
 

     
 

 

TREBALL FINAL DE GRAU 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
TÍTOL: Disseny dôuna Campana Industrial Segons les Especificacions del 

Client 
 

 
 
 

AUTORS: Banila, Sebastian Ionut 
 

 
 

DATA DE PRESENTACIÓ: Juliol, 2024 



 

 
COGNOMS: Banila     NOM: Sebastian Ionut 
 
TITULACIÓ: Enginyeria de Disseny Industrial i Desenvolupament del Producte 
 
PLA: 2009 
 
DIRECTOR: Manel López Membrilla 
 
DEPARTAMENT: Enginyeria Gràfica i de Disseny 

 

 
 

 

 
 QUALIFICACIÓ DEL TFG  

 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 

 

 
  
 
 
 
 
            DATA DE LECTURA: 9 de Juliol del 2024 
 

 

 

Aquest Projecte té en compte aspectes mediambientals:   X Sí    No    
 

 

 TRIBUNAL 
 
 
 

 

PRESIDENT 

Vilella Viladés, Pol 

SECRETARI 

Espín Aguera, Daniel 

VOCAL 

Gargallo Vicente, Oriol 
 



CAPÍTOL 0. RESUM 

RESUM 
 

 
El següent treball de fi de grau es centra en el desenvolupament i 

optimitzaci· dôuna campana extractora industrial personalitzada segons les 

especificacions del client. La problemàtica sorgeix quan aquestes 

especificacions s·n dimensions que varien de les est¨ndard de lôempresa, 

cosa que dificulta el procés de modelat, fabricació i producció del producte, 

ja que és tracta cada campana com a nova. En aquest projecte, sôabordar¨ 

aquest problema mitjançant dues propostes de valor principals, que donen 

una solució tècnica i de manufactura innovadores. 

La primera part de la proposta consisteix en una optimització en la fabricació 

i muntatge de la campana extractora, amb un disseny que permet al 

producte adaptar-se a qualssevol dels requeriments del client. Aquesta 

flexibilitat és important, ja que permet assemblar les peces amb un mateix 

sistema constructiu, modular i adaptable indiferentment de les mides, evitant 

confusions en els processos de fabricaci·. A m®s, sôha garantit el bon 

funcionament de la campana davant de qualssevol condició de contorn. 

La segona part de la proposta, i la més innovadora, es el desenvolupament 

dôun algoritme que automatitza el proc®s de disseny, pressupost i generaci· 

de documentació per a la fabricació de la campana extractora creada en el 

projecte. Aquest algoritme és un gran avenç ja que permet optimitzar els 

temps i els recursos de lôoficina t¯cnica, automatitzant els processos de 

disseny de producte. Dôaquesta forma, tamb® es minimitzen els errors 

humans, i al mateix temps es segueix assegurant una bona parametrització 

del producte. 

Així doncs, aquest projecte representa la integració de la tecnologia de la 

programació al camp del disseny de producte, podent crear un estàndard 

dôun producte i personalitzant-ho segons les necessitats i especificacions del 

client. 
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ABSTRACT 
 

 
 
The next final thesis focuses on the development and optimization of an 

industrial extractor hood according to the clientôs specifications. The problem 

arises when these specifications are dimension that vary from the companyôs 

standard ones, which makes the process of modelling manufacturing and 

production of the product difficult, as each hood is treated as a new one. In 

this project, this problem will be tackled by means of two main value 

proposals, which provide an innovative technical and manufacturing solution. 

The first part of the proposal consists of an optimization in the manufacture 

and assembly of the extractor hood, with a design that allows the product to 

adapt to any of the clientôs requirements. This flexibility is important, as it 

allows the pieces to be assembled using the same construction system, 

which is modular and adaptable regardless of size, avoiding confusion in the 

manufacturing process. In addition, the proper functioning of the hood has 

been guaranteed under any boundary condition. 

The second part of the proposal, and the most innovative, is the development 

of an algorithm that automates the process of design, budgeting and 

generation of documentation for the manufacture of the extractor hood 

created in the project. This algorithm is a great step forward as it allows 

optimizing the time and resources of the technical office, automating the 

product design processes. In this way, human errors are also minimised, 

while at the same time ensuring good product parametrization. 

Thus, this project represents the integration of programming technology in 

the field of product design, being able to create a standard product and 

customizing it according to the needs and specifications of the client. 
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CAPÍTOL 0. GLOSSARI 

GLOSSARI DE SIGNES, SÍMBOLS, ABREVIATURES, ACRÒNIMS I TERMES 

SDK (Kit de desenvolupament de software). Conjunt de llibreries que permeten a  un 
programador interactuar amb el codi font dôun programa en concret. 

Visual Studio. Programa de codificació en diferents llenguatges de programació, capaç 
de desenvolupar una àmplia varietat de funcions informàtiques. 

Llenguatge de programació. Conjunt de normes que sôutilitzen per a codificar una s¯rie 
dôordres. 

C# o C-Sharp. Llenguatge de programació predeterminat  del Solid Edge,   popular en 
lô¨mbit de la programaci·. 

Input. Conjunt de dades que sôhan de donar a un programa per a que aquest sôexecuti. 
 
Compilar. Convertir els inputs   i processar-lo en el programa, amb un cert objectiu. 

Output. Conjunt de dades que  sôesperen aconseguir despr®s dôhaver executat un 
programa. 

Llibreria. Conjunt de procediments agrupats en un arxiu, que solen venir dôun SDK i  
tenen diferents funcions que realitzen càlculs específics. 

Macro. Seq¿¯ncia dôordres unificada per una sola funci· i uns inputs, en el moment  
dôutilitzar-la és pot nombrar únicament aquesta, sense la necessitat de tornar a 
programar tota la codificació que pot tenir a nivell intern.



CAPÍTOL 1. INTRODUCCIÓ 

 8 
 

1. INTRODUCCIÓ 

Aquest projecte comença amb la idea de poder una eina capaç de facilitar i agilitzar la 

relació entre els desitjos que pot tenir un client sobre els diferents productes que pot 

facilitar lôempresa. Aquesta personalitzaci· ser¨ sobre les campanes industrials que es 

produeixen a lôempresa HighCrom S.L. 

En la primera estada a lôempresa totes les campanes industrials van passar pel seu 

procés de re-disseny. On van treure nous models i es van fer modificacions als antics 

per tal dôadaptar-los a les noves normatives. 

Lôorigen de HighCrom prov® que lôempresa client tenia m®s dôun proveµdor per als 

mateixos tipus de peces, però com cada proveïdor feia les peces de diferent estil, quan 

volien muntar una campana industrial amb diferents peces aquestes no encaixaven, és 

per això el motiu pel qual tenir un únic proveïdor amb les peces clares era la cosa més 

ideal a fer. Amb el qual es podria estar en constant contacte, fent un grup sòlid i amb 

una mateixa visió.  

Per tant, el repte que môhavien proposat era el seg¿ent, lôempresa client passava per un 

procés de re-disseny de les seves campanes industrials, on treien nous models i en 

feien modificacions dels models antics, i necessitaven a un enginyer perquè ajudes a 

lôintegrant de l'oficina t¯cnica de lôempresa a fer els models en 3D de les noves 

campanes i preparar tota la documentació que comporta la fabricació i producció en 

s¯rie dôaquestes. 

En el transcurs dôaquest proc®s, ha sorgit una nova necessitat, la de les campanes 

industrials amb mesures personalitzades, on depenent del client, les mesures de la tarifa 

est¨ndard no s·n compatibles amb el que desitja o amb lôespai f²sic que t® per a fer 

lôextracci· de fums de la cuina. I, fins ara, aquestes campanes especials es feien dôuna 

forma molt artesana en diferents tallers de xapa amb els quals es treballa. 

£s aqu² on sorgeix la idea dôaquest projecte, on es vol sistematitzar aquests tipus de 

campanes especials, fent-les amb un únic sistema que serveixi per a poder produir 

qualssevol tipus de campana sense la necessitat dôun taller secundari, i amb les eines i 

possibilitats que es tenen a HighCrom. Amb peces que se surten de l'estàndard marcat 

als catàlegs principals. Tot això es farà amb la intenció de tenir un sistema amb una alta 

automatització, on es volen indicar quines són les principals característiques que el client 

desitja sobre la seva campana i en el menor temps possible ja sôestigui podent passar a 

produir. 
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2. OBJECTIUS 

La finalitat del projecte ®s la de donar una soluci· a la problem¨tica actual de lôempresa, 

on en el moment en el que es fan càrrecs o es demanen pressupostos personalitzats, 

es perd un temps valu·s en lôoficina t¯cnica en processos que es podrien automatitzar. 

Els objectius que sôesperen aconseguir s·n els seg¿ents: 

Reduir el temps. De dedicaci· de lôoficina t¯cnica en donar un pressupost per a les 

peces dôuna campana industrial, ja que les mides de cadascun dels cassos s·n ¼niques. 

Reduir la dificultat. En generar una nova documentaci· per part de lôoficina t¯cnica per 

a la producci·, fabricant les peces dôuna forma m®s senzilla i r¨pida. 

Reducci· dôerrors. Obtenir un percentatge dôerror m²nim en la fabricaci· de peces, amb 

un assemblatge inicial que serveixi per a qualssevol casuística. 

Per fer-ho, sôesperen aconseguir els seg¿ents resultats: 

Assemblatges modulars i a mida. Un sistema constructiu que sigui capaç de poder 

seguir la mateixa metodologia indiferentment de les especificacions i mides acordades. 

Automatització eficient. Que doni resposta a les especificacions del client i amb una 

generació de dades en temps molt més inferiors als actuals. 

Simplificar el procés. En definitiva, obtenir un proc®s senzill, on lôusuari no hagi de 

dissenyar de nou el producte ni tampoc pugui tenir errors en la generació de dades 

lligades a aquest.  
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3. INVESTIGACIÓ. IDENTIFICACIÓ I ANÀLISI DEL 
PROBLEMA 

En primer lloc, es comen­ar¨ amb la fase dôidentificaci· i an¨lisi del problema, on es far¨ 

un estudi sobre com afecta el problema als usuaris en el seu entorn. I de quina forma 

es poden tenir en compte els diferents factors per tal de poder contextualitzar tots els 

components relacionats entre el producte, lôusuari i el mateix enginyer. 

3.1. FASE INICIAL, PERSONAL I CREATIVA 

En la primera fase de disseny es trobaran les idees sobre quin és el problema que es 

vol solucionar i es dissenyar¨ des dôun punt de vista personal, amb bases fundades des 

del mateix pensament i experi¯ncia de lôenginyer. Gr¨cies a aix¸, es podran polir i definir 

dôuna millor manera les idees i propostes que sorgeixin en fases posteriors a aquesta. 

3.1.1. IDENTIFICACIÓ DEL PROBLEMA 

Pel que fa a la identificaci· del problema, sôha de tenir clars quina ®s la problem¨tica 

inicial a resoldre en aquest projecte, amb un paràgraf curt que defineixi la proposta en 

tota la seva magnitud. Fent ¯mfasi en el qual sôha comentat a la introducci·: 

El principal problema és el de donar una solució a la personalització de les campanes 

industrial segons les especificacions que desitgi el client per a la funció que necessita i 

lôespai que t®, quan aquest se surt de les mides i components que hi ha en el catàleg o 

són de caràcter estàndard. Produint-lo dôuna forma ràpida, eficaç i òptima. 

3.1.2. PARTS, MÒDULS I COMPONENTS 

Una campana extractora de cuina és aquella màquina que ha estat dissenyada per a 
extraure les olors, vapors i part²cules de brut²cia que es generen en lô¨rea que compr¯n 
la cuina, durant el proc®s de cuinat dôaliments. 
 
En primer lloc, es donar¨ una explicaci· del funcionament dôuna campana extractora 
industrial de forma genèrica. Aquesta se situa a sobre de la zona de cocci· dôuna cuina, 
i sol tenir una forma rectangular, la seva funci· es la dôextreure els fums que es generen 
en aquesta zona, i filtrar-los a trav®s dôuna s¯rie de filtres.  

Aquesta extracci· es pot realitzar gr¨cies a un motor dôextracci· o ventilador, el qual pot 
estar situat tant a lôinterior de la campana com a lôexterior de la cuina, connectat a la 
campana mitjan­ant un tub dôextracci·. 

Dôaltra banda, depenent del lloc el fet de nom®s extraure aire de la cambra pot fer variar 
la pressi· a la cuina, cosa que dificulta les tasques que sôhan de dur en aquesta. Per 
tant, la soluci· es incorporar una compensaci· dôaire, amb un ventilador i tubs 
dôaportaci· que compensen la pressi· de la cambra amb aire de lôexterior.  
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Figura 1. Esquema dels components i flux dôaire dôuna campana extractora2 

Composició bàsica dôuna campana industrial 

S'entén com a campana industrial els tipus de campanes que destaquen per estar 

pensades per a funcionar en llocs on hi hagi un gran moviment de cuinat dôaliments, on 

les condicions de contorn són molt més extremes i es requereix una major capacitat per 

a poder extraure totes les partícules que es generen en el procés de cuina. Uns 

exemples dôon es podrien utilitzar serien les cuines de restaurants, hotels, hospitals, 

menjadors i fàbriques amb aliments processats. 

 

Figura 2. Contextualitzaci· dôuna campana extractora industrial en una cuina3 

Una campana de caràcter bàsic, té una forma rectangular en la qual es posen les 

diferents peces que permeten connectar totes les parts que la componen. 

 
Figura 3. Components b¨sics dôuna campana industrial 

 
2 Font: https://www.seragalcocinas.com/campanas-extractoras/ . Modificada. 
3 Font: https://www.jofrima.com/blog/la-importancia-del-sistema-de-extraccion-en-restaurantes.html Modificada. 
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A continuació, gr¨cies a la cortesia dôun assemblatge dôuna campana rectangular de 

lôempresa client, Altex, es farà una breu descripció general sobre quines són les diferents 

parts bàsiques que es poden trobar en una campana industrial. Per fer-ho, sôha fet servir 

el model de la campana reversible. El qual destaca per tenir moltes peces semblants, 

que es poden utilitzar en diferents contextos segons els convinguin als muntadors i 

segons les necessitats de lôusuari.  

 

Figura 4. Especejament amb els components dôuna campana extractora rectangular 

Seguidament, sôexplicaran quins s·n els m¸duls als quals pertanyen aquestes peces, i 
la funció concreta que realitzen. 

Mòdul Principal de la Campana Extractora: Carcassa 

La carcassa ®s la part que faria com a ñcapsa de sabatesò de la campana, consisteix en 

dos frontals, el sostre i els laterals de la campana. A continuació es farà una breu 

explicació sobre cadascuna de les parts. 

 

Figura 5. Esquema dels components que formen el conjunt Carcassa 
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Component del Mòdul Carcassa. Sostres 

Els sostres s·n un conjunt de peces similars que sôutilitzen per a colĿlocar en la part 

superior de la campana industrial. En el model actual sôutilitzen sostres de diferents 

mides que es van ajuntant per tal de donar mesures estàndard. 

Per aquesta part, entren els diferents tubs dôextracci·, i sôacolla amb els sostres 

mitjançant diferents tipus de sistemes de subjecció.  

 

Figura 6. Posici· dels sostres en lôespecejament 

Component del Mòdul Carcassa. Frontals 

Els frontals són les peces que hi ha tant a la part davantera com posterior de la campana, 

se li diuen frontals perqu¯ s·n dues peces id¯ntiques una de lôaltra, lô¼nica cosa que les 

diferencia és si en el moment de muntatge estan contra la paret o bé a la part del cuiner. 

 

Figura 7. Posici· dels frontals en lôespecejament 

Sostres 

Frontals 
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Component del Mòdul Carcassa. Laterals 

Els laterals segueixen una filosofia similar als frontals, són una sèrie de peces idèntiques 

que es poden posar tant en una banda de la campana com en lôaltra. L'¼nica cosa que 

els hi dona la m¨ s·n els perns que sôutilitzen per a colĿlocar lôescala. 

 

Figura 8. Posici· dels laterals en lôespecejament 

Mòdul Principal de la Campana Extractora: Escala 

Sôanomena escala la part interna de la campana industrial, la qual ®s lôencarregada de 

subjectar els filtres en la seva posició adequada, i va subjectat per la part inferior pels 

frontals, la part superior pel sostre, i pels laterals gràcies als perns. A continuació es 

comentarà cadascuna de les peces amb les seves funcions. 

 

Figura 9. Esquema dels components que formen el conjunt Escala 
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Component del Mòdul Escala. Safata 

La safata ®s lôelement que es troba a la part inferior de lôescala, aquesta sôencarrega de 

recollir tots els greixos que sôextrauen i que passen pels filtres. A m®s, subjecta tota 

lôescala gr¨cies al fet que est¨ posicionada a sobre dels frontals.  

 

Figura 10. Posici· de la safata en lôespecejament 

Component del Mòdul Escala. Frontis 

El frontis ®s la pe­a que se situa a la part superior de lôescala, aquesta va subjectada al 
sostre i ®s lôencarregada dôaguantar tota lôescala des dôaquesta posici·. La seva funci· 
és la de mantenir el bon posicionament dels filtres, evitant que aquests puguin caure a 
sobre del cuiner.  

 

Figura 11. Posició del frontis en lôespecejament 

 

Safata 

Frontis 
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Escala: Biguetes 

Les biguetes són elements de reforç que es troben entre la safata i el frontis, i ajuden a 

millorar la rigidesa de lôescala a dins de la mateixa campana. A m®s, tamb® poden servir 

com a ñtapa-llumsò, ja que molts cops la mida dels filtres no ®s compatible per a cobrir 

tota la longitud de campana.  

 

Figura 12. Posici· de les biguetes en lôespecejament 

Mòdul Principal de la Campana Extractora: Filtres 

Els filtres s·n lôelement m®s important de la campana, aquests són els encarregats de 

qu¯ en el moment en el qual la brut²cia passa per sobre dôaquests, els filtres capturen 

les part²cules m®s grosses per tal que aquestes no seôn vagin a lôatmosfera o b® quedin 

en lôaire de la cuina. 

Els filtres poden tenir diferents tecnologies, com ser de tub (com en les fotos següents), 

o bé de fibra de vidre. Segons les necessitats o eficiència de filtratge que desitja el client. 

 

Figura 13. Posicionament i aspecte dels filtres 
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Esquemes bàsics de funcionament dôuna campana extractora industrial 

En aquest apartat, per tal de poder interpretar millor com funciona una campana 

industrial, i quines s·n les parts que la defineixen com a tal. Dôaquesta forma, 

sôaconseguir¨ entendre la magnitud del producte i veure quins s·n els diferents aspectes 

que es voldran millorar. Seguidament, es farà un esquema bàsic sobre els elements que 

componen una campana industrial. 

Això es farà mitjançant un concepte de campana extractora més simplificat, amb les 

funcions essencials que es necessiten per a que el producte pugui posar-se en 

funcionament. 

Les peces principals essencials que composen la campana serien les següents: 

 

Figura 14. Esb·s b¨sic amb els components essencials dôuna campana extractora 

Safata. Situada a la part inferior de la campana, serveix per a recollir els greixos extrets 

i els acumula. 

Visera. Serveix com a part frontal de la campana, i ret®n lôaire que vol sortir-se de la 

zona dôextracci·. 

Sostre. Part superior de la campana, tapa aquesta creant una cambra interna. 

Esquena. Part posterior de la campana, que és on se sol ancorar a la paret en la seva 

disposició. 

Ventilador. Motor el¯ctric que mou lôaire cap a lôinterior de la campana, amb la intenci· 

dôeliminar aquest. 

Filtres. Serveix com a separador entre partícules grosses i petites, mantenint les més 

grans i t¸xiques en lôinterior, purificant lôaire. 

Lateral. Els laterals de la campana donen cos a aquesta, protegint tots els elements 

interns. 
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Seguidament, sôexplicaran quins s·n els conjunt o m¸duls principals que formen 

aquestes peces, i quin és el seu objectiu en concret. On els conjunts principals que 

formen la campana són els següents: 

 

Figura 15. Esb·s b¨sic amb els conjunts essencials dôuna campana extractora 

Conjunt Filtratge (Taronja). Format pel filtre en si, que agrupa les partícules més grans 

per reduir la contaminaci· de lôaire. 

Conjunt Col·lector (Vermell). Format per la safata, esquena i sostre. Tal i com indica 

el nom aquest conjunt col·lecta els greixos i partícules que surten del filtre, deixant que 

els greixos recaiguin en la safata i portant lôaire contaminat al conjunt extractor, degut a 

que el sostre i lôesquena fan una cambra tancada. 

Conjunt Retenidor (Verd). Format per la visera, sôencarrega de mantenir aire 

contaminat que es vol sortir de la zona dôextracci·, redirigint-lo cap al conjunt de filtratge. 

Conjunt Extracció (Blau). Format pel ventilador, sôencarrega dôeliminar de lôinterior del 

colĿlector lôaire contaminat. Aquest, pot sortir directament cap a lôexterior o b® pot arribar 

afora a trav®s dôun conducte dôextracci·. 
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Per tal de veure els conceptes explicats dôuna forma m®s clara, es far¨ un esquema que 

expliqui quin ®s el flux de lôaire contaminat, aix² com la disposici· de les part²cules 

gruixes i fines en una campana que es trobi en funcionament: 

 

Figura 16. Esb·s sobre el moviment dôaire i part²cules amb la campana en funcionament 

En aquesta vista de perfil, és vol donar a entendre quina és la dinàmica que hi ha en la 

campana quan aquesta està en funcionament.  

En un principi, les partícules són retingudes al mòdul retenidor, on aquestes ja no poden 

escapar del flux dôaire i es dirigeixen cap al colĿlector, a trav®s dels filtres. All¨, les 

partícules més pesades cauen a la safata, formant els greixos.  

Dôaltra banda, les part²cules lleugeres queden en suspensi·, i sôextrauen mitjan­ant el 

motor extractor a lôexterior de la campana.  

Posteriorment, aquest aire pot sortir directament a lôexterior o b® arriba a aquest 

mitjan­ant un tub dôextracci·. 
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3.1.3. MAPA CONCEPTUAL 

A continuaci·, es far¨ un mapa conceptual sobre les diferents parts que s'han de tenir en consideraci· a lôhora de pensar en una campana 

industrial. On es tindran en compte tots els aspectes de la proposta principal, i es veurà com es poden combinar les parts, mòduls i 

components de la campana. El mapa conceptual es dividirà en les següents formes i motius: 

Producte per. On sôexplica cap a quins sectors es pensa que funcionar¨ lô¼s de la campana industrial, i quines s·n les necessitats que 

aquests es poden trobar a lôhora de buscar un producte dôaquest tipus. 

Funciona amb. On sôindiquen les parts, components i m¸duls de forma resumida explicats anteriorment, i quines s·n les relacions que 

poden tenir entre si. 

Sôutilitza amb. Indica les interaccions bàsiques es duen a terme amb el producte, i de quina forma es pot funcionar amb aquest producte. 

 
Figura 17. Mapa conceptual sobre una campana industrial
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3.1.4. IDENTIFICACIÓ DEL PROBLEMA 

En aquest apartat el que sôestudiar¨ ®s el tipus de necessitat que tindr¨ lôusuari en quant 

als productes de les campanes extractores industrials. Cal destacar que en aquesta 

secci· es pensar¨ en els factors que buscar¨ lôusuari de forma interna. £s a dir, sense 

tenir cap tipus dôinput del mercat, amb ¼nicament sabent el que pensa que ha de tenir 

una campana extractora. 

A m®s, tamb® es far¨ la diferenciaci· entre lôusuari o client que busca una campana 

extractora domèstica o una extractora de caràcter industrial, ja que es poden tenir 

difer¯ncies en el tipus de demanda. A continuaci·, sôexplicaran els dos punts de vista 

del client o usuari. 

Necessitat Producte-Usuari en lô¨mbit dom¯stic 

Com és evident, hi ha diferents llocs on les persones cuinen, on es troben cuines que 

estan preparades per a ¨mbits m®s casolans o gen¯rics, i dôaltres que han de produir 

una gran quantitat dôaliment, on es genera una major necessitat per a extraure els 

elements nocius de la cuina, el que es coneixen com a campanes de caràcter industrial. 

 

Figura 18. Campana extractora amb usuari en lô¨mbit dom¯stic4 

De forma genèrica, aquesta es troba a les cuines de la majoria de les cases, on la 

campana ®s lôencarregada de, mitjan­ant un ventilador, extraure lôaire que hi ha a 

lôinterior de lôhabitaci·, i expulsar-ho a fora dôaquest. Posteriorment, es pot entendre que 

la campana pot tenir diferents millores o destacar en els següents aspectes: 

Soroll Baix. £s tan important el fet dôexpulsar lôaire contaminat com el de no fer molt 

soroll, ja que lôusuari es pot sentir molest. Ja que per molt b® que funcioni lôaparell no se 

sentirà còmode utilitzant-lo. 

Aportar aire per tal de reduir la pressió. El fet dôextraure aire de lôhabitaci· sense 

retornar-ho provoca un canvi de pressions a aquesta que poden provocar diferents tipus 

de problemes a la cuina. Per tant, si la mateixa campana és capaç de retornar el mateix 

volum dôaire que extrau aquesta ser¨ molt més eficaç. 

Filtratge de les partícules contaminants. Lôaire extret es fa passar per uns filtres, que 

s·n els que recullen els greixos i part²cules denses que sôhan generat en el proc®s de 

cuinat. 

 
4 Font: https://www.candy-home.com/es_ES/blog/como-limpiar-la-campana-de-la-cocina/. Modificada. 
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Energèticament efectiu. Com qualssevol altre electrodomèstic, consumeix energia 

electricitat. Per tant, en un m·n on sôha de mirar el m¨xim possible en la sostenibilitat i 

lôefici¯ncia en consum de lôaparell. 

Necessitat Producte-Usuari en lô¨mbit industrial 

Les campanes extractores de cuina industrials destaquen per estar pensades per a 

funcionar en llocs on hi hagi un gran moviment de cuinat dôaliments, on les condicions 

de contorn són molt més extremes i es requereix una major capacitat per a poder 

extraure totes les partícules que es generen en el proc®s de cuina. Uns exemples dôon 

es podrien utilitzar serien les cuines de restaurants, hotels, hospitals, menjadors i 

fàbriques amb aliments processats.  

 

Figura 19. Campana extractora amb usuaris en lô¨mbit industrial5 

En aquests casos, els aspectes més importants que han de complir les següents 

campanes industrials són les següents: 

Personalització segons les especificacions del client. Cada cuina té la seva pròpia 

forma de treballar, amb el seu espai i la seva capacitat de producció. Per tant, és un 

aspecte clau el fet d'haver de fer productes amb caràcter personalitzat. On es tingui en 

compte a lôusuari des del primer moment. 

Resistència als agents externs. La cuina en lô¨mbit industrial pot fer arribar fins al punt 

cr²tic de la campana. On sôhan de tenir en compte aspectes com la durabilitat, lôoxidaci·, 

les resist¯ncies mec¨niques, respostes del material davant la temperatura i la fatigaé 

Pot¯ncia dôaspiraci·. La potència és un factor clau, ja que la campana ha de ser capaç 

dôaspirar i aportar tot el volum necessari dôaire sempre que hi sigui necessari, 

indiferentment de si la cuina està funcionant a la seva màxima capacitat o no. 

Eficiència energètica. Com també amb les campanes de cuina genèriques, en una 

cuina industrial és molt important el factor energètic, ja que reduir consums és necessari 

en el moment en el qual un aparell dôaquest tipus pot estar en funcionament durant tota 

la jornada de treball. 

Un cop enteses quines són les principals tasques que han de complir ambdós tipus de 

campanes. A continuació es farà un breu resum sobre les principals diferències que 

comporten el fet dôestudiar la creaci· dôuna campana gen¯rica i una campana per al m·n 

industrial. 

 
5 Font: https://globalgrouperu.com/nosotros/. Modificada 
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1. Les capacitats dôextracci· entre les diferents campanes no és la mateixa, ja 

que en una cuina industrial es té pensat que es generarà una major quantitat de 

contaminaci· i es necessitar¨ un cabal dôaire molt m®s elevat per a extraure-ho 

tot. 

2. La personalitzaci· segons lôusuari. En les campanes genèriques, les mides i 

necessitats dels usuaris no solen variar dôuna forma not¸ria. Per¸ en lô¨mbit 

industrial les campanes s'han dôadaptar a les necessitats i pressupost de 

lôempresa. Donant una m¨xima efic¨cia en la relaci· qualitat/preu. 

3. La resistència contra els agents externs. La contaminació és proporcional a 

la resist¯ncia que sôha de tenir en la campana. En lô¨mbit industrial, es requerir¨ 

uns materials que suportin majors forces, temperatures i duració en el temps. 

4. Àmbit legal. El fet de tenir una cuina industrial, implica que sôhagi de complir 

una normativa en quant lôextracci· de fums, riscs dôincendis, salut mediambiental 

i salut alimentària, certificacions les quals no es poden aconseguir sense la 

instalĿlaci· dôuna campana de caràcter industrial. 

3.1.5. PLUJA DôIDEES 

A continuaci·, sôha fet una breu pluja dôidees per veure quins s·n els conceptes m®s 

rellevants de cara al nostre problema i com solucionar-ho. Seguidament, es donaran les 

paraules clau que poden ajudar a definir millor la proposta. 

¶ Connectivitat 

¶ Eficiència Energètica 

¶ Muntatge 

¶ Resistència 

¶ Estil 

¶ Rendiment 

¶ Tecnologia 

¶ Aprofitament de lôespai f²sic 

¶ Manteniment 

¶ Neteja Filtres 

¶ Seguretat 

¶ Normativa 

¶ Integració a la Cuina 

¶ Extracció 

¶ Compensaci· dôAire 

¶ Fluxos 

¶ Adaptabilitat 

¶ Sensors 

¶ Il·luminació 

¶ Ambient 

¶ Simplicitat 

¶ Connectivitat 

¶ Sostenibilitat 

¶ Eco-Disseny 
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¶ Reciclatge 

¶ Ecologia 

¶ Control 

¶ Personalització 

¶ Usuari 

¶ Elegància 

¶ Estàndard 

¶ Duració 

¶ Fiabilitat 

¶ Confort 

¶ Instal·lació 

¶ Resistència a corrosió 

¶ Insonorització 

¶ Aprofitament de sistemes 

¶ Estil simple 

¶ Ajustos de potència 

¶ Coordinaci· del flux dôaire segons necessitat 

¶ Confiança 

¶ Dinamisme 

¶ Satisfacció 

¶ Preu 

Resumint, sôhan pensat en els aspectes m®s importants que pot englobar el fet de la 

personalitzaci· dôuna campana industrial. Dôaquesta forma, sôobt® una s¯rie de bases 

que sôhan de tenir en compte al llarg de la constitució del projecte. 
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3.1.6. MAPA MENTAL 

El següent procés és el de realitzar un mapa mental de la proposta, on es relacionin i se sintetitzin tots els aspectes que es puguin tenir en 

compte de cara al projecte de personalització de la campana industrial. 

 
Figura 20. Mapa mental sobre la campana industrial
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3.1.7. STORYBOARD 

A continuació es mostrarà un storyboard sobre la problemàtica principal, i com pot un 

sistema de personalitzaci· pot ajudar a lôusuari a dur a terme les seves tasques, amb un 

producte que sôadapti al m¨xim a aquest. Dôaquesta forma,  

 

Figura 21. Storyboard de la problem¨tica principal (vista des de lôusuari) 

En els esbossos es plantegen dues situacions, en les quals lôusuari ha dôinteractuar amb 

la zona de cocció i la campana personalitzada.  

En la primera imatge, sôobserva com lôusuari vol accedir a la zona de cocci·, per¸ la 

seva alçada no li permet arribar degut a les proporcions de la campana extractora, 

aquesta, amb les mesures de cat¨leg, ®s massa gran per lôespai de la cambra. Llavors, 

lôusuari es veu amb la necessitat de demanar una campana adaptada a les seves 

necessitats. 

En la segona situaci·, lôusuari t® la campana personalitzada segons les especificacions 

del client, on aquest ja pot interactuar amb la zona de cocció i amb la campana 

extractora, obtenint una satisfacció addicional.  
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3.1.8. ESBOSSOS BÀSICS INICIALS 

Despr®s de decidir quina ®s la problem¨tica principal, es far¨ una s¯rie dôesbossos 

bàsics per tal de conceptualitzar la idea de com es podria solucionar el fet de tenir una 

campana industrial amb un muntatge que es pugui adaptar a les necessitats de lôusuari 

de la forma més òptima. On a continuaci· sôexplicaran alguns dels conceptes els quals 

sôhan pogut pensar en el desenvolupament dôuna futura campana extractora. Cal 

destacar que aquests esbossos inicials es fan ja amb una certa funció de com ha de ser 

el funcionament de la campana, ja que degut a lôestada en pr¨ctiques curriculars abans 

del projecte actual sôhan treballat els conceptes envoltats a aquest aspecte. 

En el primer esbós es dona la idea de que la campana extractora amb una forma 

rectangular es capaç de poder agafar molt més espai de fum generat a la zona de cocció.  

Dôaltra banda, tenint un tipus de tremuja amb un disseny piramidal facilitar¨ lôextracci· 

de lôaire, ja que se li est¨ donant un cam² que no genera cap tipus de turbul¯ncia en el 

flux dôaire, amb un disseny de caràcter industrial. 

 

Figura 22. Esbós bàsic inicial 1. Campana extractora de forma piramidal 

Un altre concepte ®s el dôuna campana de car¨cter dom¯stics, la qual t® una mida molt 

m®s reduµda i incorpora una s¯rie de tecnologies que podrien facilitar la feina a lôusuari. 

Tals com la incorporaci· dôilĿluminaci· cap a la zona de cocci· o b® cap al lloc dôinter¯s 

de lôusuari.  

Dôaltra banda, tamb® es podrien incorporar en les parets verticals aspectes com m®s 

il·luminació, miralls o imants que es necessitin per a algun motiu en la predisposició de 

lôusuari a la zona de treball. 
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Figura 23. Esbós bàsic inicial 2. Campana extractora domèstica 

Un altre concepte és el de tenir una campana oberta, la qual tingui els filtres apuntant 

cap al propi usuari sense cap obstacle, en el seg¿ent exemple es dona la idea dôuns 

filtres que apuntin cap a lôusuari, amb una ilĿluminaci· cap a la zona de cocci·. A m®s, 

també té per la part inferior una caixa per on pot sortir lôaire filtrat de nou a lôexterior, per 

tal de mantenir la pressió a la cambra del client. 

 

Figura 24. Esbós bàsic inicial 3. Campana extractora domèstica amb LED 

Un quart concepte és el de fer una campana extractora similar a la primera idea, la qual 

tenia una extracció de forma piramidal, però amb una sèrie de corbes que donen una 

sensaci· molt m®s org¨nica del producte. Lôavantatge de tenir aquestes formes es que 

lôaire, un cop extret, surt cap a lôatmosfera sense tenir cap tipus de turbul¯ncia, ja que 

les formes acompanyen al fum en tot moment, sense deixar cap cantó que compliqui la 

funció del producte. 
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A més, en aquesta proposta es dona peu a uns altres tipus de filtres que no son els de 

malla, que son els industrials de tub, els quals pel que se sap en el caràcter intern són 

molt m®s utilitzats en lô¨mbit industrial que la resta. 

 

Figura 25. Esbós bàsic inicial 4. Campana extractora del tipus antiga 

I un altre concepte a desenvolupar es el dôun tipus de campana que t® la part de 

lôaportaci· de lôaire que ajuda a mantenir la pressi· de la cambra a la part superior del 

producte, en la qual la mateixa campana redistribuirà la campana de manera circular, 

sense necessitat de tenir un tub dôextracci· cap a lôexterior. 

 

Figura 26. Esbós bàsic inicial 5. Campana amb aportaci· dôaire. 
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3.1.9. DAFO IN-OUT 

A continuació es farà una DAFO sobre la fase In-Out, en la qual es veuran les primeres 

impressions en la conceptualització de la futura campana industrial del projecte al 

comen­ament dôaquest. 

 

Figura 27. DAFO In-Out 

Debilitats 

En una DAFO, les debilitats indiquen una sèrie de limitacions que es poden trobar a 

lôhora de pensar en el producte, de forma interna, alguns dels quals es poden tenir en 

aquest projecte en concret són: 

Percepció del client. De forma interna és pot donar una percepció del client dolenta 

sobre el producte, en la qual pot interpretar que se li està explicant que la campana 

extractora est¨ per sota de les seves possibilitats. Per tant, sôhaur¨ de tenir en compte 

aquest aspecte per vendre la campana dôuna forma adequada. 

Coneixement tècnic. El coneixent t¯cnic intern pot estar limitat, llavors sôhaur¨ 

dôestudiar molt b® lôan¨lisi de lôexistent, i observar les noves tecnologies, eines i dôaltres 

tècniques amb les quals es pugui generar un valor afegit en el producte. 

Pressupost. El pressupost a nivell intern per tal de desenvolupar el nou producte pot 

estar limitat. Doncs sôhaur¨ de saber amb quines quantitats es poden jugar per a poder 

desenvolupar la proposta. 

Fortaleses 

Les fortaleses també es consideren com a aspectes interns, amb els quals es pot tenir 

un avantatge competitiu per tal dôarribar al client o usuari. Els m®s rellevants en aquest 

projecte són: 

Eficiència energètica. Els productes que es tenen a Altex destaquen per tal de tenir 

motors i sistemes de ventilaci· que tenen una alta efici¯ncia energ¯tica. Dôaquesta 

forma, sôaconsegueix complir amb els requisits del client. 
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Neteja i manteniment. La neteja i el manteniment són aspectes clau en aquest sector, 

els productes dôAltex tamb® destaquen per aquests tipus de necessitats. Els quals 

sôestudiaran en aprofundiment en lôan¨lisi de lôexistent. 

Durabilitat. La durabilitat dels productes té una alta durabilitat, ja que estan pensats per 

resistir en qualssevol condició de contorn a la qual es pot sotmetre. 

Amenaces 

En una DAFO, les amenaces indiquen de forma externa els diferents agents que poden 

complicar o dificultar lôevoluci· del producte. I es requereixen una s¯rie dôhabilitats per 

tal de tenir en compte aquests conceptes. Alguns dôaquests s·n: 

Tecnologia avançada. Hi han productes externs els quals tinguin una tecnologia molt 

m®s elevada que amb la qual es treballar¨ en aquest projecte. Per tant, sôhaur¨ de tenir 

molt en compte com haver de lidiar amb aquest tipus dôamena­a. 

Producte més barats. Un altre punt negatiu es generar un producte que no pugui 

competir amb altres productes de la compet¯ncia. Llavors en lôapartat de la 

industrialitzaci· sôhaur¨ de fer la major optimitzaci· possible. 

Soroll elevat. Una altra amena­a pot provenir del client i no dôuna empresa que fa 

compet¯ncia. I ®s el concepte del soroll del producte, el qual pot ser que no sôadapti al 

que vol el futur client. 

Oportunitats 

Les oportunitats tamb® es considera una s¯rie dôaspectes externs, amb els quals, un 

cop detectats i adaptats al projecte. Es pot obtenir una s¯rie dôavantatges competitius 

en el moment dôarribar a lôusuari final. Els m®s destacats s·n: 

Innovació. La innovació pot ésser una gran oportunitat, ja que es pot desenvolupar un 

disseny que tingui unes novetats en aquest aspecte molt superiors a les que es poden 

trobar en el mercat, i a les que sôespera lôusuari. 

Personalització. Aquest ®s un dels conceptes que m®s sôhaur¨ de tenir en compte per 

a lôusuari definitiu, ja que adaptar-se a les diferents peculiaritats de cadascun pot ésser 

un gran punt positiu. 

Sostenibilitat. Una altra oportunitat es lôeco-disseny i lôefici¯ncia energ¯tica a dins de la 

sostenibilitat, encara que sigui un concepte que es demana molt en el mercat, tenir la 

màxima sostenibilitat possible pot donar a lôusuari m®s confian­a per tal dôadquirir la 

campana industrial. 
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3.2. CONCLUSIONS 

Despr®s dôhaver estudiat i desenvolupar la fase personal i creativa de la proposta, es 

donar¨ una s¯rie de conclusions que determinaran lôevoluci· del disseny en les futures 

fases del projecte.  

Per fer-ho sôagafar¨ la DAFO la qual resumeix tots els conceptes trobats i es 

relacionaran entre si per tal de determinar els seg¿ents tipus dôestrat¯gies a seguir. Les 

decisions estratègiques que es poden agafar després de la fase creativa del procés són: 

Estratègia ï FO (Fortaleses vs. Oportunitats) 

Sôha de deixar clar que la nova campana desenvolupada t® els requisits que demana el 

client o usuari. Utilitzant les fortaleses com la durabilitat o lôefici¯ncia energ¯tica a sobre 

dels conceptes de la personalitzaci· i la sostenibilitat que demanen. Dôaquesta forma, 

es poden afrontar les necessitats especifiques del client. 

Estratègia ï DO (Debilitats vs. Oportunitats) 

La idea en aquesta estratègia es basar-se en lôexperi¯ncia per superar les debilitats que 

es tinguin trobades en un futur. Invertint en diferents mitjans per tal dôaugmentar el 

coneixement tècnic, amb la finalitat de fer que el client entengui la tècnica i els altres 

aspectes innovadors que tindrà la campana desenvolupada. 

Estratègia ï FA (Fortaleses vs. Amenaces) 

La idea de la nova campana industrial sôhaur¨ de vendre com a una innovaci· en el 

mercat, utilitzant les fortaleses que es tenen a nivell intern per tal que es superposin a 

les amenaces que es tenen des de lôexterior. Dôaquesta forma es pot vendre gran part 

de la sostenibilitat i innovaci· del producte, envers dôintentar vendre de forma millor la 

campana que la competència. 

Estratègia ï DA (Debilitats vs. Amenaces) 

Per contrarestar les debilitats i amenaces que han sorgit sôhauria de plantejar una 

estratègia que minimitzi les amenaces del mercat, i les debilitats a les quals es pot 

enfrontar la campana industrial. Llavors, el disseny haur¨ dôestar enfocat a centralitzar-

se en lôusuari evitant la majoria de les debilitats i amenaces que pot existir i a les quals 

es necessita una forta inversió o dificultat per sobrepassar-los.  
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3.3. ANÀLISI DE LôEXISTENT 

En aquest apartat es far¨ un an¨lisi de lôexistent, tenint en compte les solucions que hi 

ha en quant al disseny de les campanes industrials. Buscant diferents fonts dôinspiraci· 

per tal de poder desenvolupar una solució eficient, veient diverses tipologies i 

aplicacions en aquest camp. 

3.3.1. ESTUDI DE LES NECESSITATS DE LôUSUARI EN EL MERCAT 

En el moment dôestudiar les necessitats de lôusuari, sôha de tenir en compte que sôha de 
con¯ixer lôusuari o client i les necessitats que t® en el context de la campana industrial. 
Per¸ tamb® i a una altra part que sôha de tenir en consideraci· des del punt de vista de 
lôempresa, i ®s el de saber a quin tipus de client li ha de vendre els productes i que ®s el 
que espera dôaix¸.  

Aix² doncs, sôhan dôestudiar dues condicions, saber quines s·n les necessitats del client 
i usuari i que és el que busca en el mercat, i en segon lloc que lôempresa tingui tota la 
consideraci· dôinterpretar quins s·n els pr¸xims clients, per tal dôadaptar-se a aquests 
de la forma més polivalent possible. 

£s molt important definir quines s·n les necessitats de lôusuari per tal de tenir una 

inspiraci· del mercat i posicionament dôaquest. Dôaltra banda, aix¸ afavoreix tenir en 

compte els punts a favor i en contra de cadascuna de les propostes. 

A m®s, analitzar a lôusuari al qual es vol facilitar el producte tamb® definir¨ com ha de 

ser aquest a lôhora de situar-ho en el mercat i influenciarà la estratègia amb la qual es 

fabriqui el producte. 

Òbviament quan es parla de necessitar una campana industrial ve directament al cap el 

target group de les persones relacionades amb el sector de les empreses de lôhostaleria 

i el turisme. On tenen diferents cuines on es necessiten de campanes extractores que 

satisfacin les necessitats que es tinguin en aquell moment. En el context actual, sôhaur¨ 

de cobrir la majoria de les necessitats de lôusuari amb el producte per tal dôarribar a 

poder satisfer la majoria de demandes possibles. 

Identificació de les demandes del client en el mercat de les campanes 

Seguidament, sôhauran de detectar quines s·n les necessitats que tenen a lôhora 

dôinteractuar amb productes similars o del tipus del projecte. Despr®s de fer una rigorosa 

recerca trobem els següents punts com a importants.  

En el moment en el qual lôusuari ja es posa a buscar en el mercat, comen­a a con¯ixer-

ho i voldrà comparar diferents productes, i es dona compta de la quantitat de sofisticació, 

i les característiques addicionals i beneficis que vol obtenir. Presentant els següents 

aspectes clau que aquest busca: 

Disseny modern i Estètic. Es busca una campana que sigui atractiva a la vista i de 

tecnologia contemporània. Buscant un model que no cal que sigui revolucionari, però ha 

de tenir un acabat i materials bons, que donin una sensaci· dôun producte ben fet i amb 

una qualitat digne de la funció que realitza. 
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Eficiència en el consum. Tenir una campana industrial encesa en un restaurant 

consumeix una gran quantitat dôelectricitat, ja que les cuines dels restaurants estan 

funcionant durant llargues jornades de temps durant quasi tot lôany. Per tant, es molt 

recomanable buscar un producte que tingui una eficiència elèctrica adient, per tal de 

poder abaratir costos en un futur. 

Tecnologia. Depenent del pressupost del client, aquest buscarà trobar diferents formes 

per tal de complir la funci· dôextracci·. Com per exemple, posant en el mateix exemple 

com el de lôefici¯ncia en el consum, si es té un sensor el qual controli la quantitat de 

brutícia que es genera i controli la potència del motor aquest serà capaç de millorar i 

optimitzar significativament lôefici¯ncia energ¯tica. Malauradament, ®s necessita de fer 

una inversió extra per tal de poder obtenir aquests avenços tecnològics. 

Personalització. La gran majoria dels clients han de buscar unes mesures les quals 

puguin entrar a dins de lôespai que es tingui en la pr¸pia cuina. Per tant, el client el que 

necessita és una sèrie de possibilitats amb la qual es pugui fer una campana a mida per 

a la casuística concreta del client.  

En aquest context, aquest projecte tindr¨ una import¨ncia molt gran, ja que sôest¨ creant 

un sistema pel qual se li pot donar una solució personalitzada al client amb la finalitat de 

captar lôatenci· dôaquest target group o possible client. 

Seguretat. Com a exig¯ncia del mercat i per tal dôentrar en el marc de poder vendre el 

producte al client, és necessita de complir una sèrie de normatives de seguretat, amb 

les quals es garanteixi el bon funcionament del producte i garantir que lôusuari o client 

en el moment dôutilitzar-ho. 

Aix¸ sôaconsegueix amb diferents certificacions, quantes m®s en tingui el producte 

lôusuari estar¨ molt m®s confiat en el moment de voler adquirir el producte o b® tenir-ho 

en compte en el moment de fer una recerca i comparació entre les diferents campanes 

existents al mercat. 

Sostenibilitat i Responsabilitat Social Corporativa. Uns altres conceptes que han 

anat agafant molta importància en el mercat actual és la consciència que han anat 

agafant els clients sobre quina ®s la filosofia dôempresa a la qual li compren el producte. 

Per tant, sôha de garantir a lôusuari que la campana extractora industrial ha de complir 

amb un m²nim de reciclabilitat, sostenibilitat, efici¯ncia i una garantia dôun bon final de 

cicle de vida del producte. Complint aquest aspectes és pot fer una bona diferenciació 

del producte a dins del mercat. 

Estudi dels perfils i necessitats dels clients en el mercat de les campanes 

Quan ja es t® clara quina ®s la idea de les necessitats de lôusuari quan es posa a buscar 

al mercat una campana extractora industrial es farà un estudi curt sobre els clients als 

quals és dirigeix el producte. Podent tenir una conceptualització sobre cap a on es 

dirigirà la proposta del producte. 

Cadenes dôhotels i restaurants. Una important part de la quota de mercat lôagafen les 
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cadenes dôhotels i restaurants, que busquen productes eficients i atractius o dôuna 

gamma que doni una sensació de molta qualitat. Fent una checklist del que desitgen els 

usuaris es tindria el següent: 

- Eficiència energètica. Comentat anteriorment, es necessiten una sèrie 

de components que ajudin a reduir el consum dôenergia que es necessita 

di¨riament quan sôutilitza el producte. 

- Bona estètica. £s necessita una campana atractiva, ja que lôempresa 

voldrà donar una bona imatge als seus clients, i els productes són una 

forma de fer-ho. 

- Noves tecnologies. Totes les tecnologies que facilitin lô¼s del producte i 

lôoptimitzaci· dôaquests ser¨ un bon punt. 

- Personalització. Per a tenir una major estètica i adaptabilitat de la 

campana, el client dôaquest tipus demanar¨ una personalitzaci· especial 

a lôempresa, demanant un producte que sôadapti a les seves exig¯ncies. 

- Nivell de soroll baix. Depenent de lloc on es posicioni la campana, 

aquesta haurà de fer poc soroll per a no molestar a la clientela. 

- Facilitat de neteja i manteniment. El fet dôutilitzar de forma continua el 

producte, indica que aquest sôhaur¨ dôanar netejant peri¸dicament, per a 

garantir un bon funcionament dôaquest. 

Cuines industrials. Aquestes entitats necessiten campanes amb una alta capacitat 

dôextracci· i fiabilitat. Ja que treballaran peri¸dicament amb gran pot¯ncia. I no 

necessiten dôuna alta est¯tica en el producte. Fent un llistat ens trobaríem amb les 

següents demandes: 

- Capacitat de funcionar a gran potència. En lô¨mbit industrial, la 

campana haurà de treballar a una potència elevada durant tota la jornada 

de treball. Per tant, també tindrà que tenir una elevada capacitat 

dôextracci·. 

- Facilitat de neteja. A lôigual que amb les campanes dels hotels, aquestes 

treballen a grans trets, necessitant una bona neteja i manteniment del 

producte. 

- Durabilitat. La durabilitat del producte ha dôestar garantida, ja que 

treballarà durant moltes hores i a un gran rendiment. 

Institucions diverses. En aquest sector se centra en un ús periòdic dels productes, 

tenint diferents tipus de demandes segons la localització. Per tant, és un dels grups amb 

una demanda més polivalents. Però la relació de la majoria de les demandes es la 

següent:  

- Nivell de soroll baix. Al igual que amb les cadenes dôhotels, es necessita 

un nivell de soroll adient per a no molestar als diferents usuaris de les 

institucions. 

- Eficiència energètica. En aquest sentit, sôhan dôaprofitat els recursos 

energètics, obtenint un producte que consumeixi poc. 

- Personalització. També es necessitarà adaptar la campana en el 

context de la instituci·. Per tant, sôhaur¨ de donar a aquests clients les 

característiques que desitgin.  
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Usuaris en lô¨mbit dom¯stic. Segurament un dels clients m®s cr²tics amb lôest¯tica del 

producte, ja que aquest es centrar¨ en un lloc dô¨mbit dom¯stic, on els usuaris volen 

productes que agradin a la vista i tinguin un bon disseny. Obtenint dôaquest client les 

següents demandes: 

- Nivell de soroll baix. El fet de tenir el producte en un àmbit domèstic, 

implica la necessitat de fer que aquest no molesti a lôusuari. 

- Personalització. En aquest ¨mbit ®s t® un major nivell dôexig¯ncia, ja 

que en lô¨mbit dom¯stic es t® una s¯rie de demandes que segurament en 

un altre lloc no es tinguin. 

- Eficiència energètica. Un altre àmbit és la necessitat per a reduir el 

consum energètic. 

- Seguretat. En els altres àmbits també té una importància molt elevada, 

per¸ en lô¨mbit dom¯stic ®s necessita una de les majors seguretats 

possibles. Per tal de sobrepassar totes les normatives. 

Relació de Perfils ï Necessitats en les campanes 

Finalment, despr®s dôanalitzar les diferents necessitats de lôusuari i que tipus de clients 

podrien trobar les empreses, és farà una taula que relacioni els tipus de perfils estudiats 

i les necessitats que tenen. Entenent quines són les necessitats que tenen en comú tots, 

si tenen importància alta o baixa, o bé si són indiferents. 

Taula 1. Relació de Perfils-Necessitats 

 

Un cop feta la taula, es farà una interpretació de quins són els aspecte principals que 

necessita cada usuari. Interpretant quines seran les caracter²stiques que sôhauran de 

tenir en compte a lôhora de dissenyar la proposta final del producte. 
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Eficiència energètica. En el mercat actual és un dels aspectes més importants per tal 

de mantenir un producte que consumi poca energia i pugui aprofitar-la al màxim. Ja que 

els clients o usuaris poden buscar reduir el seu cost al màxim en el moment de pagar el 

consum energètic. 

Neteja i manteniment. Els usuaris i clients volen mantenir una campana neta, per a fins 

est¯tics i per tal de mantenir un bon funcionament de la campana. Per tant, sôhaur¨ de 

dissenyar una campana que garanteixi a lôusuari la bona neteja del producte. 

Seguretat. Característica comuna, els usuaris volen utilitzar el producte de forma 

segura. A m®s, per tal dôentrar en el mercat i poder vendre el producte lôempresa que 

manufacturi la campana haurà de complir amb aquests estàndards. 

Durabilitat. La campana industrial haurà de tenir una sèrie de components els quals 

assegurin la durabilitat del producte. Ja que aquest producte és un dels tipus que es 

compren amb el pensament de que tindran una durabilitat elevada. 

Personalització. Aspecte que gran part dels usuaris o clients necessiten. Lôavantatge 

de fer una campana industrial personalitzada donaria lloc a que el producte fos capaç 

dôadaptar-se a totes les especificacions del client, millorant lôefici¯ncia i reduint costos i 

residus. Optimitzant tots els recursos, temps i documentaci· existent a lôempresa. 

Amb aquests conceptes reunits, ja es pot entendre quines són les característiques 

principals que sôhan de complir per a poder accedir a satisfer les necessitats que tenen 

els clients de les campanes extractores industrials que hi ha en el mercat. 

3.3.2. PATENTS 

En aquest apartat es farà una recerca de patents i idees que desenvolupin una funció 

igual o similar a la que nosaltres volem. Per fer-ho es recercaran diferents mètodes amb 

els quals el mercat hagi solucionat problemàtiques similars a la plantejada en aquest 

projecte, per tal de buscar-los per separat i anar veient com encaixen aquestes idees en 

el context actual de la proposta. 

En primer lloc, sôha fet una recerca sobre les diferents patents que puguin ajudar a la 

millora de la proposta. Que puguin desenvolupar una funció igual o similar a la que es 

fa amb les campanes industrials. Amb la finalitat de centrar-se en patents que ajudin 

parcialment o donin idees sobre com anar desenvolupant la proposta. 

En segon lloc, cal destacar que les patents sobre campanes extractores son del tipus 

antigues, ja que en el moment de crear lôextracci· es va patentar la metodologia, i com 

a tal, es segueix utilitzant el mateix sistema, tenint pocs avenços en el procés de 

generaci· de campanes industrials, ja que el sector sôha dedicat a fer aven­os en 

matèria de reducció de consum i perfecci· en moure tot el caudal dôaire. 

A continuació es mostraran les diferents patents trobades, i quines són les innovacions 

que han aportat al sector. A més, donarà una idea de característiques que es podran 

aplicar en les futures propostes de la campana industrial. 
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US 2021/0123603 A1 ï Self-Cleaning Kitchen Hood 

Data. 29 dôabril del 2021 

Aplicant. LG ELECTRONICS INC. 

Inventors. Heejong HEO, Younju OH, Hyun Byung CHA i Chin Soo Hyon (A Seoul) 

 

Figura 28. Esquemes de la patent US 2021/0123603 A16 

Resum. Aquesta campana est¨ dirigida cap al sector de les campanes dô¼s 

dom¯stiques, comentades a lôapartat de necessitats de lôusuari de la fase interna. El que 

sôha buscat obtenir amb aquest model ®s una campana del model LG, del qual 

sôaconsegueix tenir una campana amb dos tipus dôallotjaments, que tenen la finalitat de 

modificar lôabast de la campana, adaptant-se a les necessitats de lôusuari. Dôaltra forma, 

tamb® es comenten diferents formes de sensors que sôadapten als utensilis de cuina de 

lôusuari, modificant lôal­ada en funci· del que necessiti, a m®s de modificar tamb® la 

velocitat del ventilador segons la necessitat. 

US 4043319 ï Exhaust Hood  

Data. 23 dôagost del 2021 

Aplicant. Sense aplicant concret. 

Inventor. Donald D. Jensen (Fresno, Estats Units dôAm¯rica) 

 

Figura 29. Esquemes de la patent US 40433197 
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Resum. Una de les patents més importants del sector, que serveix tant per a campanes 

dô¼s dom¯stic com per a campanes amb una finalitat industrial. Aquesta est¨ dissenyada 

amb dos conductes i ventiladors, separats per una paret. La idea es que una part de la 

campana sôencarrega dôextraure lôaire i la brut²cia que apareix a la cuina, per¸ per tal de 

compensar la pressió de la cambra, dôaquesta forma, es mant® la pressi· a dins del lloc 

del client o usuari. A partir dôaquest invent, la gran majoria de les campanes que es 

venen actualment tenen sistemes similars, que tenen la intenci· de compensar lôaire 

extret. 

US 7959696 B2 ï Kitchen Extractor Hood With Innovative Design 

Data. 14 de juny del 2011 

Aplicant. Sense aplicant concret. 

Inventor. Veljko Martic i Nebojsa Zecevic (Jesi, Itàlia) 

 

Figura 30. Esquemes de la patent US7959696 B28 

Resum. Aquesta patent es una evoluci· de la compensaci· dôaire. En la qual es 

dissenya provocar una obligaci· en el corrent de lôaire. Per tal de poder extraure lôaire i 

compensar el nou aire de la forma més eficient possible. Aquest tipus de moviments 

sôanomena com a una inducci· dôaire, en la qual sôaprofita lôaire que es dona per a 

compensar la cambra, per¸ al mateix sôaprofita amb la finalitat dôemp¯nyer lôaire generat 

a la zona de la cocci· a lôinterior de la zona dôextracci· de lôaire. Amb aquest m¯tode, 

sôaconsegueix aprofitar al m¨xim lôenergia, reduint aquesta.   

 
8 Font: https://patentimages.storage.googleapis.com/31/72/8c/934c4c62edc553/US7959696.pdf  
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US 307533 5A ï Kitchen Range Hoods 

Data. 14 de desembre del 1959 

Aplicant. Broan Mfg.Co. 

Inventor. Fred H. Bandlow, Theresa (Wisconsin, Estats Units dôAm¯rica) 

 

Figura 31. Esquemes de la patent US 307533 5A9 

Resum. Aquesta patent va ser un intent per la companyia aplicant, en la qual van voler 

utilitzar el mateix aire que sôextreia per tal dôutilitzar-ho com a compensació, en llocs 

reduµts o amb els quals no es tingui la disponibilitat dôaplicar-ho. Això es fa mitjançant 

un filtre intern el qual sôencarrega de purificar lôaire extret. Aquesta idea no sôha seguit 

veient en el mercat, per la suposada complicació del sistema, però és un bon disseny 

per a donar una compensaci· dôaire que no hagi de ser necess¨riament a la part exterior 

de la cambra on el client faci la cuina. 

US 2006/0278216 A1 ï Range Hood 

Data. 14 de desembre del 2006 

Aplicant. Boyle Fredrickson Newholm Stein & Gratz, S.C. 

Inventor. John M. Gagas, Daniel E. Stair H. i David J. Zeier (Wisconsin, Estats Units 

dôAm¯rica) 

 

Figura 32. Esquemes de la patent US 2006/0278216 A110 
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Resum. Aquest model de campana es una invenció relativament nova. En la qual 

sôexplica una combinaci· de m¨ximes tecnologies de lô¯poca aplicades a les campanes 

extractores del tipus dom¯stic o industrials. El que es fa es patentar la creaci· dôuna 

cortina dôaire fred per tal de moure lôaire calent, a m®s dôincorporar diferents sensors, 

il·luminació i una pantalla. Tot això concretat i comandat per una placa de circuit que és 

capa­ dôinterpretar les diferents dades que pot rebre. 

3.3.3. REFERENTS I PRECEDENTS 

Un altre aspecte molt important a estudiar en lôan¨lisi de lôexistent, es tenir una refer¯ncia 

dels diferent referents i precedents que es poden tenir en una campana industrial o 

dom¯stica. Encara que en lôapartat anterior ja sôhan vist diferents models que guarden 

una relaci· amb les campanes que sôhan fabricat amb aquella metodologia, el que es fa 

en aquest apartat ®s entrar en la hist¸ria i veure exemples aplicats al llarg dôaquesta. 

Originàriament, les campanes van sorgir com a un disseny que solucionava la necessitat 

de treure cap a fora les brutícies que es generaven en les cuines que treballaven a gran 

capacitat, ja que obrir únicament les finestres no tenia la capacitat suficient per a poder 

ventilar la cambra de la cuina. Per tant, es van inventar una sèrie de extractors que 

fossin capaços de complir amb les necessitats de lô¯poca. 

Amb el pas del temps i la forta industrialització que hi va haver entre els finals del segle 

XIX i del segle XX, es van començar a produir en una major quantitat campanes 

extractores amb la intenció no únicament industrial sinó que també domèstica, amb 

aportacions com conductes que redistribuµen aquest aire per lôedifici fins a portar-ho fora 

dôaquest.  

Fins a finals del segle XX i amb lôaparici· de la producci· en massa, ®s va voler 

optimitzar la tecnologia de les campanes, tal i com sôha vist en les patents, es van 

implementar sistemes intelĿligents els quals facilitessin lôextracci·, tals com la pot¯ncia, 

el disseny eficient, la reducci· del soroll , la computaci· de fluids que sôadapta a diferents 

casuístiques, i tot això amb sensors que siguin capaços de controlar totes les condicions 

de contorn que es tinguin en el moment en el qual la campana extractora està en 

funcionament. 

Ja en el segle XXI, la tecnologia ha seguit augmentant, i sobretot en lôaugment de 

sensors per tal que aquests actuµn amb lôobjectiu de disminuir al m¨xim el consum 

energètic i augmentar la satisfacci· del client. Fins que sôarriba a lôactualitat, que es 

veurà en el proper apartat de les solucions existents, però la majoria dels esforços 

sôestan enfocant en millorar lôefici¯ncia energ¯tica que es va comen­ar anteriorment, a 

més de destacar altres camins per tal de millorar la sostenibilitat, per tal de tenir un món 

més ecològic. 
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3.3.4. SOLUCIONS EXISTENTS 

En aquest apartat es farà una recerca del mercat actual, tant a dins com a fora de 

lôempresa. Entenent que HighCrom fa les peces per a lôempresa Altex. Per tant, es 

buscaran quins s·n tots els referents que es tenen a lôempresa Altex, i quines s·n les 

diferents referències que es poden trobar en el seu mercat més pròxim. Per tal de veure 

si la compet¯ncia ha aconseguit solucionar aquesta problem¨tica dôalguna forma. 

Seguidament, es far¨ una s¯rie dôestudis sobre les empreses que tinguin una relaci· 

directa en quant a competència amb Altex, amb la finalitat de veure quins tipus de 

campanes extractores industrials es comercialitzin, i que es el que ofereix als seus 

clients. 

An¨lisi de lôempresa Luis Capdevila 

Aquesta és una empresa situada a Sant Adrià del Besós, a Catalunya. Fundada fa 45 

anys. £s tracta dôuna empresa que es defineix com a familiar, amb experi¯ncia en el 

disseny, producció i instal·lació de sistemes de ventilació i filtració genèrics. A més, es 

defineixen en tenir una ¨mplia innovaci· t¯cnica, i uns productes personalitzats i dôalta 

qualitat.A nivell de curiositat i innovació, es lucren de tenir el mèrit en dissenyar un dels 

filtres m®s coneguts, el Filtronic, realitzar la primera campana dôextracció per inducció 

de lôEstat Espanyol, i inventar la primera caixa que compl²s amb un ventilador que 

suporta la temperatura de 400ºC durant dues hores de funcionament. Les seves 

tòniques de funcionament són les següents: 

Amplia Gamma. Venent una alta gamma de productes de filtració i ventilació, volen 

arribar a la majoria dels clients. 

Personalització. Oferint la soluci· de lôextracci·  de fums m®s personalitzada possible 

en el catàleg. 

Innovació Constant. Mitjan­ant la innovaci· i el desenvolupament, lôempresa vol anar 

adaptant i fent més eficient tot el seu catàleg de solucions. 

Lôequip. Tenint un capital humà ben format i professional, es busca donar el màxim en 

tots els projectes que es realitzen. 

Agilitat i qualitat. Gràcies a la seva experiència en el sector, es lucren en obtenir una 

gran qualitat dôuna forma ¨gil i senzilla.  

Al entrar en la web, surt un desplegable amb les solucions de producte que més venen 

a les quals els hi volen donar una promoci· es especial. Dôaltra banda, es tenen diferents 

apartats on es pot seguir entrant en la pàgina. 

 
Figura 33. Imatge de la portada principal de la web de lôempresa Luis Capdevila11 

 
11 Font: https://luiscapdevila.es/  
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Els apartats els quals es tenen són: 

1.1-Sectors. Apartat on donen a conèixer els sectors on actuen, i quins són els 

principals clients als quals es volen apropar, entre aquests, es troben lôhostaleria, 

lôautomoci· , el sector hospitalari en concret i la ind¼stria gen¯rica. 

1.2-Empresa. Secci· on sôexpliquen diversos temes generals per tal dôentendre els 

aspectes m®s essencials de lôempresa, donant una missi·, visi· i valors des de la seva 

perspectiva. 

1.3-Actualitat. Es un apartat similar al dôun tipus de blog, en el qual es va publicant 

peri¸dicament les innovacions que sôhan fet. Amb la intenci· de veure en que est¨ 

treballant o enfocant-se. 

1.4-Contacte. Apartat on es donen diferents canals de comunicació per tal de posar-se 

en contacte amb lôempresa per a qualssevol tipus de necessitat que es tingui. 

1.5-Producte. La secci· en la qual es far¨ un an¨lisi molt m®s concret, aqu² lôempresa 

dona a conèixer tot el seu catàleg de productes, que poden ser de ventilació, filtració o 

condicionament dôaire, tant en lôest¯tica que tenen com en les diferents. A continuació 

sôexplicaran totes les gammes, i es far¨ una major definici· en les que estiguin 

relacionades amb les campanes extractores industrials. 

 

Figura 34. Cat¨leg de productes i seccions de lôempresa12 

1.6-Sostres filtrants. Es defineixen com a uns equips dôextracci· que es situen als 

mateixos sostres de la instal·lació, donant una visió de la cambra molt més agradable. 

A m®s, permet una millor disposici· dels sistemes dôextracci·. Millorant lôefici¯ncia 

energètica del producte. 

1.7-Sistemes ductless. El sistema sense tub (o ñductlessò), es defineix per un sistema 

que no necessita específicament una xemeneia, on aprofitant una patent similar ja 

estudiada, es defineixen com a un producte similar a una zona de cocció, la qual pot 

extraure lôaire i, mitjan­ant filtres a lôinterior del producte, aquest és netejat i tornat a la 

cambra. Amb aquest producte innovador, sôaconsegueix fer una extracci· i compensaci· 

al mateix temps, mantenint la pressi· a la cambra on sôutilitzi el producte. 

1.8-Campanes. Aquí entra la gamma de totes les possibilitats de campanes extractores 

 
12 Font: https://luiscapdevila.es/productos/  
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que ofereixen, tant les que tenen una finalitat domèstica com més industrial. A 

continuació, es farà una explicació sobre alguns dels models que tenen una 

En primer lloc, sôanalitzar¨ la campana de condensació que ofereixen. Aquesta 

campana treballa de la següent forma, tenen diferents sistemes de filtració que tenen la 

finalitat dôextraure el vapor generat pels aparells i condensar-ne aquest. Dôaquesta 

forma, sôaconsegueix controlar la sobre humitat que pot aparèixer en aquest ambients 

de treball. Tota lôaigua generada en el proc®s baixa pel colĿlector i sôacaba evacuant pel 

eixidiu que hagi estat dissenyat segons les necessitats del client. 

Taula 2. Anàlisi de la campana de condensació 

CAMPANA DE CONDENSACIÓ 

 

Figura 35. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana de condensació13 

Característiques Generals Possibles Aplicacions 

Alçada. 650 mm 

Mesura Filtres. 490X415X50 mm 

Longituds. 1050/1500/2000/2500/3000 mm 

Fons. 1000/1200/1500 mm 

Possibilitat de soldar. SI 

Material. Acer Inoxidable AISI 304 

 

Restaurants i Cuines Comercials 

Laboratoris i Espais de Processament 

Hospitals i Clíniques 

Instal·lacions Industrials 
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Dôaltra banda, sôha dôestudiar la campana inductora, aquesta ®s lôempresa amb les 

quals es determinaven aquests tipus de sistema, en les quals sôintenta for­ar o 

redistribuir les pressions dôaire per a obtenir una major extracci· de la forma més eficient 

possible. El sistema es refereix a que, aplicant una aportaci· dôaire al sistema, es vol 

empènyer el fum que surt de la zona de cocció cap al col·lector central. 

Taula 3. Anàlisi de la campana inductora 

CAMPANA INDUCTORA 

 

Figura 36. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana inductora14 

Característiques Generals Possibles Aplicacions 

Alçada. 650 mm 

Mesura Filtres. 490X490X25 mm 

Longituds. 1000/1200/1700/2000/2200 mm 

Fons. 1200 mm 

Possibilitat de soldar. NO 

Material. Acer Inoxidable AISI 304 

Restaurants i Cuines Comercials 

Laboratoris i Espais de Processament 

Hospitals i Clíniques 

Instal·lacions Industrials 

Aplicacions dôAugment dôEfici¯ncia 

Un altre model que també és interessant és el Kendak, el qual és relaciona amb una 

gamma de campanes econòmiques que les anteriorment comentades, però seguint 

donant la mateixa eficiència. Complint amb les exigències mínimes que tinguin els 

usuaris, però a un menor cost. 
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Taula 4. Anàlisi de la campana Kendak 

CAMPANA KENDAK 

 

Figura 37. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana Kendak15 

Característiques Generals Possibles Aplicacions 

Alçada. 500 mm 

Mesura Filtres. 490X490X25 mm 

Longituds. 1000/1200/2000/2500/3000 mm 

Fons. 750/1000/1200 mm 

Possibilitat de soldar. NO 

Material. Acer Inoxidable AISI 304 

Restaurants i Cuines Comercials 

Laboratoris i Espais de Processament 

Hospitals i Clíniques 

Instal·lacions Industrials 

Aplicacions dôAugment dôEfici¯ncia 

Llocs amb pressupostos limitats 

1.9-Eficiència Energètica. £s molt interessant trobar com lôempresa ven un apartat que 

®s un concepte i no un producte, com lôefici¯ncia energ¯tica. Ja que dôaquesta forma 

poden utilitzar diferents tecnologies segons les necessitats de lôusuari per a obtenir 

aquest objectiu, sense limitar-se a un únic producte. 

1.10-Ventiladors i caixes. En aquesta secció es troben les diferents caixes de ventilació 

i els seus accessoris corresponents. Amb la informació del caudal que aporten les 

pressions que poden suportar i les temperatures màximes a les quals poden treballar 

cadascun dels productes. Dôaquesta forma, el client entén la construcció del model, i si 

sôadapta a les seves necessitats. 

1.11-Conductes i accessoris. Al igual que amb lôapartat anterior, aqu² es mostren els 

diferents tipus de conductes i accessoris, per veure quin ®s el que millor sôadapta a 
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lôextracci· de fums de cadascuna de les localitats. 

1.12-Filtres i mantes. Un altre apartat el qual identifica els diferents tipus de filtres que 

es poden utilitzar als productes de lôempresa. Amb totes les seves caracter²stiques 

especificades en cadascun dels apartats. 

1.13-Aïllament acústic. Els sistemes de ventilació i filtració solen portar un motor, que 

normalment té un cert soroll, i aquest es directament proporcional a la potència a la qual 

funciona. Per això existeixen els aïllaments acústics que intenten limitar aquests tipus 

de sons, pensant principalment en la conformitat del client. 

1.14-Extinció de fums. Lôextinci· de fums ®s un element molt important a dins dels 

sistemes dôextracci·, ja que es sol treballar amb diferents zones de cocci· que donen 

altes temperatures i poden provocar un perill molt important. 

1.15-Mòduls retenidors. Els m¸duls retenidors sôencarreguen de ser una campana 

reduïda, únicament amb el col·lector i la safata que recull les grasses, tenint un mòdul 

reduït que pot servir en diferents espais. 

Taula 5. Anàlisi de la campana mòdul retenidor 

CAMPANA DE MÒDUL RETENIDOR 

   

Figura 38. Aspecte general i funcionament del mòdul retenidor16 

Característiques Generals Possibles Aplicacions 

Alçada. 500/650/685 mm 

Mesura Filtres. 490X490X25 mm 

Longituds. 1000/1500/2000/2500 mm 

Fons. 500 mm 

Possibilitat de soldar. NO 

Material. Acer Inoxidable AISI 304 

Restaurants i Cuines Comercials 

Laboratoris i Espais de Processament 

Zones dôObres 

Instal·lacions Industrials 

Zones reduïdes 
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An¨lisi de lôempresa Halton 

Halton ®s lôempresa m®s gran que sôestudiar¨ en aquest apartat, la qual sôencarrega de 

donar solucions dôaire interior en diferents espais arreu del m·n. Sôencarreguen de donar 

solucions dôaire en espais comercials, sanitaris, cuines professionals, indústria pesada i 

fins i tot en naus marines. També es donen a conèixer gràcies a que treballen de forma 

propera amb empreses de qualitat. 

Lôempresa es fa fundar a Finl¨ndia lôany 1969, i lôempresa actualment arriba amb 

personal a m®s de 35 paµsos i tenen un capital hum¨ dôaproximadament 1900 

professionals en el sector. 

Dôaltra banda, les plantes de producci· que tenen son nou, i estan repartides entre tots 

els continents del m·n. Com a curiositat, lôany passat van tenir una facturaci· 

aproximada de 300 milions dôeuros. 

Dôuna forma similar a la p¨gina web de Luis Capdevila, la p¨gina de Halton tamb® surt 

amb una sèrie de seccions en les quals es poden accedir. A més, també surt en la plana 

principal els temes que són més importants o que més volen donar a conèixer quan 

sôentri a la plataforma. 

 

Figura 39. Imatge de la portada principal de la web de lôempresa Halton17 

Dôaltra banda, a la secci· dels apartats ens trobem amb les seg¿ents possibilitats: 

2.1-Solucions. En aquest apartat es dona una s¯rie dôapartats en els quals es diuen en 

quins tipus de llocs es on es fan tots els tipus dôinstalĿlacions on sôhan treballat tots els 

productes. 

2.2-Productes. En el següent apartat es donen totes les seccions dels tipus de 

productes que sôhan generat. Sôobren apartats com les cabines dôaire condicionat, cuina 

i ventilaci· de galeries, estudi del flux dôaire fora i a dins, suport de lôaire, control i 

seguretat del foc i del fum i sistemes dôextracci·. En aquest apartat es far¨ dôuna forma 

m®s ampliada els productes que interessen per al projecte, cal destacar que lôempresa 
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ven molts més productes que donen solucions per als aires, però si que tenen una petita 

gamma de campanes extractores industrials, de les quals són de gran qualitat i tenen 

unes especificacions i tecnologies úniques en el mercat. 

El primer model que sôexplicar¨ el model dôextracci· de greixos, lô¼nic model que tenen 

per a aquest tipus de finalitat en lôempresa. Per¸ t® una s¯rie de tecnologies 

incorporades que milloren la funcionalitat del producte, i amb àmplies millores 

dôefici¯ncies energètiques.  

Algunes dôaquestes son tecnologies s·n la creaci· de multi-ciclons, sensors que 

detecten i milloren diferents tipus de partícules contaminants segons la seva massa. 

Taula 6. Anàlisi de la campana KFM 

KFM ï Galley Grease Hood 

   

Figura 40. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana KFM18 

Característiques Generals Possibles Aplicacions 

Alçada. 350/385 mm 

Mesura Filtres. 490X490X25 mm 

Longituds. 1000-3000 mm 

Fons. 1100-1900 mm 

Possibilitat de soldar. SI 

Material. Acer Inoxidable AISI 304 

Restaurants i Cuines Comercials 

Laboratoris i Espais de Processament 

Instal·lacions Industrials 

Zones reduïdes 

Llocs a lôaire lliure 
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Un segon producte que sôexplicar¨ ®s el dôun nou model que est¨ sobresortint en el 

mercat, i té una gran innovació, aquest és el que té el sistema Water-Wash, en el qual 

es filtra el vapor dôaigua i els greixos dôuna nova forma. Aquest el que fa és tenir un 

sistema que facilita la neteja i filtraci· dels greixos, tot i mantenint els nivells dôhigiene 

en el proc®s, i amb una contaminaci· molt menor. Gr¨cies a aix¸, sôaugmenta la 

seguretat en els possibles incendis, la productivitat al no haver de netejar la campana i 

sôaconsegueix complir algunes de les normatives dôhigiene m®s estrictes del mercat. 

Taula 7. Anàlisi de la campana UWI 

UWI ï Capture Ray and Water Wash Hood 

   

Figura 41. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana UWI19 

Característiques Generals Possibles Aplicacions 

Alçada. 550 mm 

Mesura Filtres. 490X490X25 mm 

Longituds. 1600/2100/2600/3100 mm 

Fons. 1320 mm 

Possibilitat de soldar. NO 

Material. Acer Inoxidable AISI 304 

Restaurants i Cuines Comercials 

Laboratoris i Espais de Processament 

Instal·lacions Industrials 

Zones reduïdes 

Llocs a lôaire lliure 

2.3-Serveis i Eines. Els serveis i eines que ofereixen son del tipus dôajudes 

informàtiques i de software, es una secció en la qual es poden descarregar diferents 

tipus dôaplicacions per interactuar amb els seus productes. A m®s, es donen diferents 

ajudes per a que els clients puguin interactuar amb el seu públic i edificis comercials. 

2.4-Sostenibilitat. En aquesta secci· es dona tota una s¯rie dôinformaci· sobre la 

sostenibilitat a lôempresa, i com afecta a aquesta. Seguidament, hi ha informaci· sobre 

la seva Responsabilitat Social Corporativa. 

2.5-Sobre nosaltres. Una altra secci· que comenta certa informaci· sobre lôempresa 

 
19 Font: https://www.halton.com/products/uwi-uv-wash-exhaust-hood-en/  
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és aquesta, on es parla amb aspectes sobre la companyia, els esdeveniments, les 

novetats i altres articles que ha publicat lôempresa. 

An¨lisi de lôempresa Altex 

Altex ®s lôempresa clau que sustenta HighCrom, ja que aquesta es la que demana la 

gran majoria de les peces a lôempresa on es realitza el projecte, i les peces met¨lĿliques 

tornen a Altex per tal de muntar les campanes extractores industrials definitives. 

Aquesta empresa, fundada lôany 1994 i situada a lôHospitalet de Llobregat, es dedica al 

disseny, desenvolupament i instal·lació de les campanes extractores industrials per a 

cuines i productes relacionats amb aquests. Es lucren de tenir una xarxa de distribució 

en mes de 18 països, arribant a uns 2.000 clients i amb més de 10.000 instal·lacions 

arreu del món. 

En la seva p¨gina principal, i de forma similar a les anteriors que sôhan estudiat, es tenen 

una continuació dels diferents projectes que es volen ensenyar, i quins són els apartats 

principals que es volen destacar. 

 

Figura 42. Imatge de la portada principal de la web de lôempresa Altex20 

A continuació es mostraran els diferents apartats que hi han, i que es el que es volen 

ensenyar en cadascun, fent un especial èmfasi en la gamma de productes més 

interessant que es tenen. 

3.1-Projectes. En aquest apartat es reconeix la gran majoria de projectes que a realitzat 

lôempresa, i quines s·n les instalĿlacions en les quals lôempresa ha treballat, des de 

centres com ara són aeroports, hospitals, centres penitenciaris, restaurant... entre 

dôaltres.  M®s a sota, es dona una s¯rie de not²cies sobre els ¼ltims projectes que sôhan 

realitzat, del tipus blog. 

3.2-Campanes Extractores. En aquest apartat es donen a conèixer el diferents 

productes que ven lôempresa, i en especial les mateixes campanes extractores, on quan 

es posa el client a sobre de lôapartat, obt® un desplegable amb tots els models i variants 

existents.  

 
20 Font: https://altexsl.com/  
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Una novetat que incorpora aquesta p¨gina es que en el moment dôentrar en cadascun 

dels productes sôobt® un model 3D en el qual els clients es poden familiaritzar amb el 

producte i poden veure les seves especificacions i funcionaments. 

 

Figura 43. Glossari amb les campanes de catàleg21 

A continuació, es faran unes breus explicacions sobre les diferents campanes que més 

rellev¨ncia tenen a nivell de mercat i les que son m®s importants de lôempresa. Cal 

destacar que aquestes campanes són demanades a HighCrom, i que per tant, al fer el 

projecte en aquesta empresa es coneix de primera mà quina és la construcci· dôaquest 

per al futur disseny conceptual. 

Taula 8. Anàlisi de la campana Eco-Plus 

Eco Plus 

   

Figura 44. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana Eco Plus22 

Característiques Generals Possibles Aplicacions 

Alçada. 500 mm 

Mesura Filtres. 490X490X50 mm 

Longituds. 1000/1500/2000/2500 mm 

Fons. 750/1200 mm 

Possibilitat de soldar. NO 

Material. Acer Inoxidable AISI 430 

Aquest tipus de campanes extractores 

estan dirigides a aquells tipus 

dôinstalĿlacions que vol obtenir una 

campana extractora en la qual vulguin 

una opció molt més econòmica, però 

complint totes les funcions bàsiques 

que lôusuari desitja. 

  

 
21 Font: https://altexsl.com/ 
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Un altre model important per a lôempresa ®s el de la campana reversible, una novetat 

en Altex i en el sector. Aquesta es caracteritza per una campana que utilitza peces 

totalment similars, per a obtenir una major optimització del estoc amb els següents 

exemples: la part frontal i posterior són la mateixa peça, i els laterals son equivalents, 

obtenint una major optimització en el procés.  

Taula 9. Anàlisi de la campana reversible 

Campana Reversible 

   

Figura 45. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana reversible23 

Característiques Generals Possibles Aplicacions 

Alçada. 500 mm 

Mesura Filtres. 490X490X50 mm 

Longituds. 

1000/1200/1500/2000/2200/2500 mm 

Fons. 1000/1200/1500/2000 mm 

Possibilitat de soldar. SI 

Material. Acer Inoxidable AISI 304 

Restaurants i Cuines Comercials 

Laboratoris i Espais de Processament 

Instal·lacions Industrials 

Zones reduïdes 

Llocs a lôaire lliure 

 

A dins dôaquesta campana, es donen diferents complements en els quals es tenen una 

reversible general amb les peces que donen a entendre diferents tipus de modificacions 

que sôadaptin a lôusuari. A continuaci·, es far¨ una petita s²ntesi dels models de la 

reversible amb els seus complements. 
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Taula 10. Anàlisi dels diferents complements de la campana reversible 

Campana Reversible Inductora 

   

Figura 46. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana reversible inductora24 

La campana inductora té les mateixes característiques que el model de la reversible 

senzill. Però adaptant-se a les necessitats del mercat dôinduir el fum cap a la zona 

dôextracci· dôuna forma molt m®s senzilla. Sôha creat una pe­a anomenada boveda, 

la qual rep aire mitjan­ant un tub dôaportaci· per la part superior. Que acompanya 

lôaire fins a la part inferior de la campana i fa la inducci·. 

Campana Reversible Airdoor ñCortina dôaireò 

   

Figura 47. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana reversible Airdoor25 

La campana Airdoor és considera com un tipus de campana de compensació que té 

una certa novetat en el mercat. Tal i com indica el seu nom, es genera com una mena 

de porta o cortina dôaire en la qual es compleixin dos tipus de funcionalitats, 

compensar lôaire de la cambra i generar una cortina dôaire en la qual el fum generat 

en la zona de cocci· no o lôolor no sortir¨, donant una satisfacci· extraordinària tant 

al client com a lôusuari que es trobi en el local concret. 

3.3-Sobre Nosaltres. En aquesta secció es té com a principal font el fet de conèixer 

lôempresa, com es va anar formant, fins a on arriben i quins s·n el seus objectius 

principals, donant a conèixer que es fan projectes de qualitat alta en el producte i el 

servei que donen. A més, es donen a conèixer quina és la missió, la visió i els valors de 

lôempresa, cosa molt important i a destacar en una companyia. 

 

 
24 Font: https://altexsl.com/reversible-inductora  
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3.3.5. CONCLUSIONS (BENCHMARKING DE CAMPANES DESTACADES) 

Finalment, i despr®s de fer lôan¨lisi de lôexistent i seguir els passos de la fase Out-In, es 

redactaran una sèrie de conclusions que determinaran els aspectes més importants 

dôaquest apartat que sôhauran de tenir en compte en les posteriors parts de disseny de 

la nova campana industrial i del propi projecte en si. 

Es pot observar com les empreses que sôhan estudiat segueixen els passos que sôhan 

anat marcant entre les patents i els referents i precedents de les campanes extractores 

industrials, on participen en tenir una alta tecnologia i intentar satisfer als clients de la 

forma més ràpida, funcional i senzilla possible. 

Per tant, una de les millors formes es tenen per tal de tenir una síntesi concreta sobre 

quines són les aptituds que ha de tenir la campana industrial que es dissenyarà en 

aquest projecte es realitzar un Benchmarking, del qual es podrà treure de forma clara 

quin es el camí a continuar en la propera fase. Per fer-ho, es tindran en compte els 

productes més interessants de cadascuna de les marques estudiades, i es valoraran les 

seves aptituds per separat. A continuació, es mostrarà la taula del Benchmarking en 

relació als diferents productes relacionats i les aptituds que es volen comparar. I es farà 

una redacció sobre com ha de ser el futur disseny conceptual. Les aptituds que sôhan 

volgut estudiar han estat pels motius següents: 

Mesures. Per tal de saber quin és el rang en el qual es treballen les diferents campanes. 

Personalització. Saber si les empreses son capaces de modificar els diferents 

productes de les formes estàndard que proveeixen. 

Incorporacions. Determinar si porten complements o únicament ve la part essencial 

que desitja el client. 

Soldable. Veure si lôempresa es capa­ de donar aquest acabat Premium al producte. 

Material i Cost. Diferents aspectes principals en els quals es fixa el client o lôusuari final. 

Taula 11. Benchmarking de les campanes destacades 
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Un cop relacionats els components dels productes segons cadascuna de les aptituds, 

es farà un resum sobre com funcionaran els diferents tipus de productes. 

Per tant, els aspectes m®s importants que sôhan de tenir en compte en el futur 

desenvolupament de les possibles solucions i dissenys conceptuals que portaran al 

disseny final del projecte són els següents. 

Dimensions generals. El producte haurà de poder treballar en les diferents mesures 

en les quals se sol treballar en el mercat. Aix² doncs, sôhaur¨ dôintentar cobrir la majoria 

de les dimensions generals i concretes que es venen en el mercat en una sola campana 

extractora industrial. 

Cost. Est¨ clar que el que busca lôusuari o client es la millor qualitat al preu m®s ¸ptim 

o assequible. Dôaquesta forma el producte sôhaur¨ dôadaptar a la major simplicitat, amb 

la intenció de cobrir aquestes al preu més baix. 

Material. Sôobserva com el material estrella que sôutilitza ®s lôacer inoxidable, el qual es 

resistent a la corrosió de les zones de cocció suporta les temperatures i té la resistència 

mecànica suficient per a la funció que han de desenvolupar. 

Incorporacions. Depenent del tipus de campana sôobserva com es pot comprar el 

model bàsic i anar posant incorporacions o bé es té un únic model amb les mateixes 

incorporacions sempre, sent una característica que sol variar molt segons els tipus de 

producte i el client final. 

Soldable. Segons el tipus de producte i client, aquest desitja tenir uns acabats amb els 

quals des de la part exterior el producte es vegi com un únic bloc, sense diferències 

entre les xapes que la composen, ®s aix¸ perqu¯ sorgeix lôacabat soldable. Hi ha 

productes els quals es poden soldar perqu¯ les juntes ho permeten i dôaltres que no. 

Aquest ser¨ un altre punt que sôhaur¨ de tenir en compte dôaplicar-ho en el futur disseny 

de campana del projecte. 

Personalització. Es refereix a la capacitat que t® lôempresa en sortir-se de les 

dimensions o elements estàndard i poder passar a la necessitat específica que desitja 

el client. Veient la taula, sôobserva com pocs models s·n capa­os de fer-ho, i 

concretament s·n dôuna empresa que fa la competència directa amb Altes. Per tant, es 

un punt que sôhaur¨ dôimplementar en la nova campana industrial.  



CAPÍTOL 4. DESENVOLUPAMENT ï Brífing 

 56 
 

4. DESENVOLUPAMENT. PROPOSTES I SOLUCIÓ 

Despr®s dôanalitzar i completar la fase en la qual sôha fet una investigaci·, identificaci· i 

an¨lisi de la problem¨tica del projecte. Es comen­ar¨ lôapartat del desenvolupament de 

la proposta, en la qual es donaran una s¯rie de possibles solucions, que sôaniran 

combinant per tal dôarribar a la soluci· final, la qual ser¨ una concatenaci· dels diferents 

punts positius dels dissenys conceptuals que sôhan realitzat durant el projecte. 

4.1. BRÍFING. REQUERIMENTS DE LA PROPOSTA 

En primer lloc, cal tenir en compte que per tal de començar a pensar a definir i 

conceptualitzar els dissenys que donaran lloc a la soluci· final sôhauran de seguir una 

s¯rie de directrius. Les quals sôhan de complir en la campana industrial definitiva.  

Com el projecte es fa en conjunt amb lôempresa HighCrom, hi hauran una s¯rie de 

directius que han estat donades des dôaquesta. Dôaltra banda, hi hauran una altra part 

de definicions que han estat imposades a nivell personal. A continuació es mostraran 

quines són les pautes definitives per a la conceptualització de la proposta: 

Respecte a la Forma 
 

Respecte a la Funcionalitat 

¶ Adequar peces als muntatges de la 
campana 

¶ Incorporar la majoria de 
dimensions possibles en el sistema 

¶ Incorporar un disseny similar a la 
gamma dôAltex actual 

¶ El filtres han de tenir 45Ü si lôal­ada 
de la campana es de 500 mm o 
superior. 

 
¶ Possibilitat dôextreure els filtres de la 

mateixa forma que en les campanes 
actuals 

¶ Tenir únicament dues biguetes als 
extrems que actuïn com a tapa-llums 

¶ Adaptació a les cotes del client  

¶ Ha de tenir compensació 

Respecte als Acabats i Materials 
 
Respecte a lôUsuari 

¶ Lôacabat exterior vist ha de ser 
setinat en les peces dôacer 
inoxidable 

¶ No sôhan de veure unions 
reblonades ni en la part frontal ni en 
els laterals 

¶ Resistència equivalent a les 
campanes actuals 

¶ Possibilitat de soldar les 
cantonades de la campana 

¶ Totes les parts vistes han de ser 
dôacer inoxidable, les no vistes 
poden ser de galvanitzat 

 
¶ Pot demanar qualssevol mida de la 

mateixa campana en els següents 
paràmetres (Alçada entre 350 i 650 mm, 
Longitud entre 500 i 2900 mm i Fons de 
1000 a 2500 mm) 

¶ Adequar totes les peces a les 
dimensions que requereixi 

¶ No deixar cants vius que puguin fer-li 
mal a lôusuari 

¶ Material adequat per a la neteja 

 
Respecte als Mòduls 

 
 
Respecte a la Seguretat 

¶ Fer la campana amb el mínim de 
peces possibles 

¶ Optimitzar els processos de 
punxonat i doblegat de les peces 

 
¶ Poder netejar sense fer-li mal al client 

¶ Resistent a impactes 

¶ Sense materials tòxics 

¶ No deixar cantons vius on lôusuari es 
pugui fer mal 
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4.2. ESPECIFICACIONS DE PRODUCTE (EDP) 

Un cop ja sôhan definit els requeriments que es donen per tal de generar els conceptes 

de la nova campana industrial, sôhan de definir de la mateixa forma les especificacions 

de producte, que són una sèrie de criteris gràcies als quals es poden determinar i avaluar 

les possibles solucions de la campana extractora, gràcies a aquests es pot veure el grau 

de dificultat o dôinterpretaci· que es pot donar a un concepte en relaci· amb el seu 

producte. Així doncs, a continuació es donarà un llistat sobre les EDP essencials que 

hauran de seguir els dissenys conceptuals que donin a la campana final, els quals han 

de complir el m¨xim dôaquests conceptes possibles. 

Taula 12. Llistat de les especificacions de producte, amb la importància de cadascuna 

 Essencials de Complir  Valor afegit  No essencial 

 

 Est¨ndards (dôAltex)  Fàcil Fabricació  Fàcil Muntatge 

 Seguretat  Qualitat  Manteniment 

 Cost  Mida  Pes 

 Qualitat i Fiabilitat  Processos  Estètica 

 Normativa  Materials  Vida del Producte 

 Rendiment  Instal·lació  Personalització 

 Compensació  Vida de Servei  Modularitat 

 Ergonomia  Neteja  Referents 

 Client  Aspectes Legals  Cantons Soldables 

Seguidament, es donarà lloc a les possibles solucions i la proposta definitiva, les quals 

tindran la filosofia de complir les especificacions de producte i els requeriments de la 

proposta. Ja que si no, no sôestaria fent un producte segons les directrius del projecte.  
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4.3. POSSIBLES SOLUCIONS 

El que es farà en aquest apartat es determinar quines són les possibles solucions que 

es poden donar als requeriments que sôhan demanat en el brífing, tenint en compte tot 

el conjunt de campanes que hi ha a Altex i obtenint un híbrid que faciliti tot el procés 

dôindustrialitzaci· de la nova campana extractora industrial. 

4.3.1. DISSENYS CONCEPTUALS 

En el següent apartat es donaran una sèrie de solucions conceptuals als requeriments 

al brífing que sôha donat, amb els quals es podran aconseguir diferents idees amb les 

quals poder arribar cap a la solució final de la proposta. 

Proposta 1. Compensació a la campana Eco-Plus 

 

Figura 48. Disseny conceptual de la proposta 1 

Agafant la idea del model dôAltex de lôEco-Plus, sôintenta donar-li una compensació amb 

una caixa dôaportaci· dôaire a la part superior. En lôesquema, sôobserva com les parts no 

vistes estaran fetes dôacer galvanitzat, per tal de reduir costos, i les parts vistes seran 

dôacer inoxidable per tal de mantenir lôest¯tica. 

Dôaltra banda, es tenen uns filtres de tub que son desmuntables, i permeten poder-los 

canviar quan siguin necessaris. A més, hi ha un esquema de com funcionaria el flux 

dôaire de la campana, on lôextracci· es filtraria en primer lloc i despr®s pujaria amb el 

tub, dôaltra banda, la caixa dôaportaci· donar¨ aire a la cambra gr¨cies al tub dôaportaci· 

superior. En quant als cantons de la peça, en les parts no vistes la peça anirà reblonada 

per tal dôunir les peces, i en les parts vistes que son dôacer inoxidable es donarà a 
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entendre que si el client les vol soldades es donarà aquesta opcionalitat. 

Proposta 2. Campana Rectangular amb acceleraci· dôextracci· i 

compensació 

 

Figura 49. Disseny conceptual de la proposta 2 

La campana de la segona proposta té una forma rectangular, en la qual es vol buscar 

una aportaci· dôaire integrada en la mateixa campana, sense la necessitat de fer un 

calaix o capsa a la part superior dôaquesta, mitjan­ant un forat en la part frontal que 

allibera lôaire que ve des del tub. 

Per tal de poder separar la part de lôextracci· amb la part de lôaportaci·, sôha creat una 

pe­a anomenada deflector, la qual indica a lôaire fresc quin ®s el seu pas i delimita aquest 

amb el fum de la zona de cocció 

Seguidament, es troba la zona dôextracci· de fums, en la qual es tenen dues peces que 

tenen la intenció de que el fum extret entri per una petita obertura, la qual faria accelerar 

aquest fum cap a la part interior del col·lector, després aquest passaria per un filtre petit 

el qual acumularia les part²cules nocives i sortiria pel tub dôextracci·. 

En quant als cantons de la campana, aquesta distribució també permetria tenir-los 

soldats si el client ho desitja, ja que són rectes i no generarien cap problema per tal de 

donar aquest acabat estètic. 
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Proposta 3. Campana Rectangular amb cortina dôaire i tremuja que controla 

lôextracci· 

 

Figura 50. Disseny conceptual de la proposta 3 

La campana de la tercera proposta té un aspecte similar a la segona proposta i està 

inspirada en alguns llocs amb el model Airdoor dôAltex, aquesta segueix sent una 

campana del tipus rectangular, amb la difer¯ncia de que de forma est¯tica sôha eliminat 

la finestra del frontal de la campana per tal de donar la compensació en la part interior 

del deflector, que ara passa a dirigir lôaire fresc de la campana i, a m®s, quan lôaire surt 

aquest dona una capa dôaire cap a la part inferior per tal de que el fum de la zona de 

cocció no surti. 

En la zona dôextracci· de fums, sôha optat per posar filtres de tub, els quals estan 

presents a totes les campanes dôAltex, i una pe­a interna que actua com a regulador de 

velocitat segons lôobertura de les finestres que portar¨. 

Pel que fa la soldadura, al mantenir un sistema similar a la segona proposta, les parts 

vistes poden soldar-se perfectament per les cantonades, ja que es tenen unes unions 

rectes que són fàcils de soldar i polir. 

4.3.2. MATRIU DE STUART PUGH. ANÀLISI I DECISIÓ 

Despr®s de realitzar els dissenys conceptuals, sôha de donar lloc a veure quin ser¨ el 

disseny conceptual adoptat, per tal de seguir evolucionant aquest cap a solució final. La 

millor forma per a fer-ho és utilitzant la matriu de Stuart Pugh, una matriu la qual deixa 

de banda la subjectivitat del dissenyador, i valora de forma quantitativa les diferents 

especificacions de producte que es considerin de major valor a dins de la proposta en 

relació als dissenys conceptuals emprats.  
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A continuació es valoraran mitjançant aquesta quin és el disseny conceptual amb una 

major puntuació. Seguidament, sôha decidit que els dissenys es valoraran en funci· del 

següents criteris fonamentals, els quals influeixen en major part en el resultat final del 

producte: 

¶ Personalització. El primer aspecte important és la qualitat que té el disseny a ser 

personalitzat, és a dir, com variaria aquest segons les longituds, fons i alçades que 

indiquen lôusuari, aqu² es valorar¨ el grau de dificultat que comportaria adaptar 

aquests valor a la necessitat especifica.  

¶ Materials. Aquest criteri va lligat amb el preu i amb la fabricació del producte, ja que 

aplicar els materials de lôempresa m®s barats en les zones no vistes ®s positiu, i si 

la seva aportació no dificulta el procés de fabricació o muntatge també. 

¶ Estàndard. Els est¨ndards indiquen si sôutilitzen conceptes o peces en la campana 

que ja hagin estat comprovats i testats a lôempresa client Altex, donant una major 

garantia. 

¶ Estètica. Lôest¯tica ®s un concepte relativament subjectiu, per¸ t® en compte si el 

producte té formes orgàniques i manté la proporció en tota la seva concepció. 

¶ Fàcil fabricació. Es té en compte a simple vista la quantitat de material i peces que 

es necessiten. Així com les arestes i plecs que podria comportar a tenir la peça. 

¶ Fàcil muntatge. Criteri que relaciona la dificultat que es podria tenir per tal de tenir 

el conjunt definitiu muntat, tenint en compte la quantitat de peces a associar. 

Taula 13. Matriu de Stuart Pugh 

        CONCEPTES 

 

 

CRITERIS 
 

  
    

Personalització 1 0 1 

Materials 1 -1 1 

Estàndard 1 1 1 

Estètica -1 0 0 

Fàcil Fabricació 0 0 1 

Fàcil Muntatge 1 -1 0 
    

Suma Positius  4 1 4 

Suma Negatius 1 2 0 
    

Suma General 3 -1 4 

Finalment surt com a concepte amb més puntuació el tercer, el qual és la campana 

rectangular amb compensació de cortina i tremuja controlada. Adoptant aquest com a 

disseny base per tal de començar amb la solució final. No obstant, es tindran en compte 

conceptes que hagin tingut una bona puntuació en la resta dels conceptes, valorant la 

seva possible incorporació en el producte. 
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4.4. SOLUCIÓ FINAL 

Despr®s dôidentificar quin ®s el disseny conceptual que es seguir¨ evolucionant en la 

matriu de Stuart Pugh, en aquest apartat el que es farà és conceptualitzar quin serà el 

disseny que finalment adoptarà la campana final.  

A continuaci· sôidentificaran quins s·n els aspectes nous involucrats, i quins canvis hi 

han respecte el model anterior. Per a fer posteriorment la proposta final, amb la definició 

global, modular i formal i dimensional de la proposta. 

4.4.1. DISSENY GLOBAL 

El disseny global dona una perspectiva general de lôaparen­a que ha dôadoptar el 

producte final amb els canvis o propostes donades en els apartats anteriors. Lôaparen­a 

externa adoptada inicial és la següent: 

 

Figura 51. Disseny conceptual la solució final 

En lôaspecte global, finalment sôhan decidit fer els seg¿ents canvis davant de les aptituds 

trobades a la matriu respecte els altres conceptes definits: 

Canal recollidor de greixos. Les parts vistes, com la part frontal i els laterals portaran 

el canal recollidor de greixos, el qual serà útil per tal de que aquests no caiguin cap a 

les zones de cocció. 

El frontal i esquena sencers. El frontal i lôesquena seran dô¼nicament dos tipus de 

peces, el frontal dôinoxidable, degut a que es la part vista, i una esquena de galvanitzat, 

per tal de reduir costos, els quals sôuniran per la part superior. En altres campanes de 

lôempresa, el sostre ®s una altra pe­a independent dôinoxidable. 

Deflector. El deflector compensar¨ lôaire cap a la part inferior, fent una cortina dôaire i al 

mateix temps aportant aire a la cambra on sôestigui situant la campana. 
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Existència de biguetes. En els laterals de lôinterior es colĿlocaran unes biguetes, les 

quals actuaran com a tapa-llums segons la mida dels filtres. 

Filtres de tub. Segons el cat¨leg de lôempresa client, els filtres poden tenir unes 

dimensions de 490X490X50 o bé 490X390X45, havent de tenir en compte que aquestes 

amplades poden variar. 

Despr®s de tenir una idea global de quina ser¨ lôaparen­a del producte i quins seran els 

principals aspectes a tenir en compte en el disseny final. Es farà un disseny sobre les 

diferents peces que integraran la campana, amb els subconjunts que haurien de portar 

incorporats fins a arribar al conjunt final. Amb explicacions sobre com funcionarà 

cadascuna de les peces. Es comen­ar¨ des de la campana sencera i sôanir¨ 

desglossant en les diferents peces i mòduls que formaran el producte. 

Estudi de la Solució Final. Relació entre Subconjunts 

A continuació es farà una explicació sobre les diferents peces i conjunt que formen la 

campana industrial: 

 

Figura 52.  Esquema sobre les peces i conjunts principals de la solució final 

La carcassa principal constaria de 4 elements principals, els quals es separarien en els 

següents elements: 

Components Laterals. Amb la mateixa forma per¸ sim¯trics, dôinoxidable que 

cobreixen la carcassa, sent peces independents. 

Component Visera. Part frontal de la carcassa, dôacer inoxidable, ®s tracta com a una 

peça independent. 

Conjunt Col·lector. Tractat com un conjunt, per la part posterior no es veu, i està fet 

dôacer galvanitzat. 

Seguidament el desmuntatge que hi ha entre els elements seria el següent. 
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Figura 53. Esquema dels components especejats del la solució final 

I la forma dôuni· entre les diferents elements, per tal de respectar els requeriments del 

producte serà mitjançant soldadura en les parts vistes i amb reblonat en les no vistes: 

 

Figura 54. Esquema de possible forma de muntar el conjunt per les parts exteriors 
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Estudi del Subconjunt de la Campana. Col·lector 

El col·lector, subconjunt que forma part de la campana industrial, es la peça on es crea 

la cambra dôextracci· despr®s de la zona on passen els filtres, tenint una part vista i una 

no vista. 

 

Figura 55. Esquema dels components del subconjunt Col·lector 

El col·lector constaria de 3 elements principals, els quals es separarien en els següents 

elements: 

Component Plein. Nom en clau a lôempresa Altex de la pe­a que permet la regulaci· 

dels filtres, ®s tracta com una pe­a independent, es fa dôacer galvanitzat degut a que ®s 

una peça que no serà vista. 

Component Trasera. Part posterior del col·lector i de la carcassa en si, és tracta com 

a una pe­a independent i al ser no vista tamb® ser¨ dôacer galvanitzat. 

Subconjunt Escala. Conjunt del colĿlector que sôencarrega de poder subjectar els filtres, 

al ser part vista sôhan de fabricar dôacer inoxidable. 

Seguidament el desmuntatge que hi ha entre els elements seria el següent. 

 

Figura 56. Esquema dels components del subconjunt Col·lector 
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I la forma dôuni· entre les diferents elements, per tal de respectar els requeriments del 

producte serà mitjançant reblonat, ja que es tracten de parts que queden o bé a la zona 

posterior o bé a la part superior de la campana per la part de fora: 

 

Figura 57. Esquema de possible muntatge dels components del subconjunt Col·lector 

Estudi del Subconjunt del Col·lector. Escala 

Lôescala, anomenat dôaquesta manera per la forma que t®, ®s un subconjunt que forma 

part del subconjunt col·lector, es tracten de les peces vistes dôaquests, les quals s·n 

dôacer inoxidable. 

 

Figura 58. Esquema dels components del subconjunt Escala 

Lôescala constaria de 3 elements principals, els quals es separarien en els seg¿ents 

elements: 

Component Safata. Part inferior de lôescala, encarregada de recollir els greixos que 

sôacumulen als filtres, a part de suportar tot el pes dôaquests. 

Component Frontis. Part superior de lôescala, suporta aquesta amb el frontal i la trasera 
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de la campana. La seva funció es garantir que els filtres estiguin sempre amb el mateix 

angle. 

Component Biguetes. Elements dôuni· entre el frontis i la safata, paralĿlelament, fan de 

tapa llums si els filtres no poden acaparar tota la longitud del producte. 

 

Figura 59. Esquema dels components de lôEscala per separat 

I la forma dôuni· entre les diferents elements, no ®s necessari respectar els 

requeriments, ja que es tracten de zones on lôusuari no veur¨ els diferents tipus dôunions 

possibles, la clau està en la unió de la bigueta amb la safata i el frontis, que seran 

mitjançant reblonat i apuntada de soldadura respectivament: 

 

Figura 60. Esquema de possible muntatge del subconjunt Escala 
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4.4.2. PERSONALITZACIÓ DE LA SOLUCIÓ FINAL: OPCIONS DISPONIBLES 

PER AL CLIENT 

Continuant amb el sistema constructiu definit i el disseny global assumit, sôhan de tenir 

en compte les especificacions i requeriments del client, on aquest podrà demanar 

diferents mesures de la campana extractora, aix² com de lôamplada del filtre que vol tenir.  

 

Figura 61. Esquema amb totes les variacions dimensionals de la solució 

Tenint els següents paràmetres a poder modificar: 

Longitud. Possibilitat de fer-ho fins als 2900 mm, ja que els formats de xapa no poden 

ser més grans de 3000 mm. Amb cotes estàndard de 1000, 1200, 1500, 1700, 2000, 

2200 i 2500 mm que ja es venen. 

Alçada. Entre 350 mm i 650 mm, considerant que aquest ®s el ventall m¨xim dôal­ades 

que pot demanar el mercat. Amb 500 mm com a cota estàndard que ja es venen. 

Fons. Entre 1000 i 3000, possibilitant al client una àmplia varietat de mesures en els 

fons, amb 1000, 1200 i 1500 com a cotes estàndard que ja es venen. 

Amplada filtres. Els filtres tenen les mateixes dimensions dôal­ada i fons, encara que 

lôamplada pot variar dôamplada, sent de 390 o 490 mm. 
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4.4.3. DISSENY DE DETALL 

Un cop finalitzada la part dôenteniment dels diferents conjunts i subconjunts que 

componen les peces, es realitzarà la fase de disseny de detall de la campana genèrica 

i de totes les peces que intervenen en la campana industrial. A continuació, es passarà 

una per una per tal de detallar quines són les aptituds que ha de tenir per tal de garantir 

una bona funcionalitat i interacció amb el producte. 

Disseny de detall del conjunt de la campana extractora industrial 

Un cop definida la solució final, es modela i prepara el conjunt definitiu, on a continuació 

es farà una explicació sobre el conjunt complet, i com es munta entre si, i posteriorment 

es farà un anàlisi de detall de cadascun dels components de la campana. 

En primer lloc, es donarà una visió de la campana especejada, amb els diferents 

components definitius que la formen. 

 

Figura 62. Especejament de la campana extractora industrial definitiva 

Posteriorment, es detallarà de quina forma funcionarà serà el posicionament dels 

components de la campana extractora de la solució final. Amb un sistema que podrà ser 

utilitzat indiferentment de les dimensions que tingui el producte segons les 

especificacions de lôusuari, complint amb un dels requeriments de la proposta. 
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Figura 63. Vista de perfil amb el posicionament dels components de la campana 

 

Figura 64. Vista posterior de la campana 

 

Figura 65. Vista frontal de la campana, amb un detall del muntatge visera-lateral de lôinterior 
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Figura 66. Detalls del component de la campana Safata 

  
































































































































































































































