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CAPITOL 0. RESUM

RESUM

El segient treball de fi de grau es centra en el desenvolupament i
optimitzaci douna ¢ amgesomaitzadaxsegors &g
especificacions del client. La problematica sorgeix quan aquestes
especificacions s-n dimensions que
cosa que dificulta el procés de modelat, fabricacié i produccié del producte,
jaqueéstract a cada campana com a nova.
aguest problema mitjancant dues propostes de valor principals, que donen
una solucié técnica i de manufactura innovadores.

La primera part de la proposta consisteix en una optimitzacio en la fabricacio
i muntatge de la campana extractora, amb un disseny que permet al
producte adaptar-se a qualssevol dels requeriments del client. Aquesta
flexibilitat és important, ja que permet assemblar les peces amb un mateix
sistema constructiu, modular i adaptable indiferentment de les mides, evitant
confusions en els processos de f a
funcionament de la campana davant de qualssevol condicié de contorn.

La segona part de la proposta, i la més innovadora, es el desenvolupament
déun algoritme que automatitza el
de documentacio per a la fabricacio de la campana extractora creada en el
projecte. Aquest algoritme és un gran aveng ja que permet optimitzar els
temps i els recursos de | 6oficina
di sseny de product e. D6 aques tela errbro
humans, i al mateix temps es segueix assegurant una bona parametritzacio
del producte.

Aixi doncs, aquest projecte representa la integracié de la tecnologia de la
programacio al camp del disseny de producte, podent crear un estandard
déun pr oduct e-hosegonesiesnecessitais tegpecifidacions del
client.
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ABSTRACT

The next final thesis focuses on the development and optimization of an
i ndustrial extractor hood according to the <c
ari ses when these specifications are |di mensi
standard ones, which makes the process of modelling manufacturing and
production of the product difficult, as each hood is treated as a new one. In
this project, this problem will be tackled by means of two main value
proposals, which provide an innovative technical and manufacturing solution.

The first part of the proposal consists of an optimization in the manufacture
and assembly of the extractor hood, with a design that allows the product to
adapt to any of the clientébés requirements.
allows the pieces to be assembled using the same construction system,
which is modular and adaptable regardless of size, avoiding confusion in the
manufacturing process. In addition, the proper functioning of the hood has

been guaranteed under any boundary condition.

The second part of the proposal, and the most innovative, is the development
of an algorithm that automates the process of design, budgeting and
generation of documentation for the manufacture of the extractor hood
created in the project. This algorithm is a great step forward as it allows
optimizing the time and resources of the technical office, automating the
product design processes. In this way, human errors are also minimised,
while at the same time ensuring good product parametrization.

Thus, this project represents the integration of programming technology in
the field of product design, being able to create a standard product and
customizing it according to the needs and specifications of the client.

Keywords (10 maximum):
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Time Optimization Versatility in Assembly
Industrial Extractor Hood Software Development Kit
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CAPITOL 0. GLOSSARI

GLOSSARI DE SIGNES, SIMBOLS, ABREVIATURES, ACRONIMS | TERMES

SDK (Kit de desenvolupament de software). Conjunt de llibreries que permeten a un
programador interactuar amb el codi font doéun

Visual Studio. Programa de codificacié en diferents llenguatges de programacié, capac
de desenvolupar una amplia varietat de funcions informatiques.

Llenguatge de programaci6.Conj unt de normes que sodéutilitzen
déordres.

C# o C-Sharp. Llenguatge de programacio predeterminat del Solid Edge, popular en
|l 6" mbit de | a programaci

Input.Conj unt de dades que sb6bhan de donar a un prc
Compilar. Convertir els inputs i processar-lo en el programa, amb un cert objectiu.

Output. Conj unt de dades que sbesperen aconsegui |
programa.

Llibreria. Conj unt de procedi ments agrupats en un ar .
tenen diferents funcions que realitzen calculs especifics.

Macro. Seqg¢ ncia dbébordres wunificada per wuna sol a
d 6 ut ilal éstpat mombrar Unicament aquesta, sense la necessitat de tornar a
programar tota la codificacié que pot tenir a nivell intern.
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1. INTRODUCCIO

Aquest projecte comenca amb la idea de poder una eina capac de facilitar i agilitzar la
relacié entre els desitjos que pot tenir un client sobre els diferents productes que pot

facilitar | 6empresa. Aquesta personalitzaci - s
produeixen a | 6empresa HighCrom S. L.
En | a primera estada a | dempresa totes | es <carl

procés de re-disseny. On van treure nous models i es van fer modificacions als antics
per t al -laba kdnavesnarmatives.

Léorigen de HighCrom prov® que | 6empresa cli e
mateixos tipus de peces, perd com cada proveidor feia les peces de diferent estil, quan

volien muntar una campana industrial amb diferents peces aquestes no encaixaven, és

per aixo el motiu pel qual tenir un anic proveidor amb les peces clares era la cosa més

ideal a fer. Amb el qual es podria estar en constant contacte, fent un grup solid i amb

una mateixa visio.

Per tant, el repte que mdhavien proposat era el
procés de re-disseny de les seves campanes industrials, on treien nous models i en

feien modificacions dels models antics, i nhecessitaven a un enginyer perqué ajudes a

|l 6integrant de | "oficina t cnica de | 6empresa
campanes i preparar tota la documentacié que comporta la fabricacio i produccié en

s rie dbobaquestes.

En el transcurs dbébaquest proc®s, ha sorgit uneé
industrials amb mesures personalitzades, on depenent del client, les mesures de la tarifa

est "ndard no s-n compatibles amb el gure desit]
| 6extracci - de fums de | a cuina. I, fins ara, a

forma molt artesana en diferents tallers de xapa amb els quals es treballa.

£s aqu?2 on sorgeix |l a idea dbéaquest projecte,
campanes especials, fent-les amb un Gnic sistema que serveixi per a poder produir
qual ssevol tipus de campana sense |l a ndcessitat

possibilitats que es tenen a HighCrom. Amb peces que se surten de I'estandard marcat

als catalegs principals. Tot aix0 es fara amb la intencié de tenir un sistema amb una alta

automatitzacid, on es volen indicar quines son les principals caracteristiques que el client

desitja sobre |l a seva campana i en el menor ten
produir.
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2. OBJECTIUS

La finalitat del projecte ®s |l a de donar una so
on en el moment en el que es fan carrecs o es demanen pressupostos personalitzats,

es perd un temps valu-s en | 6oficina ttarcnica el

Els objectius que sbOesperen aconseguir s-n els

Reduir el temps. De dedicaci - de | 6oficina t cnica en
peces doébuna campana industrial, ja que | es mide

Reduir ladificultat. En gener ar una nova documentaci - per |
a |la producci-, fabricant |l es peces doéuna f or me

Reducci - @beendorsun percentatge dbéerror m2nim e
un assemblatge inicial que serveixi per a qualssevol casuistica.

Perferrho, sbesperen aconseguir els seg¢ents resul

Assemblatges modulars i a mida. Un sistema constructiu que sigui capa¢ de poder
seguir la mateixa metodologia indiferentment de les especificacions i mides acordades.

Automatitzaci6 eficient. Que doni resposta a les especificacions del client i amb una
generacio de dades en temps molt més inferiors als actuals.

Simplificar el procés. En definiti va, obtenir un proc®s se
dissenyar de nou el producte ni tampoc pugui tenir errors en la generacié de dades
ligades a aquest.
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3. INVESTIGACIO. IDENTIFICACIO | ANALISI DEL
PROBLEMA

En primer |1 oc, es comen-ar” amb | a fase doi den
un estudi sobre com afecta el problema als usuaris en el seu entorn. | de quina forma
es poden tenir en compte els diferents factors per tal de poder contextualitzar tots els
components relacionats entre el producte, | O0us.!

3.1. FASE INICIAL, PERSONAL | CREATIVA

En la primera fase de disseny es trobaran les idees sobre quin és el problema que es

vol solucionar i es dissenyar”™ des dbéun punt de
del matei x pensament i experi ncia déeefilrbengi nye
déuna millor manera | es idees i propostes que ¢

3.1.1. IDENTIFICACIO DEL PROBLEMA

Pel gue fa a la identificaci - del probl ema, s O
inicial a resoldre en aquest projecte, amb un paragraf curt que defineixi la proposta en
tota la seva magnitud. Fent ~mfasi en el qual s

El principal problema és el de donar una soluci6 a la personalitzacié de les campanes

industrial segons les especificacions que desitgi el client per a la funcié que necessita i

| 6espai gue t®, qgquan aquest sehimeretcatlegol es mi de
son de caracter estandard. Produint-l o dféroarapida, eficac i optima.

3.1.2. PARTS, MODULS | COMPONENTS

Una campana extractora de cuina és aquella maquina que ha estat dissenyada per a

extraure |l es olors, vapors i part2cules de brut
|l a cui na, dur ant el proc®s de cuinat doéal i ment ¢
En primer 11 oc, es donar” una explicaci del f
industrial de forma genérica. Aquestas e situa a sobre de | a zona de
i s ol tenir una forma rectangul ar, |l a seva func
en aquesta zona, ifiltrarl os a trav®s dbéuna s rie de filtres
Aquesta extracci- es pot realitzar gr“"cies a un
estar situat tant a I 6interior de |l a campana ¢
campana mitjan-ant un tub dbdéextracci

Déaltra banda, depenent del 'l oc el fet de nome
|l a pressi - a | a cuina, cosa que dificulta | es
tant, la solwuci - es i ncorporar una cempensac:.i
ddaportaci- que compensen |l a pressi- de | a caml
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Tub extraccié Tub aportacié

Filtres

Aire de compensacio

Zona de cocci6

Direcci6 dels fums i particules
de la zona de coccid

gL

Figural Esquema dels components i flux dobéaire déuna cam

Composicid basicad 6 una c aimipsiriala

S'entén com a campana industrial els tipus de campanes que destaquen per estar
pensades per a funcionar en Il ocs on hi hagi ur
les condicions de contorn sGn molt més extremes i es requereix una major capacitat per

a poder extraure totes les particules que es generen en el procés de cuina. Uns
exemples dbdédon es podrien wutilitzar serien | es
menjadors i fabriques amb aliments processats.

| | =
“/ Cam pana extractora
o ; industrial
[.
i1
PP &
Zona de cocci6/cuinat -t
< Ly
Figura2.Cont extual it zaci extrdcforannadustial enpuaarcaina®

Una campana de caracter basic, té una forma rectangular en la qual es posen les
diferents peces que permeten connectar totes les parts que la componen.

Frontal

Laterals

Filtres

Safata recollidora
de greixos

Figura3.Components b"sics doéuna campana industri al

2 Font: https://www.seragalcocinas.com/campanas-extractoras/ . Modificada.
3 Font: https://www.jofrima.com/blog/la-importancia-del-sistema-de-extraccion-en-restaurantes.html Modificada.
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A continuaci, gr “"ci es a |l a cortesia dbébun asseanbl atge

| 6 empr es a ,edfdaraaumatbreu déskripadxgeneral sobre quines son les diferents
parts basiques que es poden trobar en una campana industrial. Perfer-h o, s é h a
el model de la campana reversible. El qual destaca per tenir moltes peces semblants,
que es poden utilitzar en diferents contextos segons els convinguin als muntadors i
segons |l es necessitats de | dusuar.i

Frontal invertit

Biguetes

Filtres

Frontal Frontal

Figura 4. Especejament amb els components d 6 u campana extractora rectangular

Seguidament, sobéexplicaran quins s-n els
la funcié concreta que realitzen.

Modul Principal de la Campana Extractora: Carcassa

La carcassa ®s |l a part que faria com a
dos frontals, el sostre i els laterals de la campana. A continuacié es fara una breu
explicacio sobre cadascuna de les parts.

Frontal Frontal

Invertit

CARCASSA

Figura 5. Esquema dels components que formen el conjunt Carcassa
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Component del Modul Carcassa. Sostres

El's sostres s-n un conjunt de peces @artmi | ar s g
superior de |l a campana industrial. En el model
mides que es van ajuntant per tal de donar mesures estandard.

Per aguesta ©part, entren els diferents tubs ¢
mitjangant diferents tipus de sistemes de subjeccio.

Sostres

il

sl

Figura6.Posi ci - dels sostres en | 6especejament
Component del Modul Carcassa. Frontals

Els frontals son les peces que hi ha tant a la part davantera com posterior de la campana,
se |i diuen frontals perqu s-n dues peces id
diferencia és si en el moment de muntatge estan contra la paret o bé a la part del cuiner.

.

Frontals

——

Figura7.Posi ci - dels frontals en | 6especejament
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Component del Modul Carcassa. Laterals

Els laterals segueixen una filosofia similar als frontals, s6n una série de peces idéntiques

que es poden posar tant en una bandadelac ampana com en | 6altra. L'
els hi dona Il a m”™ s-n els perns que sbéutilitzerl
= ]

Laterals

Figura8.Posi ci - dels |l aterals en | 6especejament

Modul Principal de la Campana Extractora: Escala

Séanomena escala | a part interna de | a campana
subjectar els filtres en la seva posicié adequada, i va subjectat per la part inferior pels

frontals, la part superior pel sostre, i pels laterals gracies als perns. A continuacié es

comentara cadascuna de les peces amb les seves funcions.

ESCALA

Figura 9. Esquema dels components que formen el conjunt Escala
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Component del Modul Escala. Safata

La safata ®s | 6el ement que es troba a |l a part i
recollir tots els greixos que sdextrauen i que
| 6escala gr " cies al fet que est”™ posicionada a

T

e

Safata

Figural0.Posici - de |l a safata en | despecejament

Component del Modul Escala. Frontis

ElI frontis ®s |l a pe-a que se situa a |l a part st
sostre i ®s dboa@aguaatmegadda | 6escala des dbéaque
és la de mantenir el bon posicionament dels filtres, evitant que aguests puguin caure a

sobre del cuiner.

= y

Frontis

Figura 11. Posici6 del frontisenl 6 especej ament
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Escala: Biguetes

Les biguetes son elements de refor¢ que es troben entre la safata i el frontis, i ajuden a

millorar | a rigidesa de | 6escala a dins de | a n
com a -lIAltuanpsad, j a que mol ts c ocpnspatiblapermicabrir del s f i
tota la longitud de campana.

F‘ ™

Biguetes

Figural2.Posici - de |l es biguetes en | 6especejament

Modul Principal de la Campana Extractora: Filtres

Els filtres s-n | 6el ementagues®sonielsrgneaamegaasdeé de | a
gu en el moment en el qual |l a brut2cia passa
|l es part2cules m®s grosses per tal que aquest es
en | 6aire de |l a cuina.

Els filtres poden tenir diferents tecnologies, com ser de tub (com en les fotos seguents),
o bé de fibra de vidre. Segons les necessitats o eficiencia de filtratge que desitja el client.

FILTRES

Figura 13. Posicionament i aspecte dels filtres
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Esguemes basics de funcionamentd buna campana extractora i

En aquest apartat, per tal de poder interpretar millor com funciona una campana

i ndustrial, [ gui nes s-n | es parts gue Il a de
sbaconseguir”™ entendre | a magnitud del producte
gue es voldran millorar. Seguidament, es fara un esquema basic sobre els elements que

componen una campana industrial.

Aix0 es fara mitjangant un concepte de campana extractora més simplificat, amb les
funcions essencials que es necessiten per a que el producte pugui posar-se en
funcionament.

Les peces principals essencials que composen la campana serien les seglents:

Aotuad

Figural4.Esb-s b"sic amb els components essencials dbéuna

Safata. Situada a la part inferior de la campana, serveix per a recollir els greixos extrets

i els acumula.

Visera. Servei x com a part frontal de I|-sedel@a mpana,
zona dobéextracci

Sostre. Part superior de la campana, tapa aquesta creant una cambra interna.

Esquena. Part posterior de la campana, que és on se sol ancorar a la paret en la seva

disposicio.

Ventilador. Mot or el ctric que mou | 6aire cap a | 6int
déeliminar aquest

Filtres. Serveix com a separador entre particules grosses i petites, mantenint les més

grans i t,xiques en | dédinterior, purificant | 6ai

Lateral. Els laterals de la campana donen cos a aquesta, protegint tots els elements
interns.

16
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Segui dament , sbexplicaran gquins s-n el
aquestes peces, i quin és el seu objectiu en concret. On els conjunts principals que
formen la campana son els seguents:

S

Figural5.Esb-s b”"sic amb els conjunts essencials

Conjunt Filtratge (Taronja). Format pel filtre en si, que agrupa les particules més grans
per reduir | a contaminaci- de | d6aire.

Conjunt Col-lector (Vermell). Format per la safata, esquena i sostre. Tal i com indica
el nom aquest conjunt col-lecta els greixos i particules que surten del filtre, deixant que

conju

ddéuna

el s greixos recaiguin en |l a safata i portant

que el sostre i | 6esguena fan una cambra tancada.

c

(

Conjunt Retenidor (Verd). For mat per la visera, sbencarre
contaminat que es vol sort ilocagakconjuatdefitraige. d e xt r a

Conjunt Extracci6 (Blau). For mat pel ventilador, sdencarrega
sorti

col Ll ector | 6aire contaminat. Aquest, pot

afora a trav®s doéun conducte dobébextracci
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Per tal de veure elsconceptese x pl i cats dobéuna forma m®s cl ar a,
expliqui quin ®s el flux de | 6aire contaminat
gruixes i fines en una campana que es trobi en funcionament:

veufoa ﬂ_‘*“— eA FIve Jsu)a‘atub;'é o e
N < [/
/ 3:\&::\‘08

Figurale.Esb-s sobre el mo v i me antb laccéngania en funcignament2 c ul e s

En aquesta vista de perfil, és vol donar a entendre quina és la dinamica que hi ha en la
campana quan aquesta esta en funcionament.

En un principi, les particules sén retingudes al modul retenidor, on aquestes ja no poden
escapar del flux doéaire i es dirigeixen cap a
particules més pesades cauen a la safata, formant els greixos.

Déaltra banda, |l es part2zcules |l eugeres queden
mot or extractor a | 6exterior de | a campana.
Posteriorment, aguest aire pot sortir directa

mitjan-ant un tub dobéextracci
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3.1.3. MAPA CONCEPTUAL

A continuaci -, es far”™ un mapa conceptual sobre |l es dif anmaeampasa parts (¢
industrial. On es tindran en compte tots els aspectes de la proposta principal, i es veura com es poden combinar les parts, moduls i

components de la campana. El mapa conceptual es dividira en les seguients formes i motius:

Producte per.On sob6explica cap a quins sectors es pensa que funcionar ™ | 0 Vs
aguests es poden trobar a | dhora de buscar un producte dbéaquest tipus
Funcionaamb.On séi ndiqguen | es parts, components i m, duls de forma resumid
poden tenir entre si.

S6éut i | i tndicalesinmebaccions basiques es duen a terme amb el producte, i de quina forma es pot funcionar amb aquest producte.

CAMPANA INDUSTRIAL

\

producte per

funciona amb
Cadenes I
Hoteleres Doméstics . Controls
\ / Mot Sistemes Eiltre
Bars ) . otor d’extraccié Botons
Baix Soroll Industrials
. Alta eficiéncia i
Capacna‘t’ \ | . | Col-lector Carboni Controladors
d’Extraccio Bona estetica . | l
Extraccio | Capacitat Baix Soroll l
I rapida . d'Extraccio Plasma
Alta continuitat Tecnologia | | Tub extractor I Sistemes domotics
Espai reduit l
Adaptable ) Volatils
Baix Soroll f Eficiencia Durabilitat Ventiladors
N Energética |
, Facil
neteja B
Eficiencia Facil
Energetica ‘ neteja
=== Durabilitat
Continuitat

Figura 17. Mapa conceptual sobre una campana industrial

s'utilitza amb

\

Complements

Sensors de tota mena

Aillaments acustics

Temporitzadors

Manteniment

|

Canvi Filtres
Neteja Peces

Inspeccions
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3.1.4. IDENTIFICACIO DEL PROBLEMA

En aquest apartat el que sob6estudlidauws uakrsi edn tqg uwau
als productes de les campanes extractores industrials. Cal destacar que en aguesta

secci+- es pensar”™ en els factors que buscar ™ |
tenir cap tipus doinput del me rsagad ha deaenib  Yani cam

una campana extractora.

A m®s, tamb® es far”™ |l a diferenciaci - entre | ¢
extractora domeéstica o una extractora de caracter industrial, ja que es poden tenir
di fer ncies en el tipus de demanda. A continua

del client o usuari.

Necessitat Producte-Us u ar i en | 6" mbit dom stic

Com és evident, hi ha diferents llocs on les persones cuinen, on es troben cuines que
estan preparades per a " mbits m®s casolans o0 ¢
una gran gquantitat doéal i ment, on es genera un
elements nocius de la cuina, el que es coneixen com a campanes de caracter industrial.

CAMPANA
EXTRACTORA DE ~——

CARACTER

USUARI realitza
una cocci6 de baixa
intensitat

DOMESTIC
g
M’w
Figura 18. Campana extractoraamb usuari en | " mbit dom stic

De forma genérica, aquesta es troba a les cuines de la majoria de les cases, on la

campana ®s | 6emiajaeganad dea, ventilador, extra
| 6interior de I|-fbdhadbiftarca -dodaquueeptu.l sRhAast eri or men
la campana pot tenir diferents millores o destacar en els seglients aspectes:

SorollBaix.£s tan i mportant el fet dbébexpulsar | dair
soroll, ja que | busuari es pot sentir molest. J
sentira comode utilitzant-lo.

Aportar aire per tal de reduir la pressio. E | fet doextraure aire de
retornar-ho provoca un canvi de pressions a aquesta que poden provocar diferents tipus

de problemes a la cuina. Per tant, si la mateixa campana és capagc de retornar el mateix

volum dbéaire que mokmésefmacaquesta ser”

Filtratge de les particules contaminants.Ldai re extret es fa passar
s-n els que recullen els greixos i part2cul es
cuinat.

4 Font: https://www.candy-home.com/es_ES/blog/como-limpiar-la-campana-de-la-cocina/. Modificada.
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Energeticament efectiu. Com qualssevol altre electrodomestic, consumeix energia

electricitat. Per tant, en un m-n on s6bha de m
| 6efici ncia en consum de | 6aparel!]
Necessitat Producte-Us u ar i en | 6" mbit i ndustri al

Les campanes extractores de cuina industrials destaquen per estar pensades per a
funcionar en |l ocs on hi hagi un gran movi ment
de contorn s6n molt més extremes i es requereix una major capacitat per a poder

extraure totes les particulesquees generen en el proc®s de cui na

es podrien utilitzar serien les cuines de restaurants, hotels, hospitals, menjadors i
fabriques amb aliments processats.

CAMPANES EXTRACTORES
DE CARACTER INDUSTRIAL

AA

USUARIS realitzen una
cocci - dodaltg

Figural9.Campana extractora amb usuaris en | &6 " mbit i

En aquests casos, els aspectes més importants que han de complir les seguents
campanes industrials son les seglents:

Personalitzacio segons les especificacions del client. Cada cuina té la seva propia
forma de treballar, amb el seu espai i la seva capacitat de produccio. Per tant, és un
aspecte clau el fet d'haver de fer productes amb caracter personalitzat. On es tingui en
compte a | 6usuari des del pri mer moment

Resisténciaals agentsexterns.La cuina en | d"mbit industrial

n

s

cr2tic de | a campana. On soOohan de tenir en comp

|l es resist ncies mec " niques, respostes del ma t

Pot nci a daapstpnciaés gnifactor clau, ja que la campana ha de ser capac

€

déaspirar i aportar t ot el volum necessar.i d

indiferentment de si la cuina esta funcionant a la seva maxima capacitat o no.

Eficiencia energetica. Com també amb les campanes de cuina generiques, en una

cuina industrial és molt important el factor energétic, ja que reduir consums és necessari

en el moment en el qual un aparel!]l déaquest ti
la jornada de treball.

Un cop enteses quines son les principals tasques que han de complir ambdoés tipus de

campanes. A continuacié es fara un breu resum sobre les principals diferéncies que
comporten el fet dbéestudiar | a creaci - dbdébuna c
industrial.

5 Font: https:/globalgrouperu.com/nosotros/. Modificada
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1. Les <capacit at entredds diferentsaampadnes no és la mateixa, ja
gue en una cuina industrial es té pensat que es generara una major quantitat de

contaminaci - [ es necessitar”™ un c-adal doai
tot.

2. La personal it zaci Enleseamnpanes gehédiquesules mides i
necessitats dels wusuaris no solen wvariar d
i ndustrial |l es campanes s' han dbéadaptar a
I

6empresa. Donant una m”xi maeuefic”"cia en | a

3. Laresisténcia contra els agents externs. La contaminacioé és proporcional a
l a resist ncia que sbdébha de tenir en | a camp
uns materials que suportin majors forces, temperatures i duracié en el temps.

4. Ambitlegal. EI fet de tenir wuna cuina industrial,
una normativa en guant | 6extracci - de f ums,
i salut alimentaria, certificacions les quals no es poden aconseguir sense la
i nstal LIl aci - ddcéracrerandustdamp a n a

3.1.5. PLUJA DOGDEES

A continuaci -, sbha fet una breu pluja déidees
rellevants de cara al nostre problema i com solucionar-ho. Seguidament, es donaran les
paraules clau que poden ajudar a definir millor la proposta.

Connectivitat
Eficiéncia Energética
Muntatge
Resisténcia

Estil

Rendiment
Tecnologia
Aprofitament de | 6espai f2sic
Manteniment

Neteja Filtres
Seguretat
Normativa
Integracio6 a la Cuina
Extracci6
Compensaci - doAire
Fluxos

Adaptabilitat
Sensors

[I-luminacié

Ambient

Simplicitat
Connectivitat
Sostenibilitat
Eco-Disseny

= =4 =4 -8 -4 & 8 _a a8 _a -4 -9 _2 _2 _a -2 -9 -2 -4 _9a -2 -2 -2 -9
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Reciclatge

Ecologia

Control
Personalitzacié
Usuari

Elegancia

Estandard

Duracio

Fiabilitat

Confort

Instal-lacié
Resisténcia a corrosio
Insonoritzacio
Aprofitament de sistemes
Estil simple

Ajustos de poténcia
Coordinaci - del ndcéssitat ddai re segons
Confianga
Dinamisme
Satisfaccio

Preu

= =4 -4 -4 4 8 -8 -4 _a _a 5 _a _2 _a _2 -2 _a 2 -8 -2 -—°

Resumint, sbhan pensat en els aspectes m®s i mp
personalitzaci - débuna campana industrial. Déag
que sb6bhan de t dangdela@mstitucio aelptojectea |
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3.1.6. MAPA MENTAL

El seglient procés és el de realitzar un mapa mental de la proposta, on es relacionin i se sintetitzin tots els aspectes que es puguin tenir en
compte de cara al projecte de personalitzacié de la campana industrial.

Conformitats
Maniobrabilitat
Fiabilitat —_

Politiques Estil

Mides Seguretat /
Sector g - Innovacio
Hostaler \ Certificacions Dersur/\'alltzada / Rapidesa Adaptacié
Trampilles Foc \ Garantia /
N Fums \ Rajos UV | |eig \ Funcié Estil Desenvolupament
Sistemes de ~__ L /S casies
Regulacié \ Sensors Normativa ~—
Control / Estetica Mercat
ontro
/ i \ Economia
Tecnologia ~
I'?]‘:g’?ﬁ;::‘(: ———— Connectivitat Necessitats
\ Dimensions —
Tub /
. . Forma — Model
—_—
Sistema Extraccié CAMPANA INDUSTRIAL
Ancoratge .
Visio
Tremuja Superior
Impacte Mediambiental
Frontals
Sost. ___——— Parts .. L
aslres Carcassa . c . R Reduccié contaminacié
Laterals Interaccid Usuari Eco-Disseny
Aportacie — Motors — Escala / \ Eficiencia energética \
/ Frontis \ Filtres i
Extraccié Components Parts del cos i . Ventilacié
Safara F“t'is / \ / \ ] Reciclabilitat
rag
De tub Fabricacié Boto Pantalla Dits. \
y/ Reutilitzacio Materials
\ Preu / AN
INOX
. e Doblegat Punxonat / \ Posicions del cos Fere
Documentacio Assequible Adaptat
Muntatge

Figura 20. Mapa mental sobre la campana industrial
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3.1.7. STORYBOARD

A continuacié es mostrara un storyboard sobre la problematica principal, i com pot un
sistema de personalitzaci - pot
producte que soOadaphbiaqaule sm ax ifnoramaaquest

/
= 2dnact®

ajudar

= Tt

Aetrcesdo

L'usuari no esta content amb les mesures
estandard, ja que no pot accedir a la zona de coccié

a | dusuar

4

L'usuari esta content amb les mesures personalitzades, ja
que pot accedir a la zona de cocci¢ a causa de les noves

per culpa de les mesures de cataleg de la campana. mesures, quedant satisfet amb |la nova campana extractora.

principal

ituaci ons,

Ousuari

®s massa
demanar

Figura21.St or yboard de problem”tica
En els esbossos es plantegen dues s
la zona de cocci6 i la campana personalitzada.
En | a primera imatage, s6bobserva com
seva alcada no li permet arribar degut a les proporcions de la campana extractora,
aquesta, amb | es mesures de cat 1| eg,
Busuar:.i es veu amb | a necessitat de
necessitats.
En | a segona situaci , I dBusuari t® I

a

campana

del client, on aquest ja pot interactuar amb la zona de coccié i amb la campana

extractora, obtenint una satisfaccié addicional.

25

(visteé

e



CAPITOL 3. INVESTIGACIO | ANALISI DEL PROBELMA i Fase inicial

3.1.8. ESBOSSOS BASICS INICIALS

Despr®s de decidir guina ®s | a problem"tica pl
basics per tal de conceptualitzar la idea de com es podria solucionar el fet de tenir una

campana industri al amb un muntatge quearies pugui
de laformamés optima.On a continuaci - sdéexplicaran al gun:
s6bhan pogut pensar en el desenvol upa@akent doéun
destacar que aquests eshossos inicials es fan ja amb una certa funcié de com ha de ser

el funcionament de | a campana, ja que degut a |
del projecte actual sdédhan treball at els concept

En el primer esbés es dona la idea de que la campana extractora amb una forma
rectangular es capac de poder agafar molt més espai de fum generat a la zona de coccié.

Déaltra banda, tenint un tipus de tremuja amb
de | 6aire, ja que se |i est”™ donant un cam2 qu
f | ux ,ah an disseny de caracter industrial.

Figura 22. Esbhés basic inicial 1. Campana extractora de forma piramidal

Un altre concepte ®s el débuna campana de car " ct
m®s redupda i i ncorpora una s rie de tecnol ogi e
Tals com |l a incorporaci- doéil LI umioncacdidi nctaepr as |
de | dusuar.

D6altra banda, tamb® es podrien incorporar en
il-luminacio, miralls o imants que es necessitin per a algun motiu en la predisposicio de

| 6usuari a |l a zona de treball
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Lzkroccd M“
Sudo ERuen uutre
‘{\&AL
U ek
uitaoll o €

Qque &g.gze.',k.

"/ e dnpmiid
; o Llarat cap o
af = “13 < /“(ﬁ- 3‘\4—0. de

°—<¢~ 3914\_& cocgr.e:
O{f- ca(‘to'

Figura 23. Esbés basic inicial 2. Campana extractora domestica

Un altre concepte és el de tenir una campana oberta, la qual tingui els filtres apuntant

cap al propi usuar.i sense cap oOobstacl e, en el
filtres que apuntin cap a | duswuari, amb una il
tambétéperlapat i nf eri or una caixa per on pot sortir

tal de mantenir la pressio a la cambra del client.

o wasXeix kw.uu.')s

Figura 24. Esbos basic inicial 3. Campana extractora domestica amb LED

Un quart concepte és el de fer una campana extractora similar a la primera idea, la qual

tenia una extraccié de forma piramidal, perd amb una serie de corbes que donen una

sensaci-+- molt m®s org"nica del producte. Lo6aval
| 6air e, un cop extret, surt cap a | 6atmosfera
les formes acompanyen al fum en tot moment, sense deixar cap canté que compliqui la

funci6 del producte.
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A més, en aquesta proposta es dona peu a uns altres tipus de filtres que no son els de
malla, que son els industrials de tub, els quals pel que se sap en el caracter intern son
molt m®s wutilitzats en | 6"mbit industrial que I

M m\'m.‘juj-ﬁ'\
P @L*Aaenz\ ch.ann_Q

»
! edkaccerio -

— Telner ol k-
— %(‘-\-\.‘Qh

Gonehr baillouls
Qe Relioas cber e

M._—e—w.
r

Figura 25. Esbos basic inicial 4. Campana extractora del tipus antiga

I un altre concepte a desenvolupar es el ddéun
| 6aportaci- de | 6aire que ajuda a mantenir | a
producte, en la qual la mateixa campana redistribuira la campana de manera circular,

sense necessitat de tenir un tub dbéextracci - ¢

‘f‘;;,d: d'aine /

)
| £
e Liinsinacsd 720’“-'“04;
oader. (& “
) coamalh necollidon
I / peiaes
exbraceld
1«4‘“!
Figura 26. Esboés basic inicial 5. Campanaambapor t aci - ddair e.
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3.1.9. DAFO IN-OuT

A continuaci6 es fara una DAFO sobre la fase In-Out, en la qual es veuran les primeres
impressions en la conceptualitzacié de la futura campana industrial del projecte al
comen-ament doaquest.

DEBILITATS AMENACES

TECNOLOGIA AVANCADA
PRODUCTES MES BARATS

PERCEPCIO CLIENT
CONEIXEMENT TECNIC

PRESSUPOST SOROLL ELEVAT
FORTALESES OPORTUNITATS
EFICIENCIA ENERGETICA INNOVACIO
NETEJA | MANTENIMENT PERSONALITZACIO
DURABILITAT SOSTENIBILITAT

Figura 27. DAFO In-Out
Debilitats

En una DAFO, les debilitats indiquen una série de limitacions que es poden trobar a
| 6hor a de predocseade forenainterna, alguns dels quals es poden tenir en
aquest projecte en concret son:

Percepcio del client. De forma interna és pot donar una percepcié del client dolenta
sobre el producte, en la qual pot interpretar que se li esta explicant que la campana

extractora est”™ per sota de |l es seves possibil
aquest aspecteper vendre | a campana dobébuna forma adequa
Coneixement técnic. E | conei xent t cnic intern pot est
doestudiar mol t b® | 6an” 1| i si de | 6exi stent, i C

técniques amb les quals es pugui generar un valor afegit en el producte.

Pressupost. El pressupost a nivell intern per tal de desenvolupar el nou producte pot
estar | imitat. Doncs soObhaur”™ de saber amb qui nc¢
desenvolupar la proposta.

Fortaleses

Les fortaleses també es consideren com a aspectes interns, amb els quals es pot tenir
un avantatge competitiu per tal déarri bar al c |
projecte son:

Eficiéncia energética. Els productes que es tenen a Altex destaquen per tal de tenir
motors i sistemes de ventilaci - gue tenen una
forma, sb6baconsegueix complir amb els requisits
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Neteja i manteniment. La neteja i el manteniment sén aspectes clau en aquest sector,
el s productes dO6Altex tamb® destaquen per aqgu
sbestudiaran en aprofundi ment en [ 6an” 1 i si de |

Durabilitat. La durabilitat dels productes té una alta durabilitat, ja que estan pensats per
resistir en qualssevol condicié de contorn a la qual es pot sotmetre.

Amenaces

En una DAFO, les amenaces indiquen de forma externa els diferents agents que poden
complicar o dificultar | 6evoluci - del product e
tal de tenir en compte aquestsc oncept es. Al guns dbéaquests s-n:

Tecnologia avancada. Hi han productes externs els quals tinguin una tecnologia molt
m®s el evada que amb | a qual es treballar”™ en ac
molt en compte com haver de | idiar amb aquest t

Producte més barats. Un altre punt negatiu es generar un producte que no pugui

competir amb altres productes de | a compet 1
i ndustrialitzaci:- so6haur”™ de fer | a major optir
Soroll elevat. Una altra amena-a pot provenir del clie
compet nci a. I ®s el concepte del soroll del p

que vol el futur client.

Oportunitats

Les oportunitats tamb® es considera una s rie
cop detectats i adaptats al projecte. Es pot o
en el moment déarribar a | éusuari final. El s m¢

Innovacié. La innovacié pot ésser una gran oportunitat, ja que es pot desenvolupar un
disseny que tingui unes novetats en aquest aspecte molt superiors a les que es poden
trobar en el mer cat , i a |l es que sbespera | 6us.

A

Personalitzaci6. Agquest ®s un dels conceptes que m®s sofFf
a | busuari d e f i -seiatles diferents peculiatitats de chdapctingpot ésser
un gran punt positiu.

Sostenibilitat. Una al tra opodissenhpati esdkebeECcD ncia ener
sostenibilitat, encara que sigui un concepte que es demana molt en el mercat, tenir la

maxima sostenibilitat possible pot donara | 6usuar i m®s confian-a pert
campana industrial.
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3.2. CONCLUSIONS

Despr®s dobébhaver estudiat i desenvolupar | a fas
donar”™ wuna s rie de conclusions que determinar :
fases del projecte.

Per ferrho sob6agafar” |l a DAFO | a qual resumei x t o
relacionaran entre si per tal de determinar el ¢
decisions estratégiques que es poden agafar després de la fase creativa del procés son:

Estratégiai FO (Fortaleses vs. Oportunitats)

S6ha de deixar clar que | a nova campana desenvc
client o uswuari. Utilitzant |l es fortaleses com
dels conceptes de | a personalitzacestaforma, | a sost

es poden afrontar les necessitats especifiques del client.

Estrategiai DO (Debilitats vs. Oportunitats)

Laidea en aguesta estrategiaesbasar-s e en | 6 experi ncia per super
es tinguin trobades en un futur. l nvertint en
coneixement técnic, amb la finalitat de fer que el client entengui la técnica i els altres

aspectes innovadors que tindra la campana desenvolupada.

Estrategiai FA (Fortaleses vs. Amenaces)

La idea de |l a nova campana industri al sdbhaur”
mercat, utilitzant les fortaleses que es tenen a nivell intern per tal que es superposin a

|l es amenaces que es tenen des de | 6exterior. D
de |l a sostenibilitat i i nnovaci - del mplaoduct e,

campana que la competéncia.

Estratégiai DA (Debilitats vs. Amenaces)

Per contrarestar l es debilitats i amennaces qu
estratégia que minimitzi les amenaces del mercat, i les debilitats a les quals es pot

enfrontar |l a campana industrial. LIl avors, el di
se en | Odusuari evitant | a majori #@riadesqualss debi | |

es necessita una forta inversio o dificultat per sobrepassar-los.
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3.3.ANALISIDE LO6EXI STENT

En aquest apartat es far”™ un an” 1 i si de | 6exi s
ha en quant al di sseny de |l es campanes industr.i
per tal de poder desenvolupar una solucié eficient, veient diverses tipologies i

aplicacions en aquest camp.

3.3.1. ESTUDI DE LES NECESSITATS DE LGJSUARI EN EL MERCAT

En el moment dobéestudiar | es necessitats de | 0uc
con ixer | dusuari o client i |l es necessitats gl
Per, tamb® i a una altra part quetdefidtaadede teni |
| 6empresa, i ®s el de saber a quin tipus de clii
gue espera dobéai x,

Ai x2 doncs, s6han dbéestudiar dues condicions, c
i usuari i que és el que buscaenelmer cat, i en segon |1l oc que 1|6
consideraci - dointerpretar quins -seaaquestt s pr , xi
de la forma més polivalent possible.

£s mol t i mportant definir guines s-n |l es nece
i nspiraci - del mer cat [ posi ci onament débaquest
compte els punts a favor i en contra de cadascuna de les propostes.

A m®s, analitzar a | 6usuari al gual es vol fac
ser aquest a -Ho@&rmebmesacat difluesciart la astrategia amb la qual es

fabriqui el producte.

Obviament quan es parla de necessitar una campana industrial ve directament al cap el

target group de | es persones relacionades amb e
i el turisme. On tenen diferents cuines on es necessiten de campanes extractores que
satisfacin | es necessitats que es tinguin en ac
de cobrir | a majoria de | es necessitats de | 61
poder satisfer la majoria de demandes possibles.

Identificacié de les demandes del client en el mercat de les campanes

Segui dament, detéctarauganneaease s-n | es necessitats
déinteractuar amb productes similars o del tipu
recerca trobem els seglients punts com a importants.

En el moment en el qual | Gusuari ja es -posa a [

ho i voldra comparar diferents productes, i es dona compta de la quantitat de sofisticacio,
i les caracteristiques addicionals i beneficis que vol obtenir. Presentant els segients
aspectes clau que aquest busca:

Disseny modern i Estétic. Es busca una campana que sigui atractiva a la vista i de

tecnologia contemporania. Buscant un model que no cal que sigui revolucionari, pero ha

de tenir un acabat i materials bons, que doninunas ensaci - déun producte b
una qualitat digne de la funcié que realitza.
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Eficiéncia en el consum. Tenir una campana industrial encesa en un restaurant
consumei x una gran quantitat doel ectestanci t at |, ]
funcionant durant Il argues jornades de temps d
recomanable buscar un producte que tingui una eficiencia eléctrica adient, per tal de

poder abaratir costos en un futur.

Tecnologia. Depenent del pressupost del client, aquest buscara trobar diferents formes

per tal de complir | a funci - dbéextracci-. Com |
com el de | 6ef i c,isiente unasenson el gual cootmlnla quantitat de
bruticia que es genera i controli la poténcia del motor aquest sera capac de millorar i
optimitzar significativament | d6efici ncia ener

una inversio extra per tal de poder obtenir aquests avencos tecnologics.

Personalitzaci6é. La gran majoria dels clients han de buscar unes mesures les quals

puguin entrar a dins de | 6espai glelientedgue t i ngui [
necessita €s una seérie de possibilitats amb la qual es pugui fer una campana a mida per

a la casuistica concreta del client.

En aquest context, aquest projecte tindr” una i
un sistema pel qual se li pot donar una solucié personalitzada al client amb la finalitat de

captar | 6atenci- dbéaquest target group o possil
Seguretat. Com a exi g ncia del mer cat i per tal ddéen
producte al client, és necessita de complir una série de normatives de seguretat, amb

|l es quals es garantei xi el bon funcionament de
en el momenho. déutilitzar

Ai x, sbaconsegueix amb diferents <certificacior
l Gusuar. estar”™ molt m®s confiat en elhomoment ¢

en compte en el moment de fer una recerca i comparacié entre les diferents campanes
existents al mercat.

Sostenibilitat i Responsabilitat Social Corporativa. Uns altres conceptes que han
anat agafant molta importancia en el mercat actual és la consciencia que han anat

agafant els clients sobre qguina ®s |l a filosofize
Per tant, sbha de garantir a | 6usuari que | a c
amb un m2nim de reciclabilitat, sostenibilitat

cicle de vida del producte. Complint aquest aspectes és pot fer una bona diferenciacio
del producte a dins del mercat.

Estudi dels perfils i necessitats dels clients en el mercat de les campanes

Quan ja es t® clara quina ®s | a idea de | es nec
al mercat una campana extractora industrial es fara un estudi curt sobre els clients als

quals és dirigeix el producte. Podent tenir una conceptualitzacié sobre cap a on es

dirigira la proposta del producte.

Cadenes doéhotel nia FTenpbattmant part de | a quota
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cadenes dbébhotel sgue rlesscqqwemnpisoductes eficient
gamma que doni una sensacio de molta qualitat. Fent una checklist del que desitgen els
usuaris es tindria el seglent:

- Eficiéncia energética. Comentat anteriorment, es necessiten una serie
de components que ajudin a reduir el con
di "riament quan soéutilitza el product e.
- Bonaestética.£s necessita una campana atract.i
voldra donar una bona imatge als seus clients, i els productes s6n una
forma de fer-ho.
- Novestecnologies. Totes | es tecnologies que facil
| 6optimitzaci+- dbéaquests ser”™ un bon pun
- Personalitzaci6. Per a tenir una major estetica i adaptabilitat de la
campana, el client dbéaquest tipus demana
a | 6empresa, demanant un producte que s6b
- Nivell de soroll baix. Depenent de lloc on es posicioni la campana,
aguesta haura de fer poc soroll per a no molestar a la clientela.
- Facilitat de neteja i manteniment. E | fet doéutilitzar de f o
producte, indica que aquest sOéhaur”™ dbéan
garantir un bon funcionament dbéaquest.

Cuines industrials. Aquestes entitats necessiten campanes amb una alta capacitat
déextracci - [ fiabilitat. Ja que treballaran
necessiten douna al t a Featsuh [listai ensatrobanem eamhb lesr oduct e.
seguents demandes:

- Capacitat de funcionar a gran poténcia. En I 6" mbi t i ndustr
campana haura de treballar a una poténcia elevada durant tota la jornada
de treball. Per tant, també tindra que tenir una elevada capacitat
déextracci

- Facilitatdeneteja. A | 6i gual que amb | es campanes
treballen a grans trets, necessitant una bona neteja i manteniment del
producte.

- Durabilitat. La durabilitat del producte ha dBo

treballara durant moltes hores i a un gran rendiment.

Institucions diverses. En aquest sector se centra en un Us periodic dels productes,
tenint diferents tipus de demandes segons la localitzacid. Per tant, és un dels grups amb
una demanda més polivalents. Pero la relaciéo de la majoria de les demandes es la
seguent:

- Nivelldesorollbaix.Al i gual que amb | es cadenes d¢g
un nivell de soroll adient per a no molestar als diferents usuaris de les
institucions.

- Eficiéncia energética. En aquest sentit, sbhan dobapr

energetics, obtenint un producte que consumeixi poc.

- Personalitzacié. També es necessitara adaptar la campana en el
context de la instituci . Per tant, so0h
caracteristiques que desitgin.

fal)

34



CAPITOL 3. INVESTIGACIO | ANALISI DEL PROBELMAT An~“ 1l i si de | 6dexistent

Usuaris en | 6 . dgur almenntstur dels clients m®s cr
producte, ja que aguest es centrar”™ en un |1l oc
productes que agradin a la vista i tinguin un bon disseny. Obt eni nt déaquest cl
seguents demandes:

- Nivell de soroll baix. El fet de tenir el producte en un ambit domestic,

i mplica |l a necessitat de fer que aquest
- Personalitzaci6. En aquest “mbit ®s t® un major
gue en | 6" mbit dom stic es t® una s rie

un altre lloc no es tinguin.
- Eficiéncia energeética. Un altre ambit és la necessitat per a reduir el
consum energetic.
- Seguretat. En els altres ambits també té una importancia molt elevada,
per , en | 8" mbit dom stic ®s necessita L
possibles. Per tal de sobrepassar totes les normatives.

Relacio de Perfils i Necessitats en les campanes

Final ment, despr ®s dobéanal it zariquetpasdedigntsr ent s n ¢
podrien trobar les empreses, és fara una taula que relacioni els tipus de perfils estudiats

i les necessitats que tenen. Entenent quines son les necessitats que tenen en comu tots,

si tenen importancia alta o baixa, o bé si son indiferents.

Taula 1. Relacio de Perfils-Necessitats

Cadenes Cuines Institucions Ambit
Hoteleres Industrials Diverses Domestic

Eficiencia Energética T T 1 T
Estetica T — - T

Nivell de Tecnologia

Usuari / Necessitat

Personalitzacio

Nivell de Soroll

Neteja i Manteniment

- - -

Durabilitat

L T |
Seguretat T T 1‘

Un cop feta la taula, es fara una interpretacié de quins sén els aspecte principals que
necessita cada wusuari . I nterpretant quines ser
tenirencompteal 6 hora de dissenyar | a proposta final (

-
—
- - -
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Eficiéncia energética. En el mercat actual és un dels aspectes més importants per tal
de mantenir un producte que consumi poca energia i pugui aprofitar-la al maxim. Ja que
els clients o usuaris poden buscar reduir el seu cost al maxim en el moment de pagar el
consum energeétic.

Neteja i manteniment. Els usuaris i clients volen mantenir una campana neta, per a fins
est tics i per tal de mantenir un bon funciona
di ssenyar una campana que garantei xi a | duswuari

Seguretat. Caracteristica comuna, els usuaris volen utilitzar el producte de forma
segur a. A m®s, per t al déentrar en el mer cat i
manufacturi la campana haura de complir amb aquests estandards.

Durabilitat. La campana industrial haura de tenir una série de components els quals
assegurin la durabilitat del producte. Ja que aquest producte és un dels tipus que es
compren amb el pensament de que tindran una durabilitat elevada.

Personalitzacid. Aspecte que gran part dels usuaris o clients necessiten.Ldavant at ge

de fer una campana industrial personalitzada donaria lloc a que el producte fos capac¢
dbadaspatates | es especificacions del client, mi | |
residus. Optimitzant tots els recursos, temps i

Amb aquests conceptes reunits, ja es pot entendre quines son les caracteristiques
principals que sd6bhan de complir per a poder ac
els clients de les campanes extractores industrials que hi ha en el mercat.

3.3.2. PATENTS

En aquest apartat es fara una recerca de patents i idees que desenvolupin una funcio
igual o similar a la que nosaltres volem. Per fer-ho es recercaran diferents métodes amb
els quals el mercat hagi solucionat problematiques similars a la plantejada en aquest
projecte, per tal de buscar-los per separat i anar veient com encaixen aquestes idees en
el context actual de la proposta.

En pri mer | 1 oc, sbha fet una recerca sobre | es
millora de la proposta. Que puguin desenvolupar una funcio igual o similar a la que es

fa amb les campanes industrials. Amb la finalitat de centrar-se en patents que ajudin

parcialment o donin idees sobre com anar desenvolupant la proposta.

En segon lloc, cal destacar que les patents sobre campanes extractores son del tipus

antigues, jaque enelmomentdecr ear | 6extracci- es va patenta
a tal, es segueix utilitzant el mateix sistema, tenint pocs avencos en el procés de

generaci - de campanes industrials, ja que el
materia de reduccié de consumiperf ecci - en moure tot el caudal |

A continuacié es mostraran les diferents patents trobades, i quines son les innovacions
que han aportat al sector. A més, donara una idea de caracteristigues que es podran
aplicar en les futures propostes de la campana industrial.
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US 2021/0123603 A1i Self-Cleaning Kitchen Hood

Data.29 do6abril del 2021
Aplicant. LG ELECTRONICS INC.

Inventors. Heejong HEO, Younju OH, Hyun Byung CHA i Chin Soo Hyon (A Seoul)

Figura 28. Esquemes de la patent US 2021/0123603 A1

Resum. Aquest a campana est’” dirigida cap al s e
dom stiques, comentades a | 6apartat de necessit
sbha buscat obtenir amb aquest model ®s una

sbaconsegueiamptasmmai rambnalos tipus dbéall otjament s
modi ficar | 6abast dxela Icasmprmaae s aiddaattl st mdae fl odruns:
tamb® es comenten diferents formes de sensors ¢
| Gusuar i, modi fi cant | 6al -ada en funci - del gu

velocitat del ventilador segons la necessitat.

US 40433191 Exhaust Hood

Data.23 dbéagost del 2021

Aplicant. Sense aplicant concret.

Inventor. Donald D. Jensen ( Fr es no, Estats Units do6Am rica)
FIG.I

38

Figura 29. Esquemes de la patent US 40433197

6 Font: https://image-ppubs.uspto.gov/dirsearch-public/print/downloadPdf/20210123603

7 Font: https://patentimages.storage.googleapis.com/bd/0e/47/cc257c97def27e/US4043319.pdf
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Resum. Una de les patents més importants del sector, que serveix tant per a campanes
do%s dom stic com per a campanes amb una final:.i
amb dos conductes i ventiladors, separats per una paret. La idea es que una part de la

campana sOencarrega doéextraure | 6aire i l a brut?
compensar la pressi6 delacambra, ddéaquesta forma, es mant® | a
del client O usuari. A partir dbéaquaueés i nvent,
venen actual ment tenen sistemes similars, gue
extret.

US 7959696 B2 i Kitchen Extractor Hood With Innovative Design

Data. 14 de juny del 2011
Aplicant. Sense aplicant concret.

Inventor. Velijko Martic i Nebojsa Zecevic (Jesi, Italia)

1

M\ @ .-J . : } “2}\
/ [ /

T
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Figura 30. Esquemes de la patent US7959696 B28

Resum. Aquesta patent es una evoluci - de | a comp
di ssenya provocar una obligaci- en el corrent
compensar el nou aire de la forma més eficient possible. Aquest tipus de moviments

s6banomema a una inducci - doéair e, en |l a gqual s O
compensar | a cambra, per, al mateix sbdéaprofita
a |la zona de Il a cocci - a | éinterior de |l a zona
s@Caanseguei x aprofitar al m°xim | é6energia, redu

8 Font: https://patentimages.storage.googleapis.com/31/72/8¢/934c4c62edc553/US7959696.pdf
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US 307533 5A i Kitchen Range Hoods

Data. 14 de desembre del 1959
Aplicant. Broan Mfg.Co.

Inventor.Fr ed H. Bandl ow, Theresa (Wisconsin, Est at

2 Sheets-Sheet 1 2 Sheets-Sheat 2

Filed Dec. 14, 1959

Filed Dec. 14, 1959

7

Figura 31. Esquemes de la patent US 307533 5A°

Resum. Aguesta patent va ser un intent per la companyia aplicant, en la qual van voler
utilitzar el mat ei x dadiun éhd ¢oin @ eomensaciorea lloas per t al
redupts o amb el s quals no -bc A estagmitancdnta di s pon
un filtre intern el qual sdéencarrega de purifi
veient en el mercat, per la suposada complicacié del sistema, perd és un bon disseny

per a donar una compensaci - doai rapargedteriorno hagi
de la cambra on el client faci la cuina.

US 2006/0278216 A1 i Range Hood

Data. 14 de desembre del 2006
Aplicant. Boyle Fredrickson Newholm Stein & Gratz, S.C.

Inventor. John M. Gagas, Daniel E. Stair H. i David J. Zeier (Wisconsin, Estats Units
d6éAm rica)

Figura 32. Esquemes de la patent US 2006/0278216 A10

9 Font: https://patentimages.storage.googleapis.com/1f/78/69/8f18585328efda/US3075335.pdf
10 Font: https://patentimages.storage.googleapis.com/c2/0d/5f/3cda98e2a085b6/US20060278216A1.pdf
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Resum. Agquest model de campana es una invencié relativament nova. En la qual

sbexplica una combinaci - de m’" xi mesampagesnol ogi e ¢
extractores del ti pus dom stic o industrials.
cortina dbéaire fred per tal de moure | daire ca
il-luminacio i una pantalla. Tot aixd concretat i comandat per una placa de circuit que és

capa- doéinterpretar |l es diferents dades que pot

3.3.3. REFERENTS | PRECEDENTS

Un altre aspecte molt important a estudiar en |
dels diferent referents i precedents que es poden tenir en una campana industrial o

dom stica. Encara que en | dapartateguardemr i or | a
una relaci- amb |l es campanes que sodbhan fabricat
en aquest apartat ®s entrar en |l a hist,ria i V¢

Originariament, les campanes van sorgir com a un disseny que solucionava la necessitat
de treure cap a fora les bruticies que es generaven en les cuines que treballaven a gran
capacitat, ja que obrir Unicament les finestres no tenia la capacitat suficient per a poder
ventilar la cambra de la cuina. Per tant, es van inventar una série de extractors que
fossin capacgos de complirambl es necessitats de | &6 poca.

Amb el pas del temps i la forta industrialitzacié que hi va haver entre els finals del segle

XIX i del segle XX, es van comencar a produir en una major quantitat campanes

extractores amb la intencié no Unicament industrial siné que també domestica, amb

aport acions com conductes que redistr-hdfamiaquen aque
dbaquest

Fins a finals del segle XX i amb | 6aparici - C
optimitzar l a tecnologia de | es campanes, t al
i mpl ementar sistemes intellLligents el siaqual s f
el disseny eficient, |l a reducci- del soroll , |

casuistiques, i tot aixdo amb sensors que siguin capacos de controlar totes les condicions
de contorn que es tinguin en el moment en el qual la campana extractora esta en
funcionament.

Ja en el segle XXI, la tecnologia ha seguit augmentant, i sobretot en | 6 augment de
sensors per tal que aquests act upun amb | 6objectiu de disminui
energetic i augmentar | a satisfacci - del client. Fi
veura en el proper apartat de les solucions existents, pero la majoria dels esforgos

sbestan enfocant en millorar | 6efici ncia ener

més de destacar altres camins per tal de millorar la sostenibilitat, per tal de tenir un mon
més ecologic.
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3.3.4. SOLUCIONS EXISTENTS

En aquest apartat es fara una recerca del mercat actual, tant a dins com a fora de

| 6empr esa. Entenent gue HighCrom fa | es peces

buscaran quins s-n tots els referents que es t
diferents referencies que es poden trobar en el seu mercat més proxim. Per tal de veure

S i |l a compet ncia ha aconseguit solucionar aq
Segui dament , es far” una s rie doestudis sobre
directa en quant a competéncia amb Altex, amb la finalitat de veure quins tipus de

campanes extractores industrials es comercialitzin, i que es el que ofereix als seus

clients.

An~ | i si d e Luis@Capugvilae s a

Aquesta és una empresa situada a Sant Adria del Besés, a Catalunya. Fundada fa 45
anys.£s tracta dbébuna empresa que es defineix com
disseny, produccid i instal-lacié de sistemes de ventilacio i filtracié genérics. A més, es

defineixen en tenir una “"mplia innovadata. - t cni
gualitat.A nivell de curiositat i innovacio, es lucren de tenir el merit en dissenyar un dels

filtres m®s conegut s, el Fi | t r xagcid perinducei@ | it zar
de | 6Est at Espanyol , [ i nventar l a primera ca

suporta la temperatura de 400°C durant dues hores de funcionament. Les seves
toniques de funcionament son les seguents:

Amplia Gamma. Venent una alta gamma de productes de filtracié i ventilacié, volen
arribar a la majoria dels clients.

Personalitzaci6.Of er i nt |l a solwuci- de | dédextracci - de f
en el cataleg.
Innovacié Constant. Mi t j an-ant | a innovaci- i el desenvol

adaptant i fent més eficient tot el seu cataleg de solucions.

L 6 e g Tenipt.un capital huma ben format i professional, es busca donar el maxim en

tots els projectes que es realitzen.

Agilitat i qualitat. Gracies a la seva experiéncia en el sector, es lucren en obtenir una
gran qualitat dobébuna forma " gil i senzill a.

Al entrar en la web, surt un desplegable amb les solucions de producte que més venen
a les quals els hi volen donar una promoci - es
apartats on es pot seguir entrant en la pagina.

Sistemas de ventilacion
y filtracion de aire a
medida

Figura33.l mat ge de |l a portada principal de*l a web de I der
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Els apartats els quals es tenen son:

1.1-Sectors. Apartat on donen a coneéixer els sectors on actuen, i quins son els

principals <c¢clients als quals es volen apropar
| 6aut omoci - , el sector hospitalari en concret
1.2-Empresa. Secci - on soOéexpliquen diversos temes ge
aspectes m®s essencials de | 6empresa, donant ul
perspectiva.

1.3-Actualitat. Es un apartat similar al déun tipus de
peri  dicament l es innovacions que sbdbhan fet. /

treballant o enfocant-se.

1.4-Contacte. Apartat on es donen diferents canals de comunicacio per tal de posar-se
en contacte amb | dempresa per a gqualssevol tip!l

1.5-Producte.La secci - en | a qual es far”™ un an” 1l i si
dona a coneixer tot el seu cataleg de productes, que poden ser de ventilacié, filtracio o
condicionamemantddéamrledest tica qgulecontiruatién com e
sbexplicaran totes |l es gammes, [ es far” una
relacionades amb les campanes extractores industrials.

Productos para la ventilacion, filtracion y Techos filtrantes
acondicionamiento del aire Sisternas ductless (sin

chimenea)

Campanas

Eficiencia Energética

Ventiladores - Cajas

Conductos - Accesorios

Filtros - Mantas

Antivibradores - Rejas

Aislamiento acustico

Ventiladores - Cajas Extincidn de incendios

Campanas

Modulos retenedores

Sistemas ductless (sin chimenea)

Figura34.Cat "l eg de productes i®seccions de | d0empre

1.6-Sostres filtrants. Esdef i nei xen com a uns equips dbéextr
mateixos sostres de la instal-lacio, donant una visié de la cambra molt més agradable.

A m®s, per met una mill or di sposici - del s si st
energetica del producte.

1.7-Sistemes ductless. E | sistema sense tub (o fAiductlesso),
gue no necessita especificament una xemeneia, on aprofitant una patent similar ja
estudiada, es defineixen com a un producte similar a una zona de coccio, la qual pot

extraure Inéainrte fii,| tmietsj a ,laquésnés metejat 0tornatadal produc
cambra. Amb aquest producte innovador, s déaconsegueix fer una extra
al mateix temps, mantenint | a pressi- a | a camt

1.8-Campanes. Agui entra la gamma de totes les possibilitats de campanes extractores
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que ofereixen, tant les que tenen una finalitat domeéstica com més industrial. A
continuacio, es fara una explicacio sobre alguns dels models que tenen una

En pri mer I | occamparaade xdndensaaid Gue ofaaeixen. Agquesta
campana treballa de la segiient forma, tenen diferents sistemes de filtracié que tenen la
finalitat doextraure el vaponmnegeangeest . pObagqae:
f or ma, sbaconseguei x cont r aléiger en bouestambiente humi t a
de treball. Tota | 6aigua generada en el proc®s

eixidiu que hagi estat dissenyat segons les necessitats del client.

Taula 2. Analisi de la campana de condensacio

CAMPANA DE CONDENSACIO

-

Figura 35. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana de condensaci6?!?

Caracteristiques Generals Possibles Aplicacions

Alcada. 650 mm
Mesura Filtres. 490X415X50 mm Restaurants i Cuines Comercials
Longituds. 1050/1500/2000/2500/3000 mm | Laboratoris i Espais de Processament
Fons. 1000/1200/1500 mm Hospitals i Cliniques

Possibilitat de soldar. SI Instal-lacions Industrials

Material. Acer Inoxidable AISI 304
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Déaltra banda, campam indicwst udgaesta ®s | 6empr esa
qual s es determinaven aquests tipus de sister
redistribuir | es pressions doaiformangeedficeat obt enir
possi bl e. El sistema es refereix a que, aplica

empenyer el fum que surt de la zona de cocci6 cap al col-lector central.

Taula 3. Analisi de la campana inductora

CAMPANA INDUCTORA

! 1200 -!

Figura 36. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana inductora4

Caracteristiques Generals Possibles Aplicacions
Algada. 650 mm Restaurants i Cuines Comercials
Mesura Filtres. 490X490X25 mm Laboratoris i Espais de Processament

Longituds. 1000/1200/1700/2000/2200 mm | Hospitals i Cliniques
Fons. 1200 mm Instal-lacions Industrials
Possibilitat de soldar. NO Aplicacions doAugnh

Material. Acer Inoxidable AISI 304

Un altre model que també és interessant és el Kendak, el qual és relaciona amb una
gamma de campanes economiques que les anteriorment comentades, perd seguint
donant la mateixa eficiencia. Complint amb les exigéncies minimes que tinguin els
usuaris, pero a un menor cost.
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Taula 4. Analisi de la campana Kendak

CAMPANA KENDAK

500

500

Figura 37. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana Kendak?®

Caracteristiques Generals Possibles Aplicacions
Algada. 500 mm Restaurants i Cuines Comercials
Mesura Filtres. 490X490X25 mm Laboratoris i Espais de Processament

Longituds. 1000/1200/2000/2500/3000 mm | Hospitals i Cliniques

Fons. 750/1000/1200 mm Instal-lacions Industrials

Possibilitat de soldar. NO Aplicacions do&éAugn

Material. Acer Inoxidable AISI 304 Llocs amb pressupostos limitats
1.9-EficienciaEnergética.£s mol t i nteressant trobar com | 6er
®s un concepte i no un product e, com | 6efici n
poden wutilitzar diferents tecnologies segons |

aguest objectiu, sense limitar-se a un Gnic producte.

1.10-Ventiladors i caixes. En aquesta seccio es troben les diferents caixes de ventilacio
i els seus accessoris corresponents. Amb la informacié del caudal que aporten les
pressions que poden suportar i les temperatures maximes a les quals poden treballar
cadascun del saqyestadamacel chest.entéd @ construccio del model, i si

sbadapta a |l es seves necessitats.
1.11-Conductes i accessoris. A | i gual gue amb | dapartat anter
diferents tipus de conductes i accessoris, per

15 Font: https://luiscapdevila.es/producto/kendak/

45


https://luiscapdevila.es/producto/kendak/

CAPITOL 3. INVESTIGACIO | ANALISI DEL PROBELMAT An~“ 1l i si de | 6dexistent

| 6extracci - de fums de cadascuna de | es | ocali't

1.12-Filtres i mantes. Un altre apartat el qual identifica els diferents tipus de filtres que
es poden wutilitzar als productes de | 6empresa.
especificades en cadascun dels apartats.

1.13-Aillament acustic. Els sistemes de ventilaci6 i filtracioé solen portar un motor, que
normalment té un cert soroll, i aguest es directament proporcional a la poténcia a la qual
funciona. Per aix0 existeixen els aillaments acustics que intenten limitar aquests tipus
de sons, pensant principalment en la conformitat del client.

1.14-Extincié de fums. L6 ext i nci - de fums ®s un delsement m
sistemes dbébextracci-, ja que es sol treball ar
altes temperatures i poden provocar un perill molt important.

1.15-Moduls retenidors. EI' s m, dul s retenidors sbencarregue
reduida, Unicament amb el col-lector i la safata que recull les grasses, tenint un modul
reduit que pot servir en diferents espais.

Taula 5. Analisi de la campana modul retenidor

CAMPANA DE MODUL RETENIDOR

500

80 éﬁ

Figura 38. Aspecte general i funcionament del modul retenidort®

Caracteristiques Generals Possibles Aplicacions

Algada. 500/650/685 mm Restaurants i Cuines Comercials
Mesura Filtres. 490X490X25 mm Laboratoris i Espais de Processament
Longituds. 1000/1500/2000/2500 mm Zones do6Obres

Fons. 500 mm Instal-lacions Industrials

Possibilitat de soldar. NO Zones reduides

Material. Acer Inoxidable AISI 304
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An "~ 1 i si__deHdlténe mpr es a
Halton ®s | 6empresa m®s gran que sbestudiar”™ er
donar solucions dbébaire interior en diferents es

solucions dbéaire en espai s c¢o0meindidtriapesadaisani t ar i
fins i tot en naus marines. També es donen a coneixer gracies a que treballen de forma
propera amb empreses de qualitat.

Léempresa es fa fundar a Finl "ndia I éany 1969
per sonal a m®s de 35 papusos [ tenen un capi |
professionals en el sector.

Déaltra banda, |l es plantes de producci - que t el
el s continents del m- n. Com a <curiositat, I 6
aproximada de 300 milions dbéeur os.

Déuna forma similar a | a p°"gina web de Luis Ca

amb una série de seccions en les quals es poden accedir. A més, també surt en la plana
principal els temes que sén més importants o que més volen donar a conéixer quan
sbentri a |l a platafor ma.

Halton Solutions Products Services and Tools Resources Sustainability About us Q

The Global Teéchnology:Leag
Pemanding Indoor Air Solu

Halton is dfamily-owned company EnablingWellbéing in demidndifig ind

food servicg, healthcare, public spaces, marine, offshore and more.

Figura39.1l mat ge de | a portada principa¥ de |l a web de | ¢
Déoaltra banda, a | a secci- dels apartats ens tr

2.1-Solucions.En aquest apartat es dona una s rie dobarg
guins tipus de Il ocs es on es fan tots els tip
productes.

2.2-Productes. En el segient apartat es donen totes les seccions dels tipus de

productes que sob6bhan generat. Sbéobren apartats c
[ ventil aci - de galeries, essu puadrit  ddeeantrol fid auixr ed 6 a
seguretat del foc I deEnfagquestsiaspaeameat déde xftamaT
m®s ampliada els productes que interessen per
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ven molts més productes que donen solucions per als aires, pero si que tenen una petita
gamma de campanes extractores industrials, de les quals sén de gran qualitat i tenen
unes especificacions i tecnologies Uniques en el mercat.

El pri mer model gue soboexplicar”™ el mod el doext
per a aquest ti pus de finalitat en | 6empr esa
incorporades que milloren la funcionalitat del producte, i amb amplies millores

d 6 e f dies energetiques.

Al gunes ddbaquestes son t ecno-tidogs, sensorss que l a <cre
detecten i milloren diferents tipus de particules contaminants segons la seva massa.

Taula 6. Analisi de la campana KFM

KFM i Galley Grease Hood

Figura 40. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana KFM18

Caracteristiques Generals Possibles Aplicacions

Algada. 350/385 mm Restaurants i Cuines Comercials
Mesura Filtres. 490X490X25 mm Laboratoris i Espais de Processament
Longituds. 1000-3000 mm Instal-lacions Industrials

Fons. 1100-1900 mm Zones reduides

Possibilitat de soldar. SI LIlocs a | 6aire | 1i
Material. Acer Inoxidable AISI 304
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Un segon producte que sb6bexplicar”™ ®senell ddéun
mercat, i té una gran innovacio, aquest és el que té el sistema Water-Wash, en el qual
es filtra elelsgepedodwmai govguedt e guaéa.és tenir un
sistema que facilita | a neteja i filtraci- del
en el proc®s, [ amb wuna contaminaci - mo | t me r
seguretat en els possibles incendis, la productivitat al no haver de netejar la campana i
sbaconsegueix complir algunes de |l es normati ve:

Taula 7. Analisi de la campana UWI

UWIi Capture Ray and Water Wash Hood

Figura 41. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana UWI*®

Caracteristiques Generals Possibles Aplicacions

Algada. 550 mm Restaurants i Cuines Comercials
Mesura Filtres. 490X490X25 mm Laboratoris i Espais de Processament
Longituds. 1600/2100/2600/3100 mm Instal-lacions Industrials

Fons. 1320 mm Zones reduides

Possibilitat de soldar. NO Llocs a | 6aire | 1i
Material. Acer Inoxidable AISI 304

2.3-Serveis i Eines. Els serveis i eines que ofereixen son del tipus d6aj udes
informatiques i de software, es una seccio en la qual es poden descarregar diferents

tipus dbéaplicacions per interactuar amb el s se
ajudes per a que els clients puguin interactuar amb el seu public i edificis comercials.

2.4-Sostenibilitat. En aqgquesta secci - es dona tota wuna s
sostenibilitat a | 6empresa, [ com afecta a aqu
la seva Responsabilitat Social Corporativa.

2.5-Sobre nosaltres.Una al tra secci - que comenta certa I
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€s aquesta, on es parla amb aspectes sobre la companyia, els esdeveniments, les

novetats i altres articles que ha publicat | O0er
An "1 i si_deAltedXempresa

Altex ®s | 6empresa clau que sustenta HighCrom,
gran majoria de | es peces a | 6empresa on es r ea

tornen a Altex per tal de muntar les campanes extractores industrials definitives.

Aquestaempresa,f undada | 6any 1994 i situada a | 6Hospi
disseny, desenvolupament i instal-lacié de les campanes extractores industrials per a

cuines i productes relacionats amb aquests. Es lucren de tenir una xarxa de distribucié

en mes de 18 paisos, arribant a uns 2.000 clients i amb més de 10.000 instal-lacions

arreu del moén.

En |l a seva p"gina principal, i de forma similar
una continuacio dels diferents projectes que es volen ensenyar, i quins sén els apartats
principals que es volen destacar.

L Alta tecnolOgiaq
W¥en extraccion

Figura42.1l matge de |l a portada princip& de |l a web de |

A continuacio es mostraran els diferents apartats que hi han, i que es el que es volen
ensenyar en cadascun, fent un especial emfasi en la gamma de productes més
interessant que es tenen.

3.1-Projectes. En aquest apartat es reconeix la gran majoria de projectes que a realitzat

| 6empr esa, [ guines s-n | es installlacions en
centres com ara son aeroports, hospitals, centres penitenciaris, restaurant... entre
déal.tr &M®s a sot a, es dona una s rie de not2ci e:

realitzat, del tipus blog.

3.2-Campanes Extractores. En aquest apartat es donen a conéixer el diferents

productes que ven | 6empresa, i en especial |1 es
es posa el client a sobre de | dapartat, obt® unr
existents.
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Una novetat que incorpora aquesta p gin
dels productes sd6obt® un model 3D en el
producte i poden veure les seves especificacions i funcionaments.

Pared-central Campanas compensadas Campanas inductoras

Airdoor Basic Airdoor compensada Reversible inductora

Eco Plus Monobloc Eco R compensada
Campanas Vahos

Vahos

Eco Plus Monobloc Monobloc 400 Plein compensada
Eco Plus Monobloc 400 Plein Reversible compensada

Vahos Condensacion
EcoR Reversible

Eco R Monobloc Reversible triple flujo Techo Filtrante Heaven
Eco R Monobloc 400

Figura 43. Glossari amb les campanes de cataleg?*

A continuacid, es faran unes breus explicacions sobre les diferents campanes que més

rellevincia tenen a nivell de mercat i
destacar que aquestes campanes sén demanades a HighCrom, i que per tant, al fer el
projecte en aquesta empresa es coneix de primera ma quinaéslaconstrucc i - d 6

per al futur disseny conceptual.

Taula 8. Analisi de la campana Eco-Plus

Eco Plus

L 750 /1200

W T

e -

s

Figura 44. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana Eco Plus?

Caracteristiques Generals Possibles Aplicacions

Alcada. 500 mm Aquest tipus de campanes extractores
estan dirigides a aquells tipus

Mesura Filtres. 490X490X50 mm déinstal Ll aci ons

campana extractora en la qual vulguin
una opcié molt més economica, pero
complint totes les funcions basiques
que | dusuari desit]

Longituds. 1000/1500/2000/2500 mm
Fons. 750/1200 mm
Possibilitat de soldar. NO

Material. Acer Inoxidable AISI 430
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Un altre model

i mpor t an tcampana regersiblé,eimmovetas a
en Altex i en el sector. Aquesta es caracteritza per una campana que utilitza peces
totalment similars, per a obtenir una major optimitzacié del estoc amb els seglents
exemples: la part frontal i posterior son la mateixa peca, i els laterals son equivalents,
obtenint una major optimitzacié en el procés.

Taula 9. Analisi de la campana reversible

Campana Reversible

1000 / 1200/ 1500 / 2000

Figura 45. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana reversible®

Caracteristiques Generals

Possibles Aplicacions

Alcada. 500 mm
Mesura Filtres. 490X490X50 mm

Longituds.
1000/1200/1500/2000/2200/2500 mm

Fons. 1000/1200/1500/2000 mm

Restaurants i Cuines Comercials
Laboratoris i Espais de Processament
Instal-lacions Industrials

Zones reduides

Ll ocs laurel 6aire
Possibilitat de soldar. SI
Material. Acer Inoxidable AISI 304
A dins dbéaquesta campana, es donen diferents
reversible general amb les peces que donen a entendre diferents tipus de modificacions
que sbadaptin a | dusuari. A continuaci

reversible amb els seus complements.
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Taula 10. Analisi dels diferents complements de la campana reversible

Campana Reversible Inductora

00 | 600

11

N

ry
//
A,
180

880, 500

:

4200/ 1500/ 2000

Figura 46. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana reversible inductora?

La campana inductora té les mateixes caracteristiques que el model de la reversible

senzill. Perd adaptant-s e a | es necessitats del me r
débextracci - doéuna forma molt m®s sloweds
l a qual rep aire mitjan-ant un tub dog
|l 6aire fins a |l a part inferior de |l a c¢

\

Campana Reversible AirdooriCor t i na dodaireo

200 200 600

Tt T T
BAN

!Ulllll““:ll!l!!l“l!fH!II!U!IIH.‘!!!}
150
1200/ 1500 1

500

Figura 47. Aspecte general i esquema de funcionament de la campana reversible Airdoor?®

La campana Airdoor és considera com un tipus de campana de compensacio que té
una certa novetat en el mercat. Tal i com indica el seu nom, es genera com una mena

de porta o cortina dbaire en l a qual
compensar | 6aire de | a cambra i gener a
en |l a zona de cocci - no o | 6ol oraordinaoia tanb
al client com a | 6usuari que es trobi

3.3-Sobre Nosaltres. En aquesta seccio es té com a principal font el fet de coneixer
| 6empr esa, com es va ahnar f ormant , fins a on
principals, donant a conéixer que es fan projectes de qualitat alta en el producte i el
servei que donen. A més, es donen a coneixer quina €s la missio, la visié i els valors de
| 6empresa, cosa molt important i a destacar en
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3.3.5. CONCLUSIONS (BENCHMARKING DE CAMPANES DESTACADES)

Final ment, i despr ®s de fer | 6an’” |
redactaran una série de conclusions que determinaran els aspectes més importants
dbaquest apartat que sbdbhauran de t enhyde
la nova campana industrial i del propi projecte en si.

Es pot observar com |l es empreses que
anat marcant entre les patents i els referents i precedents de les campanes extractores
industrials, on participen en tenir una alta tecnologia i intentar satisfer als clients de la
forma més rapida, funcional i senzilla possible.

Per tant, una de les millors formes es tenen per tal de tenir una sintesi concreta sobre
quines son les aptituds que ha de tenir la campana industrial que es dissenyara en
aquest projecte es realitzar un Benchmarking, del qual es podra treure de forma clara
quin es el cami a continuar en la propera fase. Per fer-ho, es tindran en compte els
productes més interessants de cadascuna de les marques estudiades, i es valoraran les
seves aptituds per separat. A continuacié, es mostrara la taula del Benchmarking en
relacio als diferents productes relacionats i les aptituds que es volen comparar. | es fara
una redacci6é sobre com ha de ser el futur disseny conceptual. L e s
volgut estudiar han estat pels motius segulents:

Mesures. Per tal de saber quin és el rang en el qual es treballen les diferents campanes.
Personalitzacié. Saber si les empreses son capaces de modificar els diferents
productes de les formes estandard que proveeixen.

Incorporacions. Determinar si porten complements o Unicament ve la part essencial
que desitja el client.
Soldable.Veur e s
Material i Cost. D i

| 6empresa es
ferents aspectes

capa- de
principals en

Taula 11. Benchmarking de les campanes destacades

2000/2500

2600/3100

Inductora KFM Eco-Plus uwi Reversible
: [ -
Producte / Aptitud | - e -

: i it

Algada (mm) 650 + 450 3501 385 500 550 500
1000/1200
Fons (mm) 1200 1100-1900 750/1200 1320 1500/2000

A 1000/1200/1700 1000/1500 1600/2100 1000/1200/1500
Longitud (mm) 2000/2200 1000-3000

2000/2200/2500

Personalitzacio

@

Incorporacions

%
LX)

06

O

)

(%)
@

Acer Inoxidable

Acer Inoxidable

Acer Inoxidable

H Acer Inoxidable | Acer Inoxidable
Material AIS| 304 AlS| 304 AlSI 430 AlS| 304 AlS| 304
Cost — t l "‘ —
wore| @ | @ | © | O] @
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CAPITOL 3. INVESTIGACIO | ANALISI DEL PROBELMAT An~“ 1l i si de | 6dexistent

Un cop relacionats els components dels productes segons cadascuna de les aptituds,
es fara un resum sobre com funcionaran els diferents tipus de productes.

(@)

Per tant, els aspectes m®s i mportants que s
desenvolupament de les possibles solucions i dissenys conceptuals que portaran al
disseny final del projecte son els seglents.

Dimensions generals. El producte haura de poder treballar en les diferents mesures

en |l es quals se sol treballar en el mer cat . Ai>
de les dimensions generals i concretes que es venen en el mercat en una sola campana

extractora industrial.

CostEst ™ cl ar que el que busca | busuar.i o client
O assequible. Déaquesta forma el producte sdhal
la intencié de cobrir aquestes al preu més baix.

Materia. S6 observa com el material estrella que sbu
resistent a la corrosié de les zones de coccib suporta les temperatures i té la resisténcia
mecanica suficient per a la funcié que han de desenvolupar.

Incorporacions. Depenent del ti pus de campana sbO6obser\y
model basic i anar posant incorporacions o bé es té un Unic model amb les mateixes

incorporacions sempre, sent una caracteristica que sol variar molt segons els tipus de

producte i el client final.

Soldable. Segons el tipus de producte i client, aquest desitja tenir uns acabats amb els
quals des de la part exterior el producte es vegi com un uUnic bloc, sense diferéncies

entre | es xapes que | a composen, ®s ai x, per q
productesel s quals es poden soldar perqu | es junt
Aquest ser”™ un altre punt gue-hednkléuturdisseye t eni r

de campana del projecte.

Personalitzacié. E s refereix a | a capacitase degase t® | 6
dimensions o elements estandard i poder passar a la necessitat especifica que desitja
el client. Vei ent la taul a, sdbobserhpai com po
concretament mesanuethdawcompetéacmpirecta amb Altes. Per tant, es
un punt que sob6bhaur”™ dobéi mplementar en | a nova CcC:
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CAPITOL 4. DESENVOLUPAMENT i Brifing

4. DESENVOLUPAMENT. PROPOSTES | SOLUCIO

Despr®s dbébanalitzar i completar | a fase en | a c
an” 1l isi de | a problem"tica del projecte. Es cor
|l a propost a, en | a qual es donaran amrana s ri e
combi nant per t al déarribar a | a soluci - final,

punts positius dels dissenys conceptuals que s/

4.1. BRIFING. REQUERIMENTS DE LA PROPOSTA

En primer lloc, cal tenir en compte que per tal de comencar a pensar a definir i

conceptualitzar els dissenys que donaran ||l oc
s rie de directrius. Les quals sdédhan de compl ir
Com el projecte es fa en conjunt amb | 6empres

directius que han estat donades des dbébaquest a.
de definicions que han estat imposades a nivell personal. A continuacié es mostraran
guines sobn les pautes definitives per a la conceptualitzacié de la proposta:

Respecte a la Forma Respecte a la Funcionalitat
1 Adequar peces als muntatges de la T Possibilitat dbéext
campana mateixa forma que en les campanes
1 Incorporar la majoria de actuals
dimensions possibles en el sistema 1 Tenir Unicament dues biguetes als
1 Incorporar un disseny similar a la extrems que actuin com a tapa-llums
gamma doéAltex ac: 1 Adaptacio a les cotes del client
1 Elfiltreshandetenir4 5 U0 s 1 Ha de tenir compensacio
de la campana es de 500 mm o
superior.
Respecte als Acabats i Materials RespecWsearia | 0
T Ldacabat exterio i Pot demanar qualssevol mida de la
setinat e n |l es pec: mateixa campana en els seglents
inoxidable parametres (Alcada entre 350 i 650 mm,
T No sdhan de % Longitud entre 500 i 2900 mm i Fons de
reblonades ni en la part frontal ni en 1000 a 2500 mm)
els laterals 1 Adequar totes les peces a les
1 Resistéencia equivalent a les dimensions que requereixi
campanes actuals 1 No deixar cants vius que puguin fer-li
1 Possibilitat de soldar les mal a | dusuari
cantonades de la campana 1 Material adequat per a la neteja
I Totes les parts vistes han de ser
ddacer i noxidabl

poden ser de galvanitzat

Respecte als Moduls Respecte a la Seguretat

i Fer la campana amb el minim de
peces possibles

i Optimitzar els processos de
punxonat i doblegat de les peces

Poder netejar sense fer-li mal al client
Resistent a impactes

Sense materials toxics

No dei xar cantons
pugui fer mal

f
f
f
f
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CAPITOL 4. DESENVOLUPAMENT i Especificacions de producte. EDP

4.2. ESPECIFICACIONS DE PRODUCTE (EDP)

Un cop ja soO6bhan definit els requeriments que e
de |l a nova campana industrial, sdbhan de defini
de producte, que sén una série de criteris gracies als quals es poden determinar i avaluar
les possibles solucions de la campana extractora, gracies a aguests es pot veure el grau
de dificultat o dointerpretaci:- gue es pot dor
producte. Aixi doncs, a continuaci6é es donara un llistat sobre les EDP essencials que
hauran de seguir els dissenys conceptuals que donin a la campana final, els quals han
de complir el m"xim ddédagquests conceptes possi bl

Taula 12. Llistat de les especificacions de producte, amb la importancia de cadascuna

[ ] Essencials de Complir [ Valor afegit | ] No essencial |
Est "ndards ( Facil Fabricacio Facil Muntatge
Seguretat Qualitat Manteniment
Cost Mida Pes
Qualitat i Fiabilitat Processos Estetica
Normativa Materials Vida del Producte
Rendiment Instal-lacio Personalitzacio
Compensacio Vida de Servei Modularitat
Ergonomia Neteja Referents
Client Aspectes Legals Cantons Soldables

Seguidament, es donara lloc a les possibles solucions i la proposta definitiva, les quals
tindran la filosofia de complir les especificacions de producte i els requeriments de la
proposta. Ja que si n o, segons Iss@ieestriuadeliprjectee nt un pi
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CAPITOL 4. DESENVOLUPAMENT i Possibles solucions

4.3. POSSIBLES SOLUCIONS

El que es fara en aquest apartat es determinar quines sén les possibles solucions que
es poden donar als r equer i méingttsnintenampedoh an de ma
el conjunt de campanes que hi ha a Altex i obtenint un hibrid que faciliti tot el procés
déindustrialitzaci- de |l a nova campana extract (

4.3.1. DISSENYS CONCEPTUALS

En el seglient apartat es donaran una série de solucions conceptuals als requeriments
albrif i ng que sb6bha donat, amb els quals es podran
guals poder arribar cap a la solucio final de la proposta.

Proposta 1. Compensacio a la campana Eco-Plus

' ccen ﬂnﬁﬂ::uiégﬁf

Figura 48. Disseny conceptual de la proposta 1

Agafant | a idea del-Plmpsd,els &idoditind cetrpendesd drebrE c o

una caixa dbéaportaci- dobéaire a |l a part superior
vistes estaran fetes dbébacer gal v anwidtes gemn |, per t
déacer inoxidable per tal de mantenir | d6dest ti
Déaltra banda, es tenen uns filtres d®wstub que
canviar quan siguin necessaris. A més, hi ha un esquema de com funcionaria el flux

déaire de | a campana, on | 6extracci - ek filtra
tub, dbéaltra banda, | a caixa dbébaportaci- donar?
superior. En quant als cantons de la pega, en les parts no vistes la peca anira reblonada

per tal doéunir |l es peces, i en Ilbeessdonpgraa t s Vvi st
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CAPITOL 4. DESENVOLUPAMENT i Possibles solucions

entendre que si el client les vol soldades es donara aquesta opcionalitat.

Proposta 2. Campana Rect anqul ar amb accel eraci
compensacio

Figura 49. Disseny conceptual de la proposta 2

La campana de la segona proposta té una forma rectangular, en la qual es vol buscar

una aportaci - déaire integrada en |l a mateixa ¢
calaix o capsa a |l a part superior dbébaquest a, r
allibera | 6aire que ve des del tub.

Per tal de poder separar |l a part de | dextracci
pe-a anomenada deflector, | a qual indica a | 6ai

amb el fum de la zona de cocci6

Segui dament , es troba | a zona dobéextracci - de f L
tenen la intenci6 de que el fum extret entri per una petita obertura, la qual faria accelerar
aquest fum cap a la part interior del col-lector, després aquest passaria per un filtre petit
el qual acumularia | es part2cules nocives | sot

En quant als cantons de la campana, aquesta distribucié6 també permetria tenir-los
soldats si el client ho desitja, ja que son rectes i no generarien cap problema per tal de
donar aquest acabat estétic.
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CAPITOL 4. DESENVOLUPAMENT i Possibles solucions

Proposta 3. Campana Rectanqgul ar amb cortina
| 6extracci

Figura 50. Disseny conceptual de la proposta 3

La campana de la tercera proposta té un aspecte similar a la segona proposta i esta

i nspirada en alguns |1l ocs amb el mo d e | Airdoo
campana del tipus rectangular, amb Il a difer nci
la finestra del frontal de la campana per tal de donar la compensacié en la part interior

del defl ector, que ara passa a dirigir | daire
aguest dona una capa dobébaire cap a ldzanageart i nfe

coccid no surti.

En |l a zona dbéextracci - de f ums, sbha optat pe
presents a totes |l es campanes doéAltex, i una pe
velocitat segons | 6obertura de | es finestres gl

Pel que fa la soldadura, al mantenir un sistema similar a la segona proposta, les parts
vistes poden soldar-se perfectament per les cantonades, ja que es tenen unes unions
rectes que son facils de soldar i polir.

4.3.2. MATRIU DE STUART PUGH. ANALISI | DECISIO

Despr®s de realitzar els dissenys conceptual s,
disseny conceptual adoptat, per tal de seguir evolucionant aquest cap a solucio final. La

millor forma per a fer-ho és utilitzant la matriu de Stuart Pugh, una matriu la qual deixa

de banda la subjectivitat del dissenyador, i valora de forma quantitativa les diferents
especificacions de producte que es considerin de major valor a dins de la proposta en

relacio als dissenys conceptuals emprats.
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CAPITOL 4. DESENVOLUPAMENT i Possibles solucions

A continuacioé es valoraran mitjancant aquesta quin és el disseny conceptual amb una

major puntuacio. Seguidament,sb ha deci dit que els dissenys es
seglents criteris fonamentals, els quals influeixen en major part en el resultat final del

producte:

1 Personalitzacio. El primer aspecte important és la qualitat que té el disseny a ser
personalitzat, és a dir, com variaria aquest segons les longituds, fons i alcades que
i ndiqguen | dusuari, aqgqu? es valorar?nw el grau
aquests valor a la necessitat especifica.

1 Materials. Aquest criteri va lligat amb el preu i amb la fabricacié del producte, ja que

aplicar els materials de | 6empresa m®s barat s
la seva aportacié no dificulta el procés de fabricacié o muntatge també.

i Estandard.El s est "ndards indiguen si soutilitzen
que ja hagin estat comprovats i testats a |0
garantia.

i Estetica.Ldest tica ®s un concepte relativament s
producte té formes organiques i manté la proporcio en tota la seva concepcio.

1 Facil fabricaci6. Es té en compte a simple vista la quantitat de material i peces que
es necessiten. Aixi com les arestes i plecs que podria comportar a tenir la peca.

1 Facil muntatge. Criteri que relaciona la dificultat que es podria tenir per tal de tenir
el conjunt definitiu muntat, tenint en compte la quantitat de peces a associar.

Taula 13. Matriu de Stuart Pugh

CONCEPTES

CRITERIS

Personalitzaci6 1 0 1
Materials 1 -1 1
Estandard 1 1 1
Estetica -1 0 0
Facil Fabricacio 0 0 1
Facil Muntatge 1 -1 0
Suma Positius 4 1 4
Suma Negatius 1 2 0
Suma General 3 -1 4

Finalment surt com a concepte amb més puntuacio el tercer, el qual és la campana
rectangular amb compensacio de cortina i tremuja controlada. Adoptant aquest com a
disseny base per tal de comencar amb la solucio6 final. No obstant, es tindran en compte
conceptes que hagin tingut una bona puntuacio en la resta dels conceptes, valorant la
seva possible incorporacio en el producte.
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CAPITOL 4. DESENVOLUPAMENT i Soluci6 final

4.4. SOLUCIO FINAL

Despr®s dbéidentificar quin ®s el di sseny conce
matriu de Stuart Pugh, en aquest apartat el que es fara és conceptualitzar quin sera el
disseny que finalment adoptara la campana final.

A continuaci - sbd6identificaran quins s-n els as
han respecte el model anterior. Per a fer posteriorment la proposta final, amb la definicié
global, modular i formal i dimensional de la proposta.

4.4.1. DISSENY GLOBAL

El disseny global dona una perspectiva ge ner al de | 6aparen-a que h
producte final amb els canvis o propostes donad
externa adoptada inicial és la seguent:

T

Figura 51. Disseny conceptual la solucio final

En | 6aspecte global, final ment sodéhan decidit fe
trobades a la matriu respecte els altres conceptes definits:

Canal recollidor de greixos. Les parts vistes, com la part frontal i els laterals portaran
el canal recollidor de greixos, el qual sera util per tal de que aquests no caiguin cap a
les zones de coccio.

El frontal i esquena sencers. E | front al [ |l 6esquena seran doé°
peces, el frontal do6éinoxidable, degut a que es
per t al de reduir costos, el s quals sbdébuniran p
| 6empresa®Pseltnsgoatltea pe-a independent dobéinoXxi c
Deflector,.ElI defl ect or compensar”™ | 6daire cap a | a pa
mat ei x temps aportant aire a |l a cambra on sbest
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CAPITOL 4. DESENVOLUPAMENT i Soluci6 final

Existéncia de biguetes. En el s | aterals de | d&édinterior es ¢C
guals actuaran com a tapa-llums segons la mida dels filtres.

Filtres de tub. Segons el cat " leg de | dempresa <client,
dimensions de 490X490X50 o bé 490X390X45, havent de tenir en compte que aquestes
amplades poden variar.

Despr®s de tenir una idea global de quina ser?
principals aspectes a tenir en compte en el disseny final. Es fara un disseny sobre les

diferents peces que integraran la campana, amb els subconjunts que haurien de portar

incorporats fins a arribar al conjunt final. Amb explicacions sobre com funcionara

cadascuna de les peces. E s comen-ar’ des de l a campana
desglossant en les diferents peces i moduls que formaran el producte.

Estudi de la Solucié Final. Relacid entre Subconjunts

A continuaci6 es fara una explicacié sobre les diferents peces i conjunt que formen la
campana industrial:

Figura 52. Esquema sobre les peces i conjunts principals de la solucio final

La carcassa principal constaria de 4 elements principals, els quals es separarien en els
seguents elements:

Components Laterals. Amb | a mat ei xa f or ma per , sim tri
cobreixen la carcassa, sent peces independents.
Component Visera.Par t front al de | a carcassa, ddbacer i

peca independent.
Conjunt Col-lector. Tractat com un conjunt, per la part posterior no es veu, i esta fet
ddacer galvanitzat

Seguidament el desmuntatge que hi ha entre els elements seria el seglent.
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el Lecken

Figura 53. Esquema dels components especejats del la solucio final

Il Ila forma doéuni- entre |l es diferents elements
producte sera mitjancant soldadura en les parts vistes i amb reblonat en les no vistes:

Figura 54. Esquema de possible forma de muntar el conjunt per les parts exteriors
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CAPITOL 4. DESENVOLUPAMENT i Soluci6 final

Estudi del Subconjunt de la Campana. Col-lector

El col-lector, subconjunt que forma part de la campana industrial, es la peca on es crea
|l a cambra dobéextracci:- despr®s de | a zona on pas
no vista.

Figura 55. Esquema dels components del subconjunt Col-lector

El col-lector constaria de 3 elements principals, els quals es separarien en els seglients
elements:

Component Plein.Nom en ¢l au a | d6empresa Altex de |l a p
dels filtres, ®s tracta com una pe-a independer
una peca que no sera vista.

Component Trasera. Part posterior del col-lector i de la carcassa en si, és tracta com

a una pe-a independent i al ser no vista tamb®
SubconjuntEscala.Conj unt del <col LI ector que sbdencarreg:
al ser part vista sob6bhan de fabricar dbéacer i no»

Seguidament el desmuntatge que hi ha entre els elements seria el seglent.

Figura 56. Esquema dels components del subconjunt Col-lector
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CAPITOL 4. DESENVOLUPAMENT i Soluci6 final

I la forma doébuni - entre | es diferents el ements
producte sera mitjancant reblonat, ja que es tracten de parts que queden o bé a la zona
posterior o bé a la part superior de la campana per la part de fora:

Enantre.

Figura 57. Esquema de possible muntatge dels components del subconjunt Col-lector

Estudi del Subconjunt del Col-lector. Escala

Lébescala, anomenat doaquesta manera per | a fori
part del subconjunt col-lector, es tracten de lespecesvi st es dbdaquest s, |l es
déacer inoxidable.

Figura 58. Esquema dels components del subconjunt Escala

Léescala constaria de 3 elements principals, e
elements:

Component Safata. Part i nferior de | 6escal a, encarrega
sbacumulen als filtres, a part de suportar tot
Component Frontis.Part superior de | 6escala, suporta agq
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CAPITOL 4. DESENVOLUPAMENT i Soluci6 final

de la campana. La seva funcio es garantir que els filtres estiguin sempre amb el mateix

angle.

Component Biguetes.El ement s doéuni - entre el frontis i |
tapa llums si els filtres no poden acaparar tota la longitud del producte.

Figura59. Esquema del s ¢ o mgcalapemseparatd e | 6

I Il a for ma déuni - entre | es di ferents el eme
requeriments, ja que es tracten de zones on | 0d6u
possibles, la clau esta en la unié de la bigueta amb la safata i el frontis, que seran

mitjangant reblonat i apuntada de soldadura respectivament:

Figura 60. Esquema de possible muntatge del subconjunt Escala
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CAPITOL 4. DESENVOLUPAMENT i Soluci6 final

4.4.2. PERSONALITZACIO DE LA SOLUCIO FINAL: OPCIONS DISPONIBLES
PER AL CLIENT

Continuant amb el sistema constructiu definit i
en compte les especificacions i requeriments del client, on aquest podra demanar
di ferents mesures de | a campana extr ateniror a, ai x

Figura 61. Esquema amb totes les variacions dimensionals de la solucié

Tenint els seguients parametres a poder modificar:

Longitud. Possibilitat de fer-ho fins als 2900 mm, ja que els formats de xapa no poden
ser més grans de 3000 mm. Amb cotes estandard de 1000, 1200, 1500, 1700, 2000,
2200 i 2500 mm que ja es venen.

Alcada.Entre 350 mm i 650 mm, considerant que aque
gue pot demanar el mercat. Amb 500 mm com a cota estandard que ja es venen.

Fons. Entre 1000 i 3000, possibilitant al client una amplia varietat de mesures en els
fons, amb 1000, 1200 i 1500 com a cotes estandard que ja es venen.

Ampladafiltres.El s f il tres tenen |l es mateixes di mensi o
| 6ampl ada pot variar doamplada, sent de 390 o
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4.4.3. DISSENY DE DETALL

Un cop finalitzada |l a part déenteni ment del s
componen les peces, es realitzara la fase de disseny de detall de la campana generica

i de totes les peces que intervenen en la campana industrial. A continuacié, es passara

una per una per tal de detallar quines soén les aptituds que ha de tenir per tal de garantir

una bona funcionalitat i interaccié amb el producte.

Disseny de detall del conjunt de la campana extractora industrial

Un cop definida la soluci6 final, es modela i prepara el conjunt definitiu, on a continuacio
es fara una explicacio sobre el conjunt complet, i com es munta entre si, i posteriorment
es fara un analisi de detall de cadascun dels components de la campana.

En primer lloc, es donara una visi6 de la campana especejada, amb els diferents
components definitius que la formen.

CAMPANA FINAL ESPECEJADA

Trasera

Frontis
Safata

N

Lateral Esquerra

Deflector Bigueta

Lateral Dret

Visera

Figura 62. Especejament de la campana extractora industrial definitiva

Posteriorment, es detallara de quina forma funcionara sera el posicionament dels
components de la campana extractora de la solucié final. Amb un sistema que podra ser
utilitzat indiferentment de les dimensions que tingui el producte segons les
especificacions de | 6usuari, complint amb un de
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Trasera

Frontis

Deflector
Bigueta

Figura 63. Vista de perfil amb el posicionament dels components de la campana

Trasera

Laterals

Figura 64. Vista posterior de la campana

Visera Lateral

Figura 65. Vista frontal de la campana, amb un detall del muntatge visera-l at er al de | 6interio
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Figura 66. Detalls del component de la campana Safata
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