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PROYECCION DE LA TECNOLOGIA EN LA JOYERIA
TFG SANDRA YELO

ANEXO A

Informacion aportada por Gemma Amat sobre la Artesania



TFG Grau en Enginyeria Industrial i Desenvolupament del Producte (UPC). Sandra Yelo

Valoracio de I’evolucio de I'artesania
Com la tecnologia i els nous avengos poden influir en I'artesania

Curiosament el terme artesa esta de moda. Enrere queden els temps en els que I'artesania (allo
fet a ma, allo fet a mida) s’havia arraconat enlluernats per la indUstria capdavantera. | ara, en el
moment de I'era tecnologica i digital és quan els processos artesanals agafen més sentit i més
forga.

Només cal veure alguns espots publicitaris i referencies d’altres sectors que s’'omplen la boca quan
consideren que s’aproximen al saber fer de I'artesania:

;j Mundo Deportivo, “El Barga artesanal”abril 2010
“.en este Bargca artesanal cuentan las piezas, pero es el conjunto el que se acaba
imponiendo, es un buen reloj, con un relojero execpcional...”

Campanya publicitat Montblanc 2012
“Artesania pura”

LA COSTURERA Y EL HILO DE LINO A LA CERA DE ABEJA R IOVEN YADR FEGUEROS POEGUEE

O ARTESAO E O SEU PINCEL

LOUIS VUITTON LOUIS VUITTON
10OUIS VUITTON
Campanya publicitat Louis Vuitton 2011
“...qué pequerfios gestos transmiten en secreto nuestros artesanos?...

”



L . . 1
Spot publicitari de Bonito del Norte Ortiz
“...mientras quede un botero, un soplador, una encajera, mientras haya un pescador de bonito en el mar, existird la artesania...”

Si el valor del passat és quelcom intrinsec a 'artesania, aleshores quan parlem de I'evolucid de
I'artesania, de quée estem parlant? Estem parlant d’una evolucié tecnologica o una evolucio
conceptual?

L'evolucid és el procés de canvi en totes les seves formes de manera gradual, i el caracter radical
dels canvis que ha tingut lloc en aquestes dues ultimes décades, ha posat en risc certa continuitat
en el saber fer i en la funcié de I'artesania al segle XXI, fugint de la revolucié tecnologica i fent que
els processos de continuitat siguin més importants que els processos de canvi. Tot aix0 ha
comportat un nou panorama de riscos i oportunitats.

Aixi doncs, el panorama actual de I'artesania, tal i com vaig descriure en el llibre “Altres mirades de
I'artesania”? es pot situar en un ampli recorregut que va de I'art fins a la industria, incloent-hi les
darreres tecnologies, amb la condicid indispensable del domini d’un ofici. D’aquesta manera, ni
perdra el tren de la innovacié tecnologica (cap a on va) ni renunciara allo que li és propi (d’on ve).

El concepte d’evolucié de vegades espanta al sector artesa que creu que els seus valors passen per
mirar enrere i no endavant:

“...M’he trobat molts cops a artesans que reneguen de la seva condicié d’artesans i prefereixen
arribar a un “estadi superior”, el d’artista...| també m’he trobat artesans que es senten supeditats al
dissenyador i que no accepten que ningu els hi doni “llicons” sobre el que han de fer en relacié al seu
ofici. Per altra banda també hi ha una “lluita interna” entre els artesans pel fet de que, alguns
tallers hagin incorporat tecnologia i no els considerin purament artesans, siné industrials.

Aixi doncs, en un nou escenari, la tendéncia és, o al menys aixo és el que desitjariem, que aquests
perfils no tractin de delimitar el seu espai d’accié sind que puguin interrelacionar-se de forma
natural.

La majoria dels nostres artesans per situacioé generacional i territorial son artesans que dominen a la
perfeccio el seu ofici pero no coneixen la metodologia del disseny i que han innovat poc en concepte
i en tecnologia. La generacié més jove d’artesans que, en gran majoria, han sortit d’escoles d’arts i
oficis i disseny, si esta aplicant el disseny com a part del procés artesanal, la generacio més madura
intenta dialogar amb el dissenyador amb un llenguatge comu per una artesania que respongui a les
necessitats del mercat i de la societat actual.

El que no han de fer els artesans és perdre el temps en competir amb la industria: el que pugui
resoldre la industria no cal plantejar-se en I'artesania, de la mateixa manera que on no arriba la
industria és una oportunitat per a I'artesania...” Altres mirades sobre I'artesania, pag 213

En el periode en el que vaig dirigir Artesania Catalunya, vam engegar projectes que apostaven per
aquesta evolucidé i en poc temps es va demostrar que I'artesania tenia un paper clau en aquesta
societat si era capag de reinventar-se i de treballar en xarxa atenent als avencos de 'era digital i
tecnologica i podent donar respostes clares.

“... El terme “perill d’extincié” aplicada a I'artesania no m’agrada. Penso que I’artesania ha d’evitar
mostrar-se en public com una reserva natural. L’artesa és un professional del segle XXI com
qualsevol altre, ha de situar la seva saviesa en el context actual (recordo una xerrada amb Toni
Cumella, que es va interrompre perque havia de posar en marxa els forns de ceramica a través del
mobil)...”. Altres mirades sobre I'artesania, pag 217

! http://www.youtube.com/watch?v=np8PmHFNUXQ
2 AAVV. Altres mirades sobre I’Artesania. Edicions Escola Massana, Barcelona 2009. ISBN 84-9333257-7-5



http://www.youtube.com/watch?v=np8PmHFNUXQ

Un d’aquests projectes clau van ser “Oficis Singulars”, en el que artesans, dissenyadors i artistes
(entre ells també joiers) treballaven en els tallers artesans de Catalunya on hi havia certa
concentracié d’oficis lligats historica i tecnicament a un territori. Casos com el d’Enric Majoral,
Sara Domenech o Marc Monzé en sén un exemple:

Les perles de Sarral. Alabastre. Marc Monzé i Isidre Magre  Collar llunar. Alabastre. Enric Majoral i Isidre Magre

Peces de pauma d’Enric Majoral i Sara Domenech i artesanes de La Llata El Perelld

El cas de la joieria no és diferent a la de I'artesania, com he exposat en el llibre digital “Ten years
after studio r2” 3

“...En els darrers temps el sector de la joieria ha sofert un canvi substancial, passant d’una joieria
vinculada al mon del luxe a un element d’expressio i d’ornamentacio corporal.

La joieria actual te multitud d’oportunitats perqué ha ampliat el seu ventall de llenguatges,
téecniques i funcions: des de la produccio mercantil amb finalitats comercials fins a la creacié

% Ten years after studio r2, http://www.r2bcn.com/ten-years-after.html



artistica d’autor. O les dues, com fan alguns joiers que tenen la capacitat de recorrer aquest llarg i
de vegades contraposat recorregut...” Ten years after studio r2, pag 165

| aquella joieria exclusiva per a portadors amb un poder adquisitiu alt ha passat a ser una joieria de
moments de luxe per a tot aquell que tingui sensibilitat per proposar-la, adquirir-la i portar-la, com
expressa la critica d’art Mdnica Gaspar en el llibre “Luxe Interior, Joieria Contemporania
Internacional”*:

“..un luxe interior quan les joies esdevenen vehicles portadors de metafores que amaguen una
manera individual de veure el mon. Peces amb un component estetic important que apel-len als
sentits, pero que reclamen una implicacio fisica i emocional de I'usuari... Amb aquesta actitud, el
creador de joies pretén el predomini de I'individu sobre la tecnologia..”

Luxe Interior, Joieria Contemporania Internacional, pag.13

Aqguesta realitat s’esta coent a les escoles, els nous creadors estan modelant la seva formacié
tecnica i conceptual en centres de formacié on els limits els posa el propi creador i on el fet de
crear ha de ser un cami per la metodologia del disseny, el discurs conceptual i el saber fer en els
tallers: pensar, organitzar el pensament, extraure solucions i implementar-les.

Permanencia, Maria Sablotni, alumna de Grau en Arts i Disseny, Escola Massana

Una evolucié, transformacié o modernitzacié que ha de trobar I'equilibri entre la tecnologia i la
natura, com el Seminari biennal que porta a terme I'Escola Massana “Joieria, Art i Natura a
Serraduy” on el concepte d’innovacio ve lligat al de sostenibilitat, on els alumnes surten de I'aula
per confrontar-se en I'experimentacié de técniques i processos. >

Seminari de Joieria, Art i Natura a Serraduy (Osca). Escola Massana

4 GASPAR, M. Luxe Interior, Joieria Contemporania Internacional. Barcelona, CaixaForum,2003. Any del Disseny
5 , .
Joyeria, Arte y Naturaleza en Serraduy http://esp.serraduyjans.es/



http://esp.serraduyjans.es/

Perqué la innovacié no pot ser a qualsevol preu, com Jesus Angel Prieto proposava a IBERIONA
2009:
“...Proponemos maridar el concepto innovacion con la idea de sostenibilidad. Innovar no puede
conllevar destruir, ha de incluir la capacidad de sostener el mundo, de cuidar su capacidad para
sobrevivirse, para heredarse. Y la innovacion también supone un cambio de estado, un nuevo
paradigma: supone preguntarse por la raiz de las cosas, de su funcion, del servicio que cumple, de la
autenticidad que implica. La innovacidn de ayer, es la tradicion de hoy...” ® Iberiona 2009

Parlar d’innovacié implica treballar en equip, per posar en comu visions prismatiques, una evolucid
cap al treball individual pot provocar un alt risc d’aillament i autisme social.

L'innovacié és modernitzacid i és actualitzacié i demana noves infraestructures i instal-lacions de
tallers 3D, el desenvolupament tecnologic amb la col-laboracié amb centres tecnologics o
d’investigacio, el disseny de marca per facilitar la projeccid local i internacional, la formacié al
sector de les noves eines digitals i tecnologiques, nous processos, nous mercats, nous materials i
sobre tot nous llenguatges que permetin emocionar. | aixd no ha de portar a la desaparicié de
I'artesania sind a la seva redefinicié.

Les conclusions de la reflexio sén clares: tant el disseny, en la seva contribucio per generar valor
afegit a I'artesania, com la tecnologia, sén claus per poder evolucionar al ritme de la societat d’ara.
Es tracta de treure el maxim partit, per mitja d'una renovacid adequada i una innovacio
responsable a I'ofici del joier que sempre haura d’anar lligada a satisfer els desitjos i les il-lusions
de les persones, els records, fent que les joies expliquin histories, transmetin sentiments i que
provoquin o responguin preguntes.

Permeteu-me que us expliqui una experiéncia personal:

Amb motiu de la celebracié dels 50 anys d’un grup d’amigues que en el termini d’un any arribaven a
la cinquantena van encarregar a Majoral una col-leccio de 9 plaques identificatives. Cada peca
realitzada amb técniques artesanals i/o tecnologiques, havia d’explicar la personalitat de la persona
receptora, a partir de la tipografia utilitzada, la pedra que I'acompanyava, el material, la forma...
Pero el desti va malbaratar la seqiiéncia de celebracions, i una d’elles, la nimero 8, va patir una
infermetat terminal. Per voluntat d’ella mateixa i abans d’acomiadar-se va dialogar amb Majoral
perqué crees una peca que pogués ser compartida. Majoral va donar resposta fent una pega
composta per 8 plaques amb el numero 8 serigrafiat. Ara cadascuna de nosaltres portem el nostre
numero i el numero 8, en el record del cercle de I'amistat.

Col-leccié de 9 peces “E | cercle de I'amistat”, Enric Majoral

En experiéncies com aquesta, per mi, esta la resposta a la nova artesania, a la nova joieria.

Gemma Amat, maig 2014

® Iberiona 2009, http://iberiona.blogspot.com.es/



http://iberiona.blogspot.com.es/
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ANEXO B

Informacion aportada por Klimt02 sobre la joyeria contemporanea
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SOBRE EL CONCEPTO DE JOYERIA CONTEMPORANEA:
Articulo de Roseanne Bartley, Where? Wear? Wrong?:

http://klimt02.net/forum/index.php?item id=13912

Articulo de Manuel Villena, Semantics of the word "jewel":

http://klimt02.net/forum/index.php?item id=931

Articulo de Benjamin Lignel, What does Contemporary Jewellery mean?:

http://klimt02.net/forum/index.php?item id=7624

Articulo nuestro sobre CJ, Market, lies and websites: Klimt02 versus Klimt02 :

http://klimt02.net/forum/index.php?item id=953

SOBRE KLIMTO02 PORTAL WEB:

Concepto Klimt02 On line:

http://klimt02.net/about/about klimt02.php

Articulo de Bianca Cappello sobre Klimt02, For an ecumenical communication

within Contemporary Jewellery:

http://klimt02.net/forum/index.php?item id=11974

SOBRE KLIMTO02 GALLERY:

Concepto klimt02 Gallery:

http://klimt02.net/gallery/info/about us.php

SOBRE QUIEN SOMOS KLIMTO02 + DATOS CONTACTO:
Pagina Who and Where we are:

http://klimt02.net/about/who we are.php



http://klimt02.net/forum/index.php?item_id=13912
http://klimt02.net/forum/index.php?item_id=931
http://klimt02.net/forum/index.php?item_id=7624
http://klimt02.net/forum/index.php?item_id=953
http://klimt02.net/about/about_klimt02.php
http://klimt02.net/forum/index.php?item_id=11974
http://klimt02.net/gallery/info/about_us.php
http://klimt02.net/about/who_we_are.php
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ANEXO C

Informacion aportada por Ramon Oriol sobre la joyeria de disefio
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DISSENY | JOIERIA

Quan es parla de “disseny” de qué parlem?
Una bona manera de comencar, aixi ho faig en quasi totes les meves conferéncies i

classes de joieria i disseny, és clarificant qué entenem per disseny.

El disseny hauria d'anar acompanyat de la paraula “industrial”, ja que un disseny és
aquell objecte que esta pensat per a ser funcional i reproduible. En el cas que una
peca no es pugui seriar industrialment ens estarem referint a una “pega unica”, més
propia de I'ambit de I'artesania o de l'art.

Tota pega Unica esta concebuda amb uns criteris ben diferents a la d’un disseny
industrial, respon a uns conceptes, formes, materials, etc...que dificulten la seva

industrialitzacio, perqué aquesta no és la seva finalitat.

Quan parlem de disseny de joieria ens referim a aquelles joies que estan pensades
per a que tinguin una industrialitzacio. Estan dissenyades per a que es puguin seriar,
per a que puguin tenir un circuit comercial i per a que siguin portables. El fet de que la
joia entri dins d’'un mercat i sigui comodament portable no vol dir que sigui menys
atractiva, el nostre repte, el dels dissenyadors de joieria sera que aquella peca estigui
tant ben dissenyada que respongui a uns criteris estétics i a uns concepts técnics que

la facin interessant com a disseny i com a pec¢a decorativa.

Un aspecte imprescindible per al disseny de joies és extreure el maxim profit de la
tecnologia, la qual pot ajudar a rebaixar el cost de la produccio de la peca i aixi fer
factible la seva industrialitzacio6.

Actualment les noves tecnologies faciliten molt la fabricaci6 a baix cost, i per tant el
sector s’'esta obrint a noves possibilitats que facilitaran el seu desenvolupament.
S’ha d’entendre que un bon disseny passa per haver pensat una solucié adequada per
a la fabricacié i seriaci6 de la peca, i en aix0 les noves tecnologies poden ajudar-nos
molt.

No hem d’oblidar pero, que en joieria sempre hi haura una part important de
manualitat, no parlem d’'una cadira o una lampara, on segons quins casos, tot el
proces és industrial, sind que parlem d’una joia, la qual necessita d'un percentatge

elevat de manualitat.
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Tot i que es comenca a fer Us de les noves tecnologies, i els dissenyadors de joieria
cada vegada estan millor preparats, encara manca la relacié entre el dissenyador-
industrial-botiguer, basica per crear dinamisme dins del sector.

La joieria en el nostre pais ha estat molt arrelada a una tradicié artesana o artistica, i
s’ha contemplat majoritariament com una disciplina artistica, com aquella petita
creacio Unica més propera a I'escultura.

Algunes escoles de joieria han potenciat amb gran éxit tota una fornada de joiers que
tendeixen cap a aquesta linia de la joieria, i no és dolent, al contrari, esta molt bé. Pero
ens quedariem curts si només explotessim aquesta linia més artistica.

Des dels finals dels anys setanta, amb la incorporacio al FAD de I'’Agrupacio
d’Orfebres, es va intentar fomentar també aquesta linia de joieria on s’apliqués el
disseny, per tal de que la joieria estigués més propera al public general i al teixit
industrial. La falta de demanada industrial i la poca oferta académica han fet que avui
en dia encara quedi molt per fer per a que el dissenyador de joieria sigui una professio

estable i es creei escola.

ELISAVA — POSTGRAU EN DISSENY DE JOIERIA ALTERNATIVA

Amb aquest context, ELISAVA, escola de disseny industrial, es va posar en contacte
amb mi, coneixent la meva trajectoria i lluita pel que fa al disseny de joieria, i em va
demanar concebre | dirigir el Postgrau en Disseny de Joieria Alternativa.

Des d'un inici vam tenir molt clar que els objectius del postgrau serien formar a futurs
professionals amb les capacitats i el coneixement per desenvolupar I'aspecte industrial
en el mén de la joieria. A més, voliem vincular I'escola amb la industria per oferir una
realitat laboral als nostres estudiants.

Aquest curs 2014 és la segona edicié del postgrau i hem ampliat professors i refet
algunes matéries per tal d’anar millorant i apropoant-nos a les necessitates que els
estudiants ens demanen. Estem contents i decidits a anar endavant ja que els
resultats de la primera edicié han sigut molt positius, ja que s’ha aconseguit que la
majoria d’estudiants puguin treballar de la seva professio ja sigui com a autonoms o

formant part d’empreses del sector.

En el Postgrau de Disseny de Joieria Alternativa comptem amb 16 professionals que
imparteixen la seva especialitat. Hi ha matéries que contemplen Unicament I'estudi de
diferents materials alternatius, com poden ser la fusta, el vidre, els plastics, entre
d’altres...Aixi com també classes de noves tecnologies com de Rhinoceros, o

d'Impressié 3D.
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Una part important també son tot un seguit d’assignatures que contemplen els
aspectes que formen part no només del proces creatiu de la joia sin6 també tot el
relatiu a I'entorn comercial de la peca.

Per tant, assignatures que van des de la conceptualitzacié de la peca, al retail, al
branding, al packaging, i fins i tot algunes sessions sobre direccié empresarial que
imparteix un professor d’'ESADE.

“S’entén que la propulsié d’aquest sector ha de passar per la joieria de futur, no
classica, sino per la joieria propositiva amb un alt valor afegit i cultural. Igualment, la
joieria és un sector que no és lliure de competitivitat:la creacié de linies de joieria
lligades a empreses de moda esta exigint un professional amb un aprenentatge util per
a aquest cluster, un professional que entengui que l'artesania és una activitat manual
com la del music, pero que la perdua de teixit industrial s’ha degut a una falta de
recanvi generacional i professional adequat a les necessitats del mercat global actual.”

( http://www.elisava.net/ca/estudis/disseny-de-joieria-alternativa/presentacio )

Ramon Oriol

Barcelona, abril 2014

Ramon Oriol
1946, Barcelona

Orfebre i dissenyador, hereu d'una llarga tradicio de joiers des de 1854. Ramon Oriol
ha impulsat al llarg de la seva trajectoria professional el disseny industrial en joieria.
Va realitzar la col-leccié d’anells de llum, que va ser primicia mundial entre d'altres
projectes, els quals sempre han vinculat I'autoria amb el disseny industrial aixi com
també I'experimentacio i la investigacio amb nous materials com la ceramica, I'espart,
la pell i la fusta.

Ha participat en fires internacionals i ha exposat a Paris, Toquio, Mila, Estocolm i Nova
York.

Ha estat membre fundador i president de I’Agrupaci6 d’'Orfebres FAD i membre del
Consell Directiu del FAD.

Actualment dirigeix i imparteix classes en el Postgrau de Disseny de Joieria Alternativa
a ELISAVA.

Contacte:
www.oriol-orfebre.com
info@oriol-orfebre.com

Estudi-botiga:

c/ Balmes, 272 5é
08006 barcelona

t. 93 201 03 77

Horaris: Amb cita prévia


http://www.elisava.net/ca/estudis/disseny-de-joieria-alternativa/presentacio
http://www.oriol-orfebre.com/
mailto:info@oriol-orfebre.com
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ANEXO D

Informacion Jornadas Disefio y 3D printing: Nuevos campos de aplicacion



JORNADA

DISENO

Y 3D PRINTING:
NUEVOS CAMPOS
DE APLICACION

Museu del Disseny, de.Barcelona.....
(Edificio Disseny Hub Barcelona)

Pl. de les Glories Catalanes, 37-38
08018 - Barcelona
www.museudeldisseny.cat

ORGANITZA

Museu del Disseny Ajuntament de ./?\
de Barcelona Barcelona | =

de Rapid




JORNADA
DISENO Y 3D PRINTING: |
NUEVOS CAMPOS DE APLICACION

La fabricacién aditiva presenta un elevado
potencial de crecimiento en multiples sectores
industriales, asi como en los campos de la
investigacion, el espacio, la salud y el arte.

Gracias a la versatilidad de las tecnologias de
fabricacion aditiva, en estos ultimos anos han
surgido nuevos conceptos de producto, asi
como oportunidades de mercado que implican

a su vez nuevos modelos de negocio (fabricacion
personaliza~da, biomateriales, productos
inteligentes).

Esta jornada pretende proporcionar una
amplia vision de las oportunidades que ofrece
la tecnologia de fabricacién aditiva.

A quién esta dirigida:

* Disefadores de producto
* Engenieros

* Empresarios

* Técnicos

* Emprendedores

* Estudiantes

INSCRIPCION GRATUITA (antes del 17 de marzo)
Plazas limitadas

Es necesario confirmar asistencia
via correo electrénico o teléfono:
reservesmuseudeldisseny@bcn.cat / 93 256 68 01

PROGRAMA

MANANA / AUDITORIO

RECEPCION DE LOS ASISTENTES
9.00 - 915 H

INAUGURACION DE LA JORNADA

PILAR VELEZ (Directora del Museu del Disseny de Barcelona)

FELIP ESTEVE (Director ASERM)
9.15-9.30H

BLOQUE 1

INTRODUCCION
9.30 - 9.50 H

NUEVOS AMBITOS DE APLICACION
9.50 - 11.05 H

RUEGOS Y PREGUNTAS
11.05 - 11.15 H

PAUSA CAFE
11.15 - 11.30 H

BLOQUE 2

NUEVOS PROCESOS DE FABRICACION
11.30- 11.55 H

RUEGOS Y PREGUNTAS
12.45 - 13.00 H

VISITA A LOS EXPOSITORES
13.00 - 13.30 H

TARDE / FOYER

BLOC 3

WORKSHOP: DEMOSTRACIONES TECNICAS,
PRESENTACION DE APLICACIONES CON

3D PRINTING

15.30 - 19.30 H



JORNADA
DISENO Y 3D PRINTING: |
NUEVOS CAMPOS DE APLICACION

BLOQUE 1

INTRODUCCION
9.30 - 9.50 H
Personalizar genera valor

JOAN GUASCH - FUNDACIO ASCAMM
(director de Programas Publico-Privados en ASCAMM
y coordinador del proyecto FP7-Optician 2020)

ascamm

tecnologic

NUEVOS AMBITOS DE APLICACION

9.50-10.15H

En el &mbito médico, el 3D printing estéa jugando
un papel fundamental en la investigacion médica,
llegdndose a utilizar incluso para la creacion de
tejidos humanos.

3Qué papel pueden desempenar al respecto
ingenieros y disehadores conocedores del 3D
printing?

Esta presentacion ofreceréa una vision general de
las aplicaciones médicas de la fabricacion aditiva
hasta el dia de hoy, la descripcion de dicha visidn
desde la ingenieria y modelos empresariales que

han sido usados con éxito, y al mismo tiempo se

esbozaran las investigaciones en curso y posibles
aplicaciones futuras en asistencia sanitaria.

KENNY DALGARNO - NEWCASTLE UNIVERSITY

(Sir James Woodeson Professor of Manufacturing Engineering
por la Newcastle University, Deputy Director of the Arthritis
Research UK Tissue Engineering Centre, Deputy Director

of the EPSRC Centre for Innovative Manufacture in Medical
Devices y coordinador of the EC FP7 RESTORATION project.
Ha estado investigando en el campo de la fabricacién aditiva
para aplicaciones sanitarias durante mas de una década)
durant més d’una década.

Newcastle
+ University

10.15 - 10.40 H

En el &mbito industrial, el 3D printing ya esta
siendo utilizado en grandes industrias, donde
existen oportunidades para generar valor
anadido y ahorro. Hoy en dia, se estan fabricando
componentes y productos imposibles de fabricar
mediante tecnologias convencionales, gracias a la
libertad de formas geométricas que ofrecen las
tecnologias de fabricacion aditiva.

MARTIN SAEZ - MATERIALISE (responsable de la Divisién
Industrial de Materialise en Espaiia y especialista en el
desarrollo de sistemas de fabricacion y control de procesos)

Materialise
7N

reEaiors yaw can count on

10.40 - 11.05 H

En el &mbito odontoloégico, la fabricacién aditiva
ha sido revolucionaria. Cada dia aumenta su

uso para la fabricacién de prétesis dentales en
Europa. Gracias a estas tecnologias, Avinent y
Core 3D fabrican en serie productos totalmente
personalizados.

ALBERT MANGAS - AVINENT IMPLANT SYSTEM
(ingeniero industrial del Departamento de Innovacién
y Desarrollo de Negocio)

RUEGOS Y PREGUNTAS

11.05 - 11.15 H
PAUSA CAFE
11.15 - 11.30 H



JORNADA
DISENO Y 3D PRINTING: |
NUEVOS CAMPOS DE APLICACION

BLOQUE 2

NUEVOS PROCESOS DE FABRICACION RUEGOS Y PREGUNTAS
12.45 -13.00 H

11.30 - 11.55 H

Retos y oportunidades que las tecnologias VISITA A LOS EXPOSITORES

de 3D printing ofrecen al disefo de productos 13.00 - 13.30 H

(ecodiseno, fabricacion digital y disefio
generativo).

BERNAT CUNIi - CUNICODE
(disefiador de producto con experiencia en design-research,
ecodisefio y micromarcas)

IR

11.55 -12.20 H
Fabricacion aditiva en arquitectura. De la impre-
sion 3D a las ciudades productivas.

TOMAS DIEZ - IAAC

(Fab Lab Barcelona, Director; IAAC, faculty, Fab Academy,
Global coordination; Smart Citizen, co-founder; ICRI-Cities
PHD Candidate)

ARETI MARKOPOULOU
(directora del Master de Arquitectura Avanzada del IAAC)

12.20 - 12.45 H
Caso de éxito: gafas completamente
personalizadas mediante 3D printing.

JUAN CARLOS DURSTELER - INDO

(Chief innovation Officer)

inde

your eyes, our world




JORNADA
DISENO Y 3D PRINTING: |
NUEVOS CAMPOS DE APLICACION

BLOQUE 3

WORKSHOP. DEMOSTRACIONES TECNICAS,
PRESENTACION DE APLICACIONES CON
3D PRINTING

En estos ultimos dos anos, la impresiéon en 3D

ha pasado de ser una curiosidad a una tecnologia
potencialmente de consumo. Se trata del
proceso de fabricacion de objetos fisicos a partir
de ficheros digitales mediante la superposicién
de un material plastico, metalico, ceramico

o composite, fundido capa a capa mediante

un dispositivo que funciona de modo parecido

a los cabezales de impresion convencional.

Las ventajas de combinar este sistema

de fabricacioén con la distribucion digital

y la disponibilidad de impresoras econémicas
abre la puerta a muchos nuevos modelos

de negocio y aplicaciones multisectoriales.

Este workshop pretende mostrar muchas
de las iniciativas y novedades que se estan
desarrollando en Cataluna en el campo

de la impresién 3D.

16.00 - 16.20 H

Uprint SE Plus/ COMHER

Las cuatro ventajas clave para tener una
impresora 3D en tu estudio u oficina: bajo
coste, rapidez en el desarrollo de un producto,
confidencialidad y realismo.

COMHE™

Ala vanguardia de 1a tecnologia

;‘" Stratasys

FOR A 3D WORLD™

16.30 - 16.50 H

UP/ ENTRESD

Presentacién de las impresoras UP Plus2 y UP
Mini. Demostraciones del software de impresion.
Impresion en tiempo real de piezas en ABS para
valorar posibilidades de disefio y calidad.

ks cntres®

17.00 - 17.20 H

REPRAPBCN/ Fundacié CIM

Posibilidades de reproducir modelos a través
de técnicas de escaneado y 3D printing.
Demostraciones en tiempo real de la impresion
de un busto.

GunDACIOCIM@®

BARCELONATECH

RepRapBCn

17.30 - 17.50

Demos/ FABLAB BCN

Presentacion de distintos proyectos en el campo
arquitectonico mediante nuevos materiales y uso
de tecnologias digitales.

SLFAB LAB
@ BARCELONA

18.00 - 18.20 H

Aplicacions per alimentacié/ NATURAL MACHINE
Presentacion del uso de impresoras 3D para la
preparacién de productos alimentarios (raviolis,
galletas, pizzas, chocolate, etc.).

"
o 1l I'm

NATURAL MACHINES
18.30 - 18.50 H
OpenBuilds Barcelona 800/200/ 3DSEED
Presentacion y fabricacion de piezas en
PLA especialmente orientadas a colegios y
universidades, y mediante software open source.

_
18.50 - 19.10 H
STALACTITE 3D

Presentacién de una nueva maquina de
estereolitografia con distintas aplicaciones

para la realizacién de piezas de mucha definicién
en disciplinas como la joyeria.

Stalactite

W
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formacio professional té atribucié docent per als
credits:

Crédit 2: moviment de fluids i elements d'im-
pulsié.

Credit 3: produccio6 i transmissi6 de la calor.

Crédit 7: seguretat i ambient quimic.

c) Elprofessorat de I'especialitat de formacio
i orientaci6 laboral del cos de professors d’en-

senyament secundarité atribucié docent per als

credits:

Credit 8: relacions en 'ambit de treball.

Credit 9: formacio i orientacié laboral.

d) Elprofessorat de les especialitats citades
als apartats a), b) i c) té atribucié docent per al
credit:

Crédit 11: sintesi.

—5 Convalidacions, correspondeéncies i accés
a estudis universitaris.

5.1 Moduls professionals que poden ser con-
validats amb la formaci6 professional ocupaci-
onal.

Control de qualitat en la indUstria paperera.

Procés de pasta i paper.

5.2 Moduls professionals que es poden cor-
respondre amb la practica laboral.

Control de qualitat en la indUstria paperera.

Procés de pastaipaper.

Formacié i orientaci6 laboral.

Formacié en centres de treball.

5.3 Accés a estudis universitaris.

Diplomat en infermeria.

Diplomat en fisioterapia.

Diplomat en logopedia.

Diplomat en podologia.

Diplomat en terapia ocupacional.

Enginyer técnic aeronautic (totes les especia-
litats).

Enginyer técnic agricola (totes les especiali-
tats).

Enginyer técnic forestal (totes les especiali-
tats).

Enginyer técnic industrial (totes les especia-
litats).

Enginyer técnic de mines (totes les especia-
litats).

(98.345.057)

DECRET

15/1999, de 26 de gener, pel qual s'estableix el cur-
riculum dels cicles de formaci6 especifica de grau
superior d’arts plastiques i disseny en joieria ar-
tistica i en orfebreria i argenteria artistiques de la
familia professional de la joieria d'art.

D’acord amb larticle 4 de la Llei organica 1/
1990, de 3 d'octubre, d'ordenacio general del sis-

tema educatiu, correspon a les administracions

educatives I'establiment del curriculum dels di-

nims. Escau, per tant, establir el curriculum per
a l'aplicacié a Catalunya.

Els cicles d'aquesta familia de la joieria d’art
estan orientats a formar professionals que co-

cional, a proposta del director del centre, el
Departament d’Ensenyament podra establir una
convocatoria extraordinaria en els supdsits de
malaltia o d’altres de semblant consideracio.

neguin lestécniquesitasques propies d’aquestArticle 5

sector i que desenvolupin la seva escomesa amb

creativitat i sensibilitat artistica.

Pel que fa els criteris estétics, les einesila tec-
nologia de la joieria, orfebreria i argenteria,

Les condicions d'espai i d’instal-lacions que
han de reunir els centres educatius sén els que
fixa el Reial decret 389/1992 de 15 d'abril, pel
qual s'estableixen els requisits minims dels cen-

aquests progressen de manera interrelacionadatres que imparteixen ensenyaments artistics. Als
amb la societat, sibé també, les caracteristiquesefectes del que disposen els articles 40.1i44 del
d'aguestes especialitats palesen una continuitat enD ecret esmentat, els moduls d'aquesta familia
el coneixement de les tecniques tradicionals que professional es classifiguen a l'annex 1, a l'apar-

qualifiquen i alhora garanteixen I'éxit d'aquest
sector.

Per tot aix0, a proposta del conseller d’Ense-
nyament, amb linforme del Consell Escolar de
Catalunya, d'acord amb el dictamen de la Co-
missi6 Juridica Assessora i amb la deliberacio
prévia del Govern,

DECRETC

Article 1

Aquest decret estableix el curriculum per als
ensenyaments vinculats als titols de técnic su-
perior d'arts plastiques i disseny pertanyents a
la familia professional de la joieria d'art. Aquests
titols sén:

Tecnic superior d'arts plastiques i disseny en
joieria artistica.

Técnic superior d’arts plastiquesidisseny en
orfebreria i argenteria artistiques.

Article 2

Per als moduls impartits en el centre educa-
tiu, corresponents als diferents cicles de formacié
especifica objecte d’aquest Decret:

2.1 Ladenominacio, el nivellila durada sén

tat 4 de cada cicle.

La relacié numerica docent/alumnes sera 1/
15 en els moduls relacionats sota l'epigraftallers
que, sempre que sigui possible, simpartiran en
les aules especifiques del centre. Per a la resta
de moduls s'aplicara la relacié numeérica docent/
alumnes 1/30.

Article 6

Els moduls susceptibles de correspondéncia
amb la practica laboral s6n els que s'esmenten
alannex 1, al'apartat 5 de cada cicle.

Article 7

Estara exempt de la prova d’accés qui hagi
cursat amb profit en el batxillerat I'assignatura
de fonaments de disseny i dues més entre les
seglents:

Dibuix teécnic.

Volum.

Dibuix artistic.

Imatge.

Tecniques d’expressié graficoplastica.

També estara exempt de realitzar la prova
d’accés qui disposi del titol de graduat en arts
aplicades en especialitats de I'ambit del disseny.

els que es defineixen a l'annex 1, en els apartatsp sposiciO TRANSITORIA

1.1,1.2i1.3 corresponents a cada titol.
2.2 Elcamp professional i les tasques més
significatives s6n les que es descriuen a 'annex

Es faculta el conseller dEnsenyament per
autoritzar la docéncia de determinats moduls al

1, en els apartats 2.1 2.2 corresponents a cadaProfessorat que, a la publicacié del present De-

titol.

2.3 Els objectius generals sén els que s’es-
tableixen a l'annex 1, a 'apartat 3.1 correspo-
nent a cada titol.

2.4 Lestructura de la formacié en centres

educatius, de la fase de practiquesidel projecte

cret, imparteixi matéries equivalents de l'ante-
rior ordenacié i pugui acreditar una formacio6 i
experiéncia adients.

Barcelona, 26 de gener de 1999

final, aixi com les hores que se'ls destina, es JORD! PusoL

detallen alannex 1, alapartat 3.2 de cada titol.

President de la Generalitat de Catalunya

2.5 Els moduls que componen l'ensenya- josepXavier HERNANDEZ | MORENO
ment en centres educatius i les hores assignadesconseller d’Ensenyament

a cadascun, es fixen a l'annex 1, a l'apartat 3.3
de cada titol.

2.6 Elsobjectius, contingutsiobjectius ter-
minals de cada modul sén els que s'estableixen

ANNEX 1

ferents ensenyaments, dels quals el Govern haa I'annex 1, a l'apartat 3.4 de cada titol. Els ob- Joieria artistica

de fixar previament els aspectes basics curricu- jectius terminals tenen la consideracio6 de criteris 1

lars.

Mitjangant el Decret 304/1995, de 7 novem-
bre, el Departament d’Ensenyament ha deter-
minat l'ordenacié general dels cicles de formacio
especifica d’arts plastiques i disseny de Catalu-
nya.

ElReial decret 1297/1995, de 21 de juliol, fixa
els titols de técnic superior d'arts plastiques i dis-
seny de la familia professional de la joieria d’art,

d’avaluacio.

Article 3

Els objectius i continguts del projecte final
ide la fase de practiques, aixi com les orienta-
cions per a la seva avaluacio, s'inclouen a l'an-
nex 2.

Article 4
El nombre maxim de convocatories per a

Identificacié del titol
El cicle de Joieria artistica té com a finalitat

formar professionals capacos de crear joies amb

un llenguatge personaliinnovador, iresolent els
condicionaments técnics de les peces.

La joia és la manifestaci6é d’'una expressié
artistica i preval el fet que les joies s’han de lluir
i que formen part de 'ornamentacio vinculada
al cos. En la seva elaboraci6 s'utilitzen preferent-
ment metalls nobles: l'or i l'argent.

Tenim referéncia de lactivitat artistica del

aixi com els corresponents ensenyaments mi- cada modul sera de quatre. De manera excep-joier des de les primeres civilitzacions, ja que
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'lhome ha sentit sempre la necessitat d'abillar ~ Argumentar amb aportacié de documenta-  Situar I'evolucié de la tecnica d'orfebreria i
el seu cos, tant pel gaudi personal com per pos-cié el concepte dels dissenys i el seu valor fun- la joieria en relacié als avengos tecnoldgics de
seir uns senyals d'identitat i distinci6. cional i estetic. I'época.

En lactualitat la joieria pot ser entesacoma  Incorporar la informacié que ofereix l'entorn Continguts
art final. Des d'aquesta perspectiva es creen i ela- i seleccionar-la amb judici critic. o
boren preferentment peces Gniquesies poten- Fer un seguiment de lesinnovacions i noves Fets, conceptesisistemes
cien tots els aspectes relacionats amb I'expres- propostes en I'ambit del disseny i de lart aixi Art, arts aplicades i disseny. Conceptes.
si6 creativa de l'artista, estariem, doncs, davant com també de les noves tecnologies susceptibles La cultura i el pensament en els periodes

de lesjoies d'autor.
L'objectiu del present cicle és oferir uns

aprenentatges que atenguin les vessants cons@aportacio creativa en els dissenys.

titutives del procés de treball en 'ambit de la
joieria artistica: els continguts culturals, els
procediments que desvetllen la creativitatila
intuici6 personal, i els que aporten els fona-
ments técnics i tecnologics que permetran des-
envolupar, de forma factible, projectes i dis-
senys.

1.1 Denominacié

Teécnic superior d'arts plastiques i disseny en
joieria artistica.

1.2 Nivell

Grau superior d’arts plastiques i disseny.

1.3 Durada

Mil vuit-centes setanta-cinc hores.

—2 Descripcio del perfil professional

2.1 Camp professional

Comprén les activitats de joieria artistica
realitzades com a professional autonom o com

associat en grau divers, a un taller o a una em-

presa vinculat a:

Creaci6 i producci6 de joies.

Modificaci6 i restauracié de peces de joieria.

Comerg¢ especialitzat.

Galeria d’art.

Conservacio i restauracié de peces del patri-
moni artistic.

Assessorament i formacio artisticotécnica.

2.2 Tasques més significatives

Crea peces Unigues com a joieria d'autor.

Analitza idur aterme elsrequeriments de les
peces d'encarrec.

Dissenya peces de joieria i estudia el proto-
tip i el sistema de reproduccié i fabricaci6.

Realitza la construccié de la joia a partir dels
propis projectes.

Fa recerca de documentaci6 bibliografica i
informacio historica i técnica.

Utilitza les tecniques de dibuix per poder

esbossar les seves creacions i tragar-ne els pladits en el centre educatiu

nols.

Realitza les maquetes de les joies com a part 105 h.

de l'estudi del projecte.

Empra els mitjans informatics com a eina de
projeccid i presentacio dels dissenys.

Té cura de la presentaci6 adient dels projec-
tes.

Determina el procediment tecnic de seriacié
i estudia el cost de fabricacié.

Aplica en els dissenys els materials, les téc-
nigues i els procediments més adients.

Prepara les peces per altres oficis afins a la
joieria: gravador i encastador entre d'altres.

Investiga nous materials i noves tecnologies
aplicables en el sector de la joieria.

Dissenya la presentacio i els estoigs de les
peces.

—3 Curriculum
3.1 Obijectius generals del cicle formatiu
Reconeixer els trets més significatius dels
periodes historics i de les manifestacions artis-
tigues de I'ambit de la joieria d’art.

cabdals de la historia.

La joieria, l'orfebreria i l'argenteria: funcio
i tradicid. Els origens. Evoluci6 cap unes esté-

Emprar el llenguatge de la projeccié per tal tigues dominants. o
d’aconseguir el resultat optim en cadascun dels ~ Laforma:evolucié des de lantiguitat al temps
projectes. actual. o .

Valorar la carrega conceptual i expressiva que Lorfebreria ila joieria a les darreries del segle
ha de tenir la joieria d’autor. XX E_Is'dlssenys contemporanis. L'orfebreria

Resoldre els problemes artistics i técnics que 112 joieria a Catalunya.
es plantegin durant el procés de projecci6 i de
realitzacio.

Distingir els processos industrials requerits en
la fabricacio6 dels dissenys.

Coordinar l'equip de treball i 'organitzacio
i distribucio6 de tasques.

Fer propostes adients d’acord amb els condi-
cionaments de la comanda.

Aplicar els procedimentsitecnologia propis
de l'especialitat i resoldre els

problemes técnics que es plantegin.

Reconéixer la valua de joies i fer-ne una ta-
Xacio.

Identificar els circuits comercials i de mercats
dels metalls noblesigemmes

Distingir les associacions i gremis de la joie-
ria d'art.

Experimentar amb nous procedimentsitéc-
niques i aportar els resultats a les creacions.

Complir la normativa sobre el tractament dels
materialsil'eliminacié de residus a fique aquests
no incideixin negativament en el medi ambient.

Familiaritzar-se amb el marc juridic, econo-
mic i organitzatiu que regula l'activitat profes-
sionalielsdretsideures que afecten lesrelacions
laborals.

3.2. Estructuraidistribuci6 horaria o .

Modulsimpartits en el centre educatiu: 1770 h. Objectius terminals -~~~

Fase de practiques en empreses, estudis o Argumentar amb opinio critica a I'entorn

d’incorporar-les a 'ambit de la joieria.
Personalitzar els projectes de joieria fent una

Procediments

Identificacio dels trets artistics predominants
de cada periode historic.

Estudi comparatiu dels grans trets que singu-
laritzen la historia de l'art i de l'orfebreria i la
joieria.

Analisi de la significaci6 de les peces d'orfe-
breria i joieria en la societat de cada periode
artistic.

Estudide tipologiesitécniques d’'orfebreria
i joieria emprades en époques anteriors.

Recerca ianalisimetodologica a I'entorn del
progrés de l'orfebreria ila joieria. Conclusions.

Actituds, valorsinormes

Voluntat de recerca d’estudis en relacié a la
joieria d’art.

Valoracio del nostre patrimoni cultural en
orfebreria ijoieria.

Motivacié per la recerca d'informaci6 de
caracter historic.

Sensibilitzacié vers les diferents expressions
estétiques.

Respecte per les estetiques allunyades a la
propia manera d'entendre l'art.

Interés per la visita a exposicions o altres
esdeveniments artisticoculturals.

tallers: 25 h. d’un tema relacionat amb l'estética d'un peri-
Projecte final: 80 h. ode historic determinat.
Total: 1875 h. Emprar en un treball de recerca historica la

terminologia especifica de I'especialitat, aplicant
en les ressenyes bibliografiques la normativa
pertinent.

Analitzar una peca d'orfebreria i/o joieria des
de I'0ptica de l'historicisme i I'estética.

Opinar amb suport argumental, sobre un
tema de la histdria de l'orfebreria i la joieria.

Adscriure una obra de l'especialitat a I'estil
i 'época corresponent.

Situar técnicament una peca d'orfebreria en
relacio als avencos tecnologics de I'epoca de
creacio.

Informar oralment o per escrit sobre les ca-

3.2.1 Distribuci6 horaria dels moduls impar-
Historia de l'orfebreria, joieria i bijuteria:

Dibuix artistic i color: 240 h.

Dibuix técnic: 120 h.

Disseny assistit per ordinador: 105 h.
Analisi de l'obra artistica: 105 h.
Modelat i maquetisme: 120 h.
Projectes de joieria: 375 h.

Taller de joieria: 540 h.

Formacié i orientacio laboral: 60 h.

Total: 1770 h. P s
3.3 Obijectius, continguts i objectius terminals racteristiques observadesen It_as_peces de lambit
dels moduls ' de la joieria d’art d'una exposicié 0 mostra.

Vincular els principals periodes de la histo-
ria de l'art amb els esdeveniments culturals.

Descriure el context sociocultural dels dife-
rents periodes estétics de la joieria d'art.

HISTORIA DE L’ORFEBRERIA, JOIERIA | BDUTERIA

Objectius

Identificar els grans periodes historics i reco-
neixer els estils artistics preeminents de cada
epoca. Obijectius

Vincular el context sociocultural a les mani- Utilitzar el dibuix i el color com a eina per
festacions artistiques en orfebreria i joieria i expressar graficament ideesiformes amb cre-
bijuteria, i dels oficis afins. ativitat i sensibilitat artistica.

DIBUIX ARTISTIC | COLOR
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Representar graficament objectes de I'espe-
cialitat mitjancant l'aplicacié de métodes d’'ana-
lisi i sintesi.

Dibuixar peces de la especialitat vinculades
a processos de disseny.

Continguts

Fets, conceptes i sistemes

La percepcio. Caracteristiques fisiologiques
i socioculturals.

Eldibuix: valor expressiu i comunicatiu. L'es-
bos.

La perspectiva: composicio, encaix, propor-
cié, linia, taca i clarobscur.

El color. La percepcié cromatica. Valors.

Tecniques, procediments, materials i estris.
Suports: concepte i classes.

Procediments

Metodologia de I'observacié. Analisiirepre-
sentacio grafica de I'entorn.

Estudis de forma i color.

Esbossos a ma alcada.

Manipulacié dels materials atenent criteris

plastics, fisics i estétics. Exploracié de les seves

possibilitats expressives.
Experimentacio de suports, formatsiproce-
diments.

Actituds, valorsinormes

Valoraci6 del dibuix com a element basic de
comunicacié en un procés de disseny.

Interioritzaci6 d'experiéncies a I'entorn del
fet creatiu.

Receptivitat critica davant d’'informacions
visuals i grafiques.

Interés per investigar noves possibilitats per
a la representacioé plastica.

Creativitat en I'is del color i el tragat dels
dibuixos.

Pulcritud en la realitzaci6 dels dibuixos.

Objectius terminals

Utilitzar el dibuix i el color com a suport basic
d’'una proposta de treball, coordinant ideesila
seva realitzacio plastica.

Dibuixar a partir d'un croquis una peca propia
de l'especialitat.

Eldibuix técnic: concepte isistemes de repre-
sentacio: planol i perspectiva.

Croquis a ma algada. Acotacions. Relotacio6.

La projecci6 d'obres. Solucions: estudi i se-
lecci6 d'alternatives.

La informatica aplicada al dibuix técnic.

Procediments

Presa d’apunts: mesura i acotacions.

Descomposicié d'objectes en elements.

Elaboracio de croquis descriptius de formes
planesivolumeétriques.

Representacio i reproduccié de planols a di-
ferents escales.

Aplicacié de programes informatics de dibuix
técnic.

Actituds, valors i normes.

Precisi6 informativa del tragat i de les anota-
cions tecniques.

Interés per I'Gs apropiat de la normativa del
dibuix técnic.

Rigor en I'execucio dels dibuixos.

Netedat en la presentacié dels treballs.

Cura dels instruments i materials de treball.

Obijectius terminals

Interpretar correctament el planol d'una peca
per poder realitzar-la en metall.

Utilitzar el sistema de representacio més
adient per explicar la configuracié d'un objec-
te artistic.

Dibuixar els detalls técnics d'una determinada
peca emprant el sistema de reproduccié idoni.

Investigacio sobre dissenys viables assistits pel
mitja informatic.

Importacié, emmagatzematge i exportacié de
documentsiarxius.

Actituds, valors i normes

Valoracio de les possibilitats creatives, comu-
nicatives i de gestio6 de la informatica.

Disposici6 activa per mantenir actualitzades
les informacions.

Puntualitat i precisié en la realitzaci6 dels
dissenys.

Integracio en el grup i execucié responsable
de les tasques assignades.

Interés per l'aportacio personal en els dis-
senys realitzats tant individualment com en grup.

Objectius terminals

Distingir les caracteristiques dels programes
de disseny i realitzar un projecte de I'especia-
litat amb aquest mitja.

Relacionar imatges amb la finalitat de donar
resposta a un treball préviament determinat.

Escollir, en funcié de les caracteristiques
d'una obra, 'equip i programes de disseny més
adients.

Executar el projecte d’'una joia que inclo-
gui la visualitzacio de la peca de manera di-
namica

Captar, manipular i vincular imatges sobre
elements o peces de joieria d’acord amb una
finalitat establerta.

Resoldre I'estudi de variants grafiques pera

Escollir el tipus de seccid que més escau a una UN/s projecte/s de joieria.

peca o element.

Traslladar al pla una idea, d’acord amb les
convencions del dibuix técnic.

Representar en un tipus de projecci6 una fi-
gura geomeétrica en posicié determinada.

Usar amb propietat les técniques basiques del

dibuix técnic.

Representar de manera precisa croquis, aco-

tacions, retolacionsi altres.

Incorporar en uns dibuixos técnics els simbols
adients.

Acompanyar a un dibuix técnic la correspo-
nent memoria descriptiva, emprant els codisi el

Esbossar uns elements atenent finalitats pré- jaxic de l'especialitat.

viament indicades.

Sintetitzar en un dibuix les caracteristiques
essencials d'una peca.

Plasmar en suports diferents, els colorsiiles
textures dels metalls nobles.

Descriure els conceptes implicits en una re-
presentacio graficoplastica.

Representar graficament un modelitransme-
tre la seva carrega expressiva.

Dibuixar elements complexesialhora viables
per ser realitzats amb el material adequat.

Comparar diferents dibuixos i valorar-los
d’acord amb els criteris de: informacié que apor-
ten, procediments que utilitzen ila presentacio.

DIBUIX TECNIC

Objectius
Representar objectes bi i tridimensionals.
Traslladar al pla dissenys iidees fent Us dels
simbols ila normativa convencional.
Interpretar planols, dibuixos técnics i altres
elements de representacio.

Continguts

Fets, conceptes i sistemes
Elllenguatge espacial: elements i analisi.

DISSENYASSISTITPERORDINADOR

Objectius

Utilitzar els recursos informatics en el procés
creatiu de peces de l'especialitat.

Identificar les caracteristiques i prestacions
dels diferents programes de disseny.

Usar les técniques informatiques com a eina
de comunicacié i gestio.

Continguts

Fets, conceptesi sistemes
Introducci6 als mitjans informatics.
Sistemes operatius. Caracteristiques.
El maquinari.
El programari. Els programes de disseny.
L'ofimatica. Programes de comunicacio i ges-
tio.
Procediments
Aplicacio a I'especialitat dels programes in-
formatics de disseny
Creaci6 d'imatges bi i tridimensionals.
Recerca i actualitzacié dels dissenys i docu-
mentacié especifics. Bases de dades.
Elaboracié d’arxius i fitxes de consulta.

Aplicar la infraestructura informatica, a un
treball administratiu, com a eina de comunicacio
i gestio.

Planificar un arxiu d'una determinada tipo-
logia d’elements tecnics de joieria o d'orfebreria

Redactar la memoria d'uns dissenys de joieria
fets amb suport informatic, emprant el Ieéxic de
l'especialitat.

ANALISI DE L'OBRA ARTISTICA

Objectius

Identificar els valors funcionals i estétics dels
dissenys.

Analitzar amb suport argumental objectes
artistics, fent incidéncia en els contemporanis.

Vincular peces de l'especialitat amb projec-
tesicreacions d'altres ambits.

Continguts

Fets, conceptesi sistemes

Estil, estética, moda i contemporaneitat. Con-
ceptes.

L'obra artistica: concepte, disseny i simbolo-
gia.

Elements de valoraci6 dels aspectes funcio-
nalsiestétics dels objectes. Suports argumentals
per a l'analisi.

Factors contextuals de l'objecte de disseny:
valors de canvi, de significacié social i de con-
sum, entre d’altres.

Procediments

Analisi formal i funcional d'objectes de dis-
seny.

Valoracio dels aspectes conceptualsisimbo-
lics de les peces de joieria.

Estudi de lestipologies formalsidels estils en
'ambit del disseny contemporani.

Recerca de documentacié sobre professionals
i centres del camp de la creaci6 i el disseny.
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Estudi comparatiu del disseny de peces de
joieria amb el d’obres coetanies d’altres sectors
artistics.

Actituds, valors i normes

Habit d'observacié de la relaci6 existent entre
societat, cultura, art i disseny.

Interés pels esdeveniments culturalsi per les
novetats en art i disseny.

Interés per copsar el concepte itreball dut a
terme per d'altres artistes.

Valoracié de la capacitat critica i del suport
argumental.

Acceptacio d'estéetiques allunyades de les
personals d'entendre l'art i el disseny.

Objectius terminals
Valorar la relacié forma-funcié d'uns objectes
proposats.
Argumentar amb suport escrit i grafic a I'en-
torn d'un tema relacionat amb l'estética i l'art.
Situar un objecte artistic en el seu context.
Cercar informaci6 sobre un objecte de disseny
amb la finalitat de fer una analisi critica.
Descriure els factors que caracteritzen un
determinat corrent estétic contemporani.
Comparar el disseny d'una peca de l'especi-
alitat amb el d'una peca de disseny industrial.
Discernir sobre els trets més significatius
d'unes propostes de disseny innovadores.
Analitzar en equip els dissenys d'unes peces

de joieria determinades, fent si escau, noves pro-

postes.

Elaborar una base de dades sobre I'ambit del
disseny ila creacit de la joieria d’art.

Emprar en l'analisi d'un objecte artistic, la
terminologia propia de I'especialitat.

MODELAT | MAQUETISME

Obijectius

Construir models de cera i maquetes a par-
tir de la documentaci6 técnica.

Utilitzar els materials, les einesiels procedi-
ments del modelat en cera.

Aplicar les técniques i els procediments en
l'elaboracié de maquetes de peces de joieria.

Continguts

Fets, conceptes i sistemes
Elmodel. La maqueta el prototip. Concepte
i funcié. L'ergonomia. Técniques. Materials.
Modelat i talla en cera. Tipus i caracteristi-
qgues. Einesiprocediments.
Els motlles: silicona, cautxu i guix.
Texturesiacabats.
La microfusié. Bases.

Procediments

Construccié de models i maquetes emprant
els materials i els estris adients.

Planificacié del procés treball en la manipu-
laci6 de la cera.

Realitzacié de models en cera dura i tova.

Elaboracié de motlles de I'especialitat.

Selecci6 de tractaments d'acabat i presentacio
dels objectes.

Experimentacié amb els recursos técnics i
plastics dels materials de modelat i maquetisme.

Actituds, valorsinormes

Rigor técnic en l'execuci6 de la maquetaidel
model en cera.

Interés en la interpretaci6 dels models i pro-
totips.

Precisi6 en els detalls i els acabats.

Motivacio per 'experimentacié amb materi-
als i processos.

Curaiprevencio envers la toxicitat dels pro-
ductes que s'empren en I'elaboracié dels mot-
lles.

Objectius terminals

Realitzar la maqueta d’'una peca de joieria
d’acord amb unes propostes prévies.

Dur aterme el modelat d'una obra de I'espe-
cialitat utilitzant material i procediments expe-
rimentals.

Aplicar per a un motlle de cera, les técniques
de construcci6 i els sistemes d'acabat i poliment
adients.

Reproduir fidelment en cera, un model propi
de l'especialitat.

Elaborar lemmotllat i la positivacié d'una
obra.

Construir a partir de planols i especificacions
técniques, una maqueta.

Utilitzar en la realitzacié d’'un model o una

Atenci6 pels esdeveniments culturals i artis-
tics.

Creativitat i capacitat innovadora en l'execu-
ci6 dels projectes.

Objectius terminals

Efectuar un esbés d'un treball de joieria a
partir de I'observacio i la reflexié.

Analitzar i organitzar la documentacié d'una
proposta i elaborar un projecte creatiu.

Projectar una col-leccié de peces de joieria
buscant un llenguatge personal.

Elaborar un prototip i estudiar els aspectes
economics i de fabricacio en série.

Dissenyar diferents tipologies de joies d'acord
amb una demanda especifica.

Elaborar el projecte d’'un encarrec tenint cura
de la seva presentaci i de la redaccié de la me-
maria corresponent.

Resoldre els elements técnics i formals d’uns
projectes concrets.

Aplicar creativament els mitjans informatics

maqueta de cera, les técniques, les eines i elsgpy |3 projeccié d'un prototip.

materials més apropiats.

Analitzar i extreure informaci6 sobre tipolo-

Fer una maqueta en diferents materialsicom- gies de peces de joieria com a suport en la rea-

provar les seves possibilitats expressives.
Descriure el procediment técnic empraten la
construccié d’'un model determinat.

PROJECTE®DE JOIERIA

Objectius

Projectar volums des del coneixement tedric
i 'experimentacio.

Crear dissenys de prototips de joieria amb
sensibilitat estética i creativitat.

Resoldre els condicionaments técnics i for-
mals dels projectes propis de I'especialitat.

Continguts

Fets, conceptes i sistemes

L'expressié personal en l'arti el disseny. As-
pectes conceptuals i simbolics.

Elllenguatge tridimensional.

Elprojecte. Técniquesiprocediments. Siste-
mes de representacié. Les maquetes.

El prototip. La pega d’autor. Les col-leccions.
La seriacid. Caracteristiques.

Formes, midesiescales. Morfologia, funcions
i condicions técniquesii

formals de les tipologies i objectes de la jo-
ieria. L'ergonomia.

Procediments

Elaboraci6 de projectes de prototips: seqiien-

ciacié del procésiadequacio als mitjans.

Disseny de peces de joieria seguint els esbos-

S0s corresponents.
Estudi dels sistemes de fabricaci6 i cost de
realitzacio6 dels prototips.

litzacié d'un projecte encomanat.

Experimentar amb els recursos técnics per
donar resposta al disseny d’'una peca de l'espe-
cialitat.

TALLER DE JOIERIA

Obijectius

Identificar els materials de joieria i les seves
possibilitats técniques i experimentals.

Aplicar lestécniquesi els procediments propis
de l'especialitat.

Construir peces de joieria a partir de I'expe-
rimentacié de materials i recursos técnics.

Continguts

Fets, conceptes i sistemes

Els prototips. L'encarrec. La peca seriada. La
restauracio.

Els metallsiels materials alternatius i/o com-
plementaris. Els aliatges.

Les técniques de la joieria.

Tecniques afins a I'especialitat: esmaltacio,
gravat, encastat, fosa, cisellat.

Articulacions, tanques, d'altres.

La gemmologia: tipus i caracteristiques. La
talla de gemmes.

Lestécniquesindustrials. Fonaments basics:
estampacid, microfusio, electroformacio.

Procediments

Aplicacié de les diferents técniquesiproces-
sos de la de la joieria.

Construccio creativa de prototipsipecesamb

Resolucié de les condicions técniques i ergo- aplicacié de procediments tradicionals i actuals.
nomiques de les diverses tipologies d'objectes Valoracio de resultats.

de l'especialitat.

Identificacié de les activitats i oficis afins a la

Experimentacié de les possibilitats creatives joieria.

i expressives dels dissenys.
Recerca de documentacio técnica de tipolo-
gies de joies.

Actituds, valorsinormes

Interes per assolir un llenguatge personal en
l'elaboraci6 dels projectes.

Valoraci6 de la qualitat i pulcritud de la pre-
sentacio dels projectes.

Motivacié per la recerca de documentaci6 de
l'especialitat.

E xposici6 i defensa dels projectes

Formulacié d’hipotesis de treball, seleccio-
nant els materials i procediments adients.

Recerca i experimentacié de materialsitec-
niques com a suport a la creacié.

Restauracio de peces de l'especialitat.

Actituds, valorsinormes

Afany de recerca pel que fa a les possibilitats
expressives dels materials i técniques.
Interés per la realitzacié de peces amb crea-

tivitat i estil propi.

Respecte pels procediments tradicionals.
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Voluntat d’actualitzar coneixements amb la Objectius terminals

jectes d’'orfebreria i argenteria i per desenvolu-

visita a tallers, exposicions i mostres artistiques.

Formular un suposit de creacié d’'una petita par la seva tasca amb creativitat i sensibilitat

Rigor en els acabats dels treballs i el nivell empresa, amb especial atenci6 als aspectes ju-artistica.

tecnic.

Objectius terminals

Utilitzar de forma adient els materials i les
técniques en la realitzacié de peces de joieria.

Emprar els procedimentsila capacitat expres-
siva dels materials en la elaboracié d'unes joies.

Construir un prototip: realitzacié i acabats, i
estudi de la seriaci6.

Dur a terme la realitzaci6é d’'un prototip amb
col-laboracié d’altres especialistes de I'ambit de
la joieria: encastador, cisellador i gravador.

Aplicar el procediment técnic més adient per
construir els prototips amb unes caracteristiques
i tipologies especifiques.

Cercar l'adequacio optima dels elements ex-
pressius itécnics en la realitzacié d'unes joies.

Valorar el procediment, materials i técniques
a emprar en la construcci6 d’'una pecga determi-
nada i quantificar-ne el cost.

Experimentar amb els recursos técnics i els
materials com a suport per a la creaci6 d'unes
peces de joieria.

Restaurar unes peces respectant les seves

caracteristiques.

FORMACIO | ORIENTACIO LABORAL

Objectius

Identificar les vies d'accés al mén laborali el
marc legal que les empara.

Simular l'organitzacié d’'una petita empresa,
en especial els aspectes juridicolaborals i comer-
cials.

Sensibilitzar-se per la salut laboral, factor
determinant de la qualitat de vida i 'activitat
productiva.

Continguts

Fets, conceptesi sistemes
L'accés al mén del treball. Organismes de
suport a lainsercié. El marciels models juridics.
L'empresa. La cultura empresarial. Lesrela-
cions humanes.

Administraci6 i gestié empresarial. Obliga-
cions fiscals. Programes de finangament i ajut.
Organitzacié productiva i distribucié. Ana-

lisi de costos.
Elregistre d’'invencions. La patent. Models
d'utilitat. La propietat intel-lectual i industrial.
Legislacio publicitaria. Els distintius: nom,
marca i logograma.

Procediments
Dinamica de l'exercici de la professio.
Organitzacié del treball: autonom o per
compte alié.
Distincio de les relacions laborals.
Formulaci6 de contractes de treball. Drets i
deures.

Cessaci6 de lesrelacions laborals. Consequeén-

cies.
Accés a la propietat intel-lectual i industrial.
Protecci6 legal. Els drets d’autor.

Actituds, valorsinormes
Rigor en la practica professional.
Respecte als principis étics de la professi6.
Voluntat d'iniciativa.
Valoracio6 de la viabilitat de propostes labo-
rals.
Adaptabilitat als canvis tecnologics i organit-
zatius.

ridics.

Establir els avantatges iinconvenients entre
diferents situacions professionals.

Proposar una solucié a un determinat plan-
tejament laboral.

Realitzar un projecte cooperatiu de treball,
fent esment dels mitjans necessaris.

Portar a terme una simulacié d'inscripci6 al
registre de la propietat intel-lectual i/o industrial,
contemplant una casuistica plural.

Reconeixer els factors que incideixen positi-
vament 0 negativa en un procés productiu.

Establir les mesures per atendre la necessa-

ria seguretat i higiene en el treball.

Relacionar les entitats, els organismesiiles

institucions que donen suport a la insercio la-
boral.
Redactar una memaria o projecte professi-

onal amb especial esment al marc legal del tre-

balliels dretsideures que se’n deriven.

—4 Classificacié dels moduls
Teodrics:

Historia de l'orfebreria, joieria i bijuteria.
Analisi de I'obra artistica.
Formacié i orientacio laboral.
Teoricopractics:

Dibuix artistic i color.

Dibuix tecnic.

Tallers:

Disseny assistit per ordinador.
Modelat i maquetisme.
Projectes de joieria.

Taller de joieria.

—5 Correspondéncies

Els moduls que poden ser objecte de corres-

pondéncia amb la practica laboral sén:
Taller de joieria.
Formacié i orientacié laboral.

Orfebreria i argenteria artistiques

—1 Identificacio del titol
El cicle d'orfebreria i argenteria artistica té
com a finalitat formar professionals capagos de

crear objectes d'Us i decoratius, -preferentment
en argent-iresoldre les questions técniqgues amb

utilitzacié d'un llenguatge personal i creatiu.

Aquests objectes de formes refinadesiorna-
mentades, sovint amb pedreria i esmalts, s’han
relacionat des dels seus inicis amb la noblesa i

amb els objectes del culte.
Tenim referéncia d’aquesta activitat artisti-

1.1 Denominacio

Técnic superior d’arts plastiquesidisseny en
Orfebreria i argenteria artistiques.

1.2 Nivell

Grau superior d’arts plastiques i disseny.

1.3 Durada

Mil vuit-centes setanta-cinc hores.

—2 Descripcio del perfil professional

2.1 Camp professional

Compreén les activitats d'orfebreria i argen-
teria artistiques realitzades com a professional,
autonom o associat en grau divers, a un taller o
una empresa vinculat a:

Creacio i produccié d'objectes d'orfebreria
i argenteria.

Modificacié o restauracié de peces d'orfebre-
ria i argenteria.

Comerc especialitzat.

Galeria d’art.

Conservacio i restauracié de peces del patri-
moni artistic.

Assessorament i formaci6 artisticotécnica.

2.2 Tasques més significatives

Crea peces Uniques com a objectes d’autor.

Analitza idur a terme elsrequeriments de les
peces d'encarrec.

Dissenya objectes d'orfebreria i/o argenteria,
i estudia el prototip i el sistema de reproduccié
i fabricacio.

Realitza la construccio de la peca a partir dels
propis projectes.

Fa recerca de documentacio6 bibliografica i
informacio historica i técnica.

Utilitza les tecniques de dibuix per poder
esbossar les seves propies creacionsitragar-ne
els planols.

Realitza maquetes dels objectes com a part
de I'estudi dels projectes.

Empra els mitjans informatics com a eina de
projecci6 i presentacié dels dissenys.

Determina el procediment técnic de seriacié
i estudia el cost de fabricacié.

Té cura de la presentaci6 adient dels projectes.

Aplica en els dissenys els materials, les téc-
niguesiels procediments més adients.

Prepara les peces per altres oficis afins: gra-
vador i encastador entre d'altres.

Investiga nous materials i noves tecnologies
aplicables en el sector de l'especialitat.

Dissenya la presentacio i els estoigs de les
peces.

ca des del comengcament de les primeres civilit- —3 Curriculum

zacions construint peces de caracter molt divers
-eines, objectes religiosos i ornamentals- com a

senyal de distinci6 i bellesa. En l'actualitat, pel

3.1 Obijectius generals del cicle formatiu
Reconeixer els trets més significatius dels
periodes historics i de les manifestacions artis-

que fa a l'argenteria, s’ha introduit cada dia més tiques de 'ambit de la joieria d'art.

a moltes llars com a objecte d'Us i decoracié.
En I'ambit de l'orfebreria i 'argenteria es

defineixen expressions artistiques que poden
entendre’s com a obra d’autor sies crea en con-

cepte de peca Unica, i esvincula a 'ambit indus-
trial si es treballa en concepte de fabricaci6 i
producci6 en seérie.

L'objectiu del present cicle és oferir uns co-

Argumentar amb aportacié de documenta-
ci6 el concepte dels dissenys i el seu valor esteétic.
Incorporar la informacié que ofereix I'entorn

i seleccionar-la amb judici critic.

Fer un seguiment de les innovacionside les
noves propostes en I'ambit del disseny i de l'art
aixi com també de les noves tecnologies suscep-
tibles d'incorporar-les a 'ambit de l'orfebreria

neixements que atenguin les vessants constitu-i argenteria.

tives del procés de treball: els coneixements  Distingir els processos industrials requerits en
culturals, els processos de creacio i de llenguatge la fabricacié dels disseny.

personal, i les técniques i els procediments.  Emprar el llenguatge de la projeccio per tal

Aquesta formacié proporciona a l'alumne ele- d'aconseguir el resultat optim en cadascun dels
ments per concebre i executar els diferents pro- projectes.
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Valorar la carrega conceptual i expressiva que
ha de tenir la peca d’autor.
Personalitzar les obres d’'orfebreria i/o d’'ar-

genteria, fent aportacions creatives en el disseny. Estudi comparatiu dels grans trets que singu-

Fer propostes adients d’acord amb els condi-
cionaments de la comanda.

Coordinar l'equip de treball i I'organitzacio
i distribucié de tasques.

Aplicar els procedimentsitecnologia propis
de l'especialitat i resoldre els

problemes tecnics que es plantegin.

Reconeixer la valua de pecesifer-ne unata-
xacio.

Identificar els circuits comercials i de mercats
dels metalls nobles.

Distingir les associacions i gremis de la joie-
ria d’art.

Experimentar amb nous procedimentsitéc-
nigues, i aportar els resultats a les creacions.

Complir la normativa sobre eltractament dels
materials i I'eliminaci6 de residus per tal que
aquests no incideixin negativament en el medi
ambient.

Familiaritzar-se amb el marc juridic, econo-
mic i organitzatiu que regula l'activitat profes-
sional i el drets i deures que afecten les relaci-
ons laborals.

3.2 Estructurai distribuci6 horaria

Moduls impartits en el centre educatiu:1770 h.

Fase de practiques en empreses, estudis od’'un tema relacionat amb l'estética d’'un peri-

tallers: 25 h.

Projecte final: 80 h.

Total:1875 h.

3.2.1 Distribuci6 horaria dels moduls impar-
tits en el centre educatiu

Historia de l'orfebreria, joieria i bijuteria:105 h.

Dibuix artistic i color: 240 h.

Dibuix tecnic:120 h.

Disseny assistit per ordinador:105 h.

Analisi de l'obra artistica:105 h.

Modelat i maquetisme:120 h.

Projectes d'orfebreria i argenteria: 375 h.

Taller d'orfebreria i argenteria: 540 h.

Formacié i orientacié laboral: 60 h.

Total: 1770 h.

3.3 Obijectius, continguts i objectius terminals
dels moduls

HISTORIA DE L’ORFEBRERIA, JOIERIA | BIJUTERIA

Obijectius

Identificar els grans periodes historics i reco-
neixer els estils artistics preeminents de cada
epoca.

Vincular el context sociocultural a les mani-
festacions artistiques en orfebreria i joieria i
bijuteria, i dels oficis afins.

Situar l'evolucié de la técnica d’orfebreria i
la joieria en relacié als avengos tecnologics de
'época.

Continguts

Fets, conceptes i sistemes

Art, arts aplicades i disseny. Conceptes.

La cultura i el pensament en els periodes
cabdals de la historia.

La joieria, l'orfebreria i I'argenteria: funcio
i tradicié. Els origens. Evoluci6 cap unes esté-
tigues dominants.

La forma: evolucié des de l'antiguitat al temps
actual.

L'orfebreriaila joieria a les darreries del segle
XX. Els dissenys contemporanis. L'orfebreria
i la joieria a Catalunya.

Procediments La perspectiva: composicio, encaix, propor-

Identificacié dels trets artistics predominants ci6, linia, taca i clarobscur.
de cada periode historic. El color. La percepci6é cromatica. Valors.
Tecnigues, procediments, materials i estris.
laritzen la historia de l'art i de l'orfebreriaila  Suports: concepte i classes.
joieria.

Analisi de la significaci6 de les peces d'orfe-
breria i joieria en la societat de cada periode
artistic.

Estudide tipologiesitécniques d'orfebreria
i joieria emprades en époques anteriors.

Recercaianalisimetodologica a I'entorn del
progrésde l'orfebreriaila joieria. Conclusions.

Procediments

Metodologia de I'observacié. Analisiirepre-
sentacio grafica de I'entorn.

Estudis de forma i color.

Esbossos a ma alcada.

Manipulacié dels materials atenent criteris
plastics, fisics i estétics. Exploracio de les seves
possibilitats expressives.

Actituds, valors i normes Experimentacié de suports, formatsiproce-

Voluntat de recerca d'estudis en relacié ala diments.
joieria d’art.

Valoraci6 del nostre patrimoni cultural en
orfebreria i joieria.

Motivacié per la recerca d’informaci6 de
caracter historic.

Sensibilitzacio vers les diferents expressions
estétiques.

Respecte per les estétiques allunyades a la
propia manera d’entendre l'art.

Interes per la visita a exposicions o altres
esdeveniments artisticoculturals.

Actituds, valorsinormes

Valoraci6 del dibuix com a element basic de
comunicacio en un procés de disseny.

Interioritzacié d’experiéncies a I'entorn del
fet creatiu.

Receptivitat critica davant d’'informacions
visuals i grafiques.

Interés per investigar noves possibilitats per
a la representacioé plastica.

Creativitat en I'is del color i el tragat dels
dibuixos.
Objectius terminals Pulcritud en la realitzaci6 dels dibuixos.

Argumentar amb opinio critica a I'entorn Obijectius terminals

Utilitzar el dibuix i el color com a suport basic
d’'una proposta de treball, coordinant ideesila
seva realitzacio plastica.

Dibuixar a partir d'un croquis una peca propia
de l'especialitat.

Esbossar uns elements atenent finalitats pre-
viament indicades.

Sintetitzar en un dibuix les caracteristiques
essencials d'una peca.

Plasmar en suports diferents, els colorsiiles
textures dels metalls nobles.

Descriure els conceptes implicits en una re-
presentacio graficoplastica.

Representar graficament un modelitransme-
tre la seva carrega expressiva.

Dibuixar elements complexesialhora viables
per ser realitzats amb el material adequat.

Comparar diferents dibuixos i valorar-los
d’acord amb els criteris de: informacié que apor-
ten, procediments que utilitzen ila presentacio.

ode historic determinat.

Emprar en un treball de recerca historica la
terminologia especifica de 'especialitat, aplicant
en les ressenyes bibliografiques la normativa
pertinent.

Analitzar una peca d'orfebreria i/o joieria des
de I'dptica de l'historicisme il'estética.

Opinar amb suport argumental, sobre un
tema de la historia de l'orfebreria i la joieria.

Emprar en un treball de recerca historica, la
terminologia especifica de I'especialitat, aplicant
en les ressenyes bibliografiques la normativa
pertinent.

Adscriure una obra de I'especialitat a I'estil
i 'epoca corresponent.

Situar técnicament una peca d'orfebreria en
relacio als avencos tecnologics de I'época de
creacio.

Informar oralment o per escrit sobre les ca-
racteristiques observades en les peces d'una
exposicié o mostra.

Vincular els principals periodes de la histo-
ria de l'art amb els esdeveniments culturals.

Descriure el context sociocultural dels dife-
rents periodes estétics de la joieria d’art.

DIBUIX TECNIC

Objectius
Representar objectes bi i tridimensionals.
Traslladar al pla dissenys iidees fent Gis dels
simbols ila normativa convencional.
Interpretar planols, dibuixos técnics i altres
elements de representacio.

DIBUIX ARTISTIC | COLOR

Obijectius

Utilitzar el dibuix i el color com a eina per
expressar graficament idees i formes amb cre-
ativitat i sensibilitat artistica.

Representar graficament objectes de I'espe-
cialitat mitjangant l'aplicaci6 de métodes d'ana-
lisii sintesi.

Dibuixar peces de la especialitat vinculades
a processos de disseny.

Continguts

Fets, conceptesi sistemes

Elllenguatge espacial: elements i analisi.

El dibuix técnic: concepte i sistemes de repre-
sentacio: planoli perspectiva.

Croquis a ma algada. Acotacions.

La projecci6 d'obres. Solucions: estudi i se-
lecci6 d’alternatives.

Continguts La informatica aplicada al dibuix técnic.

Procediments
Presa d’'apunts: mesura i acotacions.
Descomposicié d'objectes en elements.
Elaboracié de croquis descriptius de formes
planesivolumeétriques.

Fets, conceptes i sistemes

La percepci6. Caracteristiques fisiologiques
i socioculturals.

El dibuix: valor expressiu i comunicatiu. Les-
bos.




Diari Oficial de la Generalitat de Catalunya

NUm.

2824 —10.2.1999 1689

Representacié i reproduccié de planols a di-
ferents escales.

Aplicacié de programes informatics de dibuix
técnic.

Actituds, valorsinormes.

Precisi6 informativa del tracat i de les anota-
cions teécniques.

Interes per I's apropiat de la normativa del
dibuix técnic.

Rigor en I'execuci6 dels dibuixos.

Netedat en la presentaci6 dels treballs.

Cura dels instruments i materials de treball.

Obijectius terminals

Interpretar correctament el planol d'una pega
per poder realitzar-la en metall.

Utilitzar el sistema de representacio més
adient per explicar la configuracié d’un objec-
te artistic.

Dibuixar els detalls técnics d'una determinada

peca emprant el sistema de reproducci6 idoni.
Escollir eltipus de seccié que més escau a unay,

peca o element.

Traslladar al pla una idea, d’acord amb les
convencions del dibuix técnic.

Representar en un tipus de projeccié una fi-
gura geometrica en posicié determinada.

Usar amb propietat les técniques basiques del

dibuix técnic.

Representar de manera precisa croquis, aco-

tacions, retolacions i altres.

Incorporar en uns dibuixos técnics els simbols
adients.

Acompanyar a un dibuix técnic la correspo-
nent memoria descriptiva, emprant els codisii el
lexic de l'especialitat.

DISSENY ASSISTITPERORDINADOR

Objectius

Utilitzar els recursos informatics en el procés
creatiu de peces de I'especialitat.

Identificar les caracteristiques i prestacions
dels diferents programes de disseny.

Usar lestécniques informatiques com a eina

de comunicacié i gestio.
Continguts

Fets, conceptes i sistemes
Introducci6 als mitjans informatics.
Sistemes operatius. Caracteristiques.
El maquinari.
El programari. Els programes de disseny.
L'ofimatica. Programes de comunicacio i ges-
ti6.
Procediments
Aplicacié a l'especialitat dels programes in-
formatics de disseny
Creaci6 d'imatges bi i tridimensionals.
Recerca i actualitzaci6 dels dissenys i docu-
mentacio especifics. Bases de dades.
Elaboraci6 d’arxius i fitxes de consulta.

Investigacio sobre dissenys viables assistits pel

mitja informatic.
Importacié, emmagatzematge i exportacié de
documentsiarxius.

Actituds, valorsinormes

Valoracio de les possibilitats creatives, comu-
nicatives i de gestio de la informatica.

Disposicié activa per mantenir actualitzades
les informacions.

Puntualitat i precisio en la realitzaci6 dels
dissenys.

Integracio en el grup i execucié responsable
de les tasques assignades.

Interés per l'aportacio personal en els dis-
senys realitzats tant individualment com en grup.

Objectius terminals

Distingir les caracteristiques dels programes
de disseny i realitzar un projecte de I'especia-
litat amb aquest mitja.

Relacionar imatges amb la finalitat de donar
resposta a un treball préviament determinat.

Escollir, en funcié de les caracteristiques

d’'una obra, l'equip i programes de disseny més

adients.
Executar el projecte d’'una joia que inclogui

la visualitzacié de la peca de manera dinamica

Captar, manipular i vincular imatges sobre

elements o peces de joieria d’acord amb una

finalitat establerta.

Resoldre l'estudi de variants grafiques per a
un/s projecte/s d'orfebreria i/o argenteria.
Aplicar la infraestructura informatica, a un
eball administratiu, com a eina de comunicaci6é
i gestiod.

Planificar un arxiu d'una determinada tipo-
logia d’elements tecnics de joieria o d'orfebreria

Redactar la memoria d'uns dissenys de joieria
fets amb suport informatic, emprant el Ieéxic de
lespecialitat.

ANALISI DE L'OBRA ARTISTICA

Obijectius

Identificar els valors funcionals i estétics dels
dissenys.

Analitzar amb suport argumental objectes
artistics, fent incidéncia en els contemporanis.

Vincular peces de l'especialitat amb projec-
tesicreacions d'altres ambits.

Continguts

Fets, conceptesi sistemes
Estil, estetica, moda i contemporaneitat. Con-
ceptes.
L'obra artistica: concepte, disseny i simbologia.
Elements de valoracié dels aspectes funcio-

Objectius terminals

Valorar la relacié forma-funcié d’uns objectes
proposats.

Argumentar amb suport escrit i grafic a I'en-
torn d'un tema relacionat amb l'estética i l'art.

Situar un objecte artistic en el seu context.

Cercar informacio sobre un objecte de disseny
amb la finalitat de fer una analisi critica.

Descriure els factors que caracteritzen un
determinat corrent estétic contemporani.

Comparar el disseny d'una peca de l'especi-
alitat amb el d'una peca de disseny industrial.

Discernir sobre els trets més significatius
d’'unes propostes de disseny innovadores.

Analitzar en equip els dissenys d'unes peces
de joieria determinades, fent, si escau, noves pro-
postes.

Elaborar una base de dades sobre I'ambit del
disseny ila creacio de la joieria d’art.

Emprar en l'analisi d'un objecte artistic, la
terminologia propia de I'especialitat.

MODELAT | MAQUETISME

Objectius

Construir models de cera i maquetes a par-
tir de la documentaci6 técnica.

Utilitzar els materials, les eines i els procedi-
ments del modelat en cera.

Aplicar les técniques i els procediments en
l'elaboracié de maquetes de peces de joieria i
d’'orfebreria i argenteria.

Continguts

Fets, conceptesi sistemes
Elmodel. La maqueta el prototip. Concepte
i funcié. L'ergonomia. Técniques. Materials.
Modelat i talla en cera. Tipus i caracteristi-
ques. Einesiprocediments.
Els motlles: silicona, cautxu i guix.
Texturesiacabats.
La microfusi6. Bases.

Procediments
Construccié de models i maquetes emprant

nals i estétics dels objectes. Suports argumentalsels materials i els estris adients.

per a l'analisi.

Factors contextuals de l'objecte de disseny:
valors de canvi, de significacié social i de con-
sum, entre d’altres.

Procediments

Analisi formal i funcional d'objectes de dis-
seny.

Valoraci6 dels aspectes conceptuals i simbo-
lics de les peces.

Estudi de lestipologies formalsidels estils en
'ambit del disseny contemporani.

Recerca de documentacié sobre professionals

i centres del camp de la creacié i el disseny.

E studi comparatiu del disseny de peces d'or-
febreria i argenteria amb el d'obres coetanies
d’altres sectors artistics.

Actituds, valorsinormes

Habit d'observacié de la relacié existent entre
societat, cultura, art i disseny.

Interés pels esdeveniments culturalsiper les

novetats en art i disseny.

Valoraci6 de la capacitat critica i del suport
argumental.

Interés per copsar el concepte itreball dut a

terme per d’altres artistes.

Acceptacio d'estetiques allunyades de les
personals d’entendre l'art i el disseny.

Planificaci6 del procés treball en la manipu-
laci6 de la cera.

Realitzacié de models en cera dura i tova.

Elaboracié de motlles de I'especialitat.

Seleccié de tractaments d'acabat i presentacio
dels objectes.

Experimentacié amb els recursos técnics i
plastics dels materials de modelat i maquetisme.

Actituds, valorsinormes

Rigor técnic en 'execuci6 de la maqueta idel
model en cera.

Interés en la interpretacié dels models i pro-
totips.

Precisio en els detalls i els acabats.

Motivacié per 'experimentacié amb materi-
als i processos.

Cura i prevencio envers la toxicitat dels pro-
ductes que s'empren en l'elaboraci6 dels motlles.

Obijectius terminals

Realitzar la maqueta d'una peca de joieria
d’acord amb unes propostes prévies.

Dur aterme el modelat d'una obra de I'espe-
cialitat utilitzant material i procediments expe-
rimentals.

Aplicar per a un motlle de cera, les técniques
de construccio i els sistemes d'acabat i poliment
adients.
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Reproduir fidelment en cera, un model propi
de l'especialitat, en cera.
Elaborar 'emmotllat i positivacié d'una obra.

Dissenyar diferents tipologies de peces d’ar-
genteria d'acord amb una demanda especifica.
Elaborar el projecte d’'un encarrec tenint cura

Dur a terme la realitzaci6 d'un prototip amb
col-laboraci6 d'altres especialistes de I'ambit
de l'argenteria: encastador, cisellador i grava-

Construir a partir de planolsiespecificacions de la seva presentacio i de la redaccié de la me-dor.

técnigues, una maqueta.
Utilitzar en la realitzacié d'un model o una

moria corresponent.
Resoldre els elements técnicsiformals d'uns

maqueta de cera, les tecniques, les eines i elsprojectes concrets.

materials més apropiats.
Fer una maqueta en diferents materialsicom-
provar les seves possibilitats expressives.
Descriure el procediment técnic emprat en la
construccié d’'un model determinat.

PROJECTED'ORFEBRERIAI ARGENTERIA

Objectius

Projectar volums des del coneixement tedric
i l'experimentacio.

Crear dissenys de prototips d'orfebreria i/
0 argenteria amb sensibilitat estética i crea-
tivitat.

Resoldre els condicionaments técnics i for-
mals dels projectes propis de l'especialitat.

Continguts

Fets, conceptes i sistemes

L'expressio personal en art i disseny. Aspectes
conceptuals i simbolics.

Elllenguatge tridimensional.

Elprojecte. Técniquesiprocediments. Siste-
mes de representacié. Les maquetes.

La peca d'autor. El prototip. Les col-leccions.
La seriaci6. Caracteristiques.

Formes, midesiescales. Morfologia, funcions
i condicions tecniques i

formals de lestipologiesiobjectes d'orfebre-
ria i argenteria. L'ergonomia.

Procediments

Elaboracié de projectes de prototips: seqiien-
ciacio del procésiadequacioé als mitjans.

Disseny de peces d’argenteria seguint els
esbossos corresponents.

Estudi dels sistemes de fabricacio i cost de
realitzacio6 dels prototips.

Resolucio de les condicions técniques i ergo-
nomiques de les diverses tipologies d’'objectes
de l'especialitat.

Experimentaci6 de les possibilitats creatives
i expressives dels dissenys.

Recerca de documentacioé técnica de tipolo-
gies de peces d'orfebreria i/o argenteria.

Actituds, valors i normes

Interes per assolir un llenguatge personal en
l'elaboraci6 dels projectes.

Valoracio de la qualitat i pulcritud de la pre-
sentacio dels treballs.

Motivacioé per la recerca de documentacié de
l'especialitat.

E xposici6 i defensa dels dissenys.

Atenci6 pels esdeveniments culturals i artis-
tics.

Creativitat i capacitat innovadora en I'execu-
ci6 dels projectes.

Objectius terminals

Efectuar un esbés d'un treball d’argenteria
a partir de l'observacio i la reflexié.

Analitzar i organitzar la documentacio d'una
proposta i elaborar un projecte creatiu.

Projectar una col-leccié de peces d’'argente-
ria buscant un llenguatge personal.

Elaborar un prototip i analitzar els aspectes
economics i de fabricacié en série.

Aplicar creativament els mitjans informatics
en el projecte d'un prototip.

Analitzar i extreure informacié sobre tipo-
logies d'objectes d'orfebreria i argenteria com
a suport en la realitzacié d'un projecte enco-
manat.

Experimentar amb els recursos técnics per

donar resposta al disseny d’'una peca de l'espe-

cialitat.

TALLER D'ORFEBRERIAI D’ARGENTERIA

Objectius

Identificar els materials d’orfebreria i argen-
teria i les seves possibilitats tecniques i experi-
mentals.

Aplicar lestécniquesiels procediments propis
de l'especialitat.

Construir peces d'orfebreria i/o argenteria a
partir de I'experimentacio de materialsirecursos
técnics.

Continguts

Fets, conceptes i sistemes

Els prototips. L'encarrec. La peca seriada. La
restauracio.

Els metalls i els materials complementaris.

Aliatges i soldadures. Tipus i procediments
Lestécniques d'orfebreria i argenteria.
Tecniques afins a I'especialitat: el gravat,

encastat, fosa, repujat.
Lestecniquesindustrials. Fonaments basics:

estampacio, microfusio, tall laser, electroforma-
ci6.

Procediments

Aplicacié de diferents técniques tradicionals
iinnovadores de l'argenteria.

Construcci6 creativa de pecesiprototips amb
aplicaci6 de procediments tradicionals i actuals.
Valoraci6 de resultats.

Identificacié de les activitats i oficis afins a
l'orfebreria i l'argenteria.

Formulacié d’hipotesis de treball, seleccio-
nant els materials i procediments adients.

Recerca iexperimentacié de materialsitéc-
niques com a suport per a la creacio.

Restauracio de peces de l'especialitat.

Actituds, valors i normes

Afany de recerca pel que fa a les possibilitats
expressives dels materials i técniques.

Interés per la realitzacié de peces amb crea-
tivitat i estil propi.

Respecte pels procediments tradicionals.

Voluntat d’actualitzar coneixements amb la
visita a tallers, exposicions i mostres artistiques.

Rigor en els acabats dels treballs i el nivell
técnic.

Obijectius terminals

Utilitzar de forma adient els materialsiles
técniques en la realitzacié de peces d’argen-
teria.

Emprar els procedimentsila capacitat expres-

siva dels materials en la elaboracié d'unes obres.

Construir un prototip: realitzacié i acabats, i
estudi de la seriacio.

Aplicar el procediment técnic més adient per
construir els prototips amb unes caracteristiques
i tipologies especifiques.

Cercar l'adequacié optima dels elements ex-
pressius i técnics en la realitzaci6 d'uns objec-
tes d'orfebreria i/o argenteria.

Valorar el procediment, materialsitécniques
a emprar en la construcci6 d’'una pecga determi-
nada i quantificar-ne el cost.

Experimentar amb els recursos técnics i els
materials com a suport per a la creaci6é d’'una
col-leccié d'objectes.

Restaurar unes peces respectant les seves
caracteristiques.

FORMACIO | ORIENTACIO LABORAL

Obijectius

Identificar les vies d'accés al mén laboraliel
marc legal que les empara.

Simular l'organitzacié d’'una petita empresa,
en especial els aspectes juridicolaborals i comer-
cials.

Sensibilitzar-se per la salut laboral, factor
determinant de la qualitat de vida i l'activitat
productiva.

Continguts

Fets, conceptes i sistemes
L'accés al mén del treball. Organismes de
suport a la insercié. El marciels models juridics.
L'empresa. La cultura empresarial. Lesrela-
cions humanes.

Administracio i gestié empresarial. Obliga-
cions fiscals. Programes de finangament i ajut.
Organitzacio6 productiva i distribucié. Ana-

lisi de costos.
Elregistre d'invencions. La patent. Models
d'utilitat. La propietat intel-lectual i industrial.
Legislacioé publicitaria. Els distintius: nom,
marca i logograma.

Procediments

Dinamica de l'exercici de la professio.

Organitzaci6 del treball: autonom o per
compte alie.

Distinci6 de les relacions laborals.

Formulaci6 de contractes de treball. Drets i
deures.

Cessaci6 de lesrelacions laborals. Consequén-
cies.

Accés a la propietat intel-lectual i industrial.
Protecci6 legal. Els drets d'autor.

Actituds, valorsinormes
Rigor en la practica professional.
Respecte als principis etics de la professié.
Voluntat d'iniciativa.
Valoracié de la viabilitat de propostes labo-
rals.
Adaptabilitat als canvis tecnologics i organit-
zatius.

Obijectius terminals

Formular un suposit de creaci6 d’'una petita
empresa, amb especial atencio als aspectes ju-
ridics.

Establir els avantatgesiinconvenients entre
diferents situacions professionals.

Proposar una solucié a un determinat plan-
tejament laboral.
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Realitzar un projecte cooperatiu de treball, Linterés artistic, l'originalitat i 'adequacié @ FASE DE PRACTIQUESEN EMPRESESESTUDISO
fent esment dels mitjans necessaris. la demanda. TALLERS
Portar a terme una simulacié d'inscripcié al La possibilitat de realitzacié en el termini —1 Obijectius
Reconeixer els factors que incideixen positiva Es podran acceptar propostes que suposin a4 determinada escomesa Jaboral. .
0 negativament en un procés productiu. intervencié de dos o més alumnes, sempre que Prenqre contacte amt_J elmon Qel t'reball tamb
Establir les mesures per atendre la necessa-es diferenciin les competéncies de éadascun delseI seu sistema de relamons SOC'a.IS. | laborals.
. A Contrastar els continguts adquirits en el cen-
ria seguretat i higiene en el treball. membres del grup.

tre educatiu amb la realitat empresarial i laboral.

Adquirir coneixements complementaris Gtils
per a la practica de la professié.

Adaptar-se, de manera responsable i partici-
pativa, a les funcions propies del sector de la
joieria d'art.

Afrontar, amb progressiva autonomia, orga-
nitzacio i iniciativa, el treball propi de l'ofici.

Valorar lestasques que es poden desenvolu-

Relacionar les entitats, els organismesiles Latutoria delprojecte final sera a carrecd’un
institucions que donen suport a lainsercié la- membre de I'equip docent. L'alumnat podra ser
boral. assessorat, si ho considera oportu, per profes-

Redactar una memoria o projecte professi- sionals no vinculats al centre, sense que aixo els
onal amb especial esment al marc legal del tre- suposi cap relacié de caracter laboral o adminis-
ballielsdretsideures que se’'n deriven. tratiu.

b) Inscripcioé

—4 Classificaci6 dels moduls Esformalitzara una vegada acceptada la pro-

Teorics:

, . osta.
Historia de l'orfebreria, joieria i bijuteria P par en empreses del sector de la joieria d'art i
Analisi de l'obra artistica —3 Elaboracid i termini d’execucio validar l'oportunitat de la seva incorporacio.
Formaci6 i orientacio laboral La realitzaci6 del projecte final no requeri- __5 valoraci6
Teoricopractics: ra l'escolaritzacié de l'alumnat. Es facilitara l'ac- Es fara en funcio de:

D!bu!x artistic i color césalesinstal-lacions del centre sense que s'in- | 3 visié de conjunt i coordinada de les fun-

Dibuix técnic terfereixi I"a<':t|V|tat regular_ doct_ept. _ cions, les fases ilo el procés productiu de la glo-

Tallers: o ) Eltermini per a la realitzacio del projecte pjjitat de lempresa.

Disseny assistit per ordinador sera el primer trimestre del curs académic se- | 'apjicaci¢ dels coneixements i les habilitats

Modelat | maqyetlsme o ) guent en que sir]agm su’perat els moduls del adquirits en el centre docent.

Projectes de d'orfebreria i argenteria cicle de formaci6 especifica. De manera ex- | 3 practica eficient d'eines i aparells que, per

Taller d'orfebreria i argenteria cepcional, la comissié avaluadora que s'es- |ggpecialitzacid, el cost o la novetat, no sén pre-
—5 Correspondéncies g1e|ntte;enllapartatquage,ambI|tnf|ormetpre;/_| sents en‘elcerjt_re_ educativ. 3

Els moduls que poden ser objecte de corres- f_e utor iper causes Olflumel_n aiment Justi- | interes, la iniciativa i la participaci6 en les
pondéncia amb la practica laboral sén: icades, podra acordar I'ampliaci6 d'aquest fases del procés productiu.

Taller d'orfebreria i argenteria termini. En cap cas l'avaluacié del projecte es La recerca diinformacié per portar a terme

realitzara més tard de I'dltim trimestre de pactivitat assignada.

l'any escolar. L'adaptaci6 a les caracteristiques organitza-
tivesia les situacions propies del centre de tre-
ball.

La cooperacio, el respecte i la valoracio ali-
enaen el treball en equip.

L'actitud responsable davant la normativa
legaliles condicions de seguretat.

Elreconeixement dels diferents aspectes, tant
positius com negatius, de 'ambit de treball quant
a respecte del medi.

La deteccié d’'anomalies, la identificacio de
les seves causes ila proposta de solucions.
—5 Avaluacié L'is apropiat de la terminologia especifica en
consistira en la concepcié, creacié i execuci¢ > .avaluaran els seglients apartats: Fexpressié de la informacid.

d'un treball pertanyent al camp de la joieria . a) Fonamentacio tedrica delprojecte. Memo- _3 Qualificacioé
d’art. ria. Testimoni gr,aflc: . , La qualificaci6 sera apte/a o no apte/a.

El projecte final tindra el segiient contingut: ~ B) Realitzaci6 practica de l'obra. , 98.345.054

a) Situacié estética respecte d'estils prece- S dualificara entre 0110 punts. Per a lava- (98.345.054)
dents i contemporanis. Analisi clara i precisa de Uacid positiva es requerira en cada apartat una
les técniques a emprar tot destacant les aporta-dualificacio igual o superior a cinc.
cions i peculiaritats que el treball ofereix. _ Silalumne/a no obté una qualificacié posi-  pego) ycio

b) Memoria descriptiva del procéside la fase Va0 no presenta el projecte en el termini es- s 4"yo gener de 1999, per la qual es déna pu-
de realitzaci6, que tingui en compte els segiients taP!ert, podra proposar un nou desenvolupa- pjiciiat 4 diverses subvencions concedides pel De-
aspectes: funcionals, artistics, técnics i econo- ment en una alt\ra' convocatoria. L N partament d’Ensenyament durant I'Gltim trimes-
mics. Elnombre maxim de convocatories sera de tre de 1998.

c) Testimoni grafic de les diverses etapes de 9U€s: En el'suposit que es doni alguna circum-
l'execuci6, aixi com I'elaboracié individualment stancia que 'mpEde'X' elseu normal desen\volu—
0 en equip, d'una proposta d'exposicié del/s pament, el dlrectpr del centre, amb caragtgr
projecte/s, o de la comercialitzacio de fobra o €XCepcional, podra autoritzar una convocatoria

Formacié i orientacié laboral.

—4 Designacio de la comissié avaluadora

ANNEX 2 L’avaluacio correspondra a una comissié de-
signada pel director del centre i integrada per:

a) President. Elresponsable o coordinador
—1 Obijectiu i contingut dels cicles de la familia de la Joieria d'art.

El projecte final té com a objectiu compro- b) Secretari. Un professor del centre.
var que l'alumne/a ha assimilat i aplica correc-  ¢) Vocal. El tutor del projecte. A més, tam-
tament els coneixements adquirits i, en conse- bé podra ser-ne un professional de I'especiali-
gléncia, és capag de desenvolupar una activitattat i/o un representant d'entitats o institucions
professional en 'ambit propi de 'especialitati de I'entorn de la joieria d'art.
en el nivell cursat.

En aquesta familia professional, el projecte

|. PROJECTEFINAL

Atés el que disposa larticle 12.6 de la Llei 16/
1997, de 24 de desembre, de pressupostos de la
Generalitat de Catalunya per a 1998, sobre la pu-

treball. extraordinaria. . . blicacié alDiari Oficial de la Generalitat de
d) Realitzaci6 de I'obra o el projecte. Un asRecte COF“P'e”Je”ta” a con5|d_erar en Catalunyade les subvencions innominades o
lavaluaci6 delprojecte ésla seva capacitat d'es- oo s iq11es concedides pels departaments de la
_z) Earlzisogteadesenvolupam ent gg\slemr pauta o referéncia per a la resta d'alum- Generalitat a lempara de larticle 12.5 d'aquesta

N . . . . Llei;
Haura de reflectir, a granstrets, el contingut A tal efecte, en el seu calendari d’activitats, €

del projecte a realitzar. Avalada per un tutor, es els centresinclouran lorganitzacié d’exposicions Fent Us de les atribucions que m’atorga l'ar-

presentara en els terminis i pel procediment que de projectes finals. En aquestes mostres shipre-ticle 12 de la Llei 13/1989, de 14 de desembre,

estableixi el centre. sentara, a més d'obres finals, suficient documen- d’'organitzacio, procediment i régim juridic de
Per a la seva acceptacio, el tutor considerara: tacié i material grafic. Administracio de la Generalitat de Catalunya,
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ANEXO F

Unidades didacticas para Ciclo Superior de Joyeria Artistica
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Unitat de programacio: Aliances de casament. Linia de prometatge Durada: 32 hores

Objectius terminals DOGC Objectius terminals unitat de programacio

Dissenyar diferents tipologies de joies d’acord amb una demanda | Adaptar-se al perfil del client per dissenyar unes aliances de

especifica. casament. L’encarrec de la pega Unica personalitzada.

Aplicar creativament els mitjans informatics en la projeccié d’'un Coneixer el procés de modelatge 3D partint del dibuix analdgic o

prototip. vectorial i experimentar amb les eines i recursos que ofereix el
programari.

Elaborar un prototip i estudiar els aspectes economics i de

fabricacio en série. Valorar el cost aproximatiu de fabricacié del prototip (pec¢a Unica)

a partir de la realitzacio de la premaqueta en cera.

Continguts contextualitzats en la unitat. Objectius especifics

Els components técnics i formals d’unes aliances. Les tipologies classiques de joies. Linia de prometatge.

Digitalitzaci6 i tracat de formes vectorials. Eines de modelatge tridimensional.

El perfil del client i I'acotacié d'un pressupost com a condicionant previ en el disseny.

Enunciat de les activitats d’ensenyament aprenentatge

1.

Introducci6 tedrica del tema de treball mitjancant suport digital. Fotografies, dibuixos i text.
Imatges de joieria d’autor. Presentacioé de diferents tipologies d’aliances. L'ergonomia.
El perfil de client. Pressupost.

El disseny i la fabricacié en 3D. Prototipatge.

Presentaci6 del gui6 de treball.

Imatges de treballs realitzats en cursos anteriors.

Imatges de maquetes que el volum esta generat per un canvi de secci6.

L'estudi de proporcions i els aspectes ergonomics.

Imatges d’anells realitzats amb diferents programes de 3D.

Presentacio6 del calendari de treball.

Presentacio dels criteris d’avaluacié de I'activitat.

Procés de disseny. Treball individualitzat de cada alumne.

Estudis previs. Treball practic a través de premaquetes cercant propostes formalment innovadores i que alhora s’adapten al perfil
del client.

Projectaci6. Estudi de les dues aliances considerant els trets diferencials i de coheréncia que definiran 'alianga de cada
component de la parella. Estudi dels aspectes formals, técnics i ergonomics.

Pressupost estimatiu dels dos prototips.
Realitzaci6 dels dos prototips.
Taula rodona. Presentaci6 del projecte.

Estratégies metodologiques

1.

Atenci6 individualitzada en el procés de treball de I'alumne.

L'exercici es pot enfocar amb diferents graus de complexitat adaptant-lo als coneixements i habilitats de I'alumne. El professorat
assessora a I'alumne per fixar el grau de complexitat que ha de tenir el seu disseny coneixent la seva capacitacié conceptual i
teécnica.

El professorat fa un seguiment personalitzat del procés de disseny de cada alumne, atenent a la diversitat linguistica dels
alumnes, la diversitat d’habilitats i el temps que cada alumne requereix per assolir cada part del procés projectual. Al mateix temps
assessora sobre les gliestions formals i técniques que cada alumne li planteja, adaptant-se a les seves estructures creatives,
expressives i d’estil.

Coordinacié amb el modul de Disseny Assistit per Ordinador (DAO).

A partir dels coneixements que I'alumne ha assolit amb I'aprenentatge de les eines de dibuix vectorial (creacio i edicio de les
corbes Bézier) i del modelatge 3D (extrusio seguint una trajectoria), es planteja una aplicacio practica entre els dos moduls.

Per al dibuix vectorial es poden utilitzar els programes Adobe lllustrator, Corel Draw, Inkscape o similar.
Per al modelatge 3D es pot treballar amb 3D Studio MAX, Rhinoceros, Blender o similar.

Criteris i instruments d’avaluacié de la unitat de programaci6

Avaluaci6 dels continguts conceptuals i procedimentals:

1. Qualitat tecnica del preprojecte (5%)

2. Capacitat de recerca en el procés de disseny (15%)
3. Capacitat creativa (25%)

4. Aplicacio practica de les eines digitals (20%)
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5. Qualitat técnica del prototip (20%)

6. Valoraci6 de I'estudi de fabricacid i costos (5%)

7. Capacitat comunicativa en la presentacio dels treballs (10%)
Avaluacio dels continguts actitudinals:

A la nota obtinguda en I'avaluacié dels continguts conceptuals i procedimentals es suma o es resta I'avaluacio dels continguts
actitudinals, aplicant una avaluacio positiva o negativa, seguint els criteris seglents,

Avaluaci6 positiva, X,YZ=X+1
Avaluacié negativa, X,YZ = X
Els criteris d’avaluacié dels continguts actitudinals son:
1. Evoluci6 progressiva en el procés d’aprenentatge
2. Autonomia i iniciativa personal
3.  Aprofitament del temps de treball

Material didactic

Proposta de treball Aliances de casament / Aniversari de casament

Tipologia Anell

Categoria Encarrec particular, disseny i realitzacioé de les peces per I'autor
Producci6 Peca unica

Material Or

Fabricacio Taller propi i tallers externs: impressié 3D i fundicié

Client Particular

Pressupost fixat pel client | 1000 €, inclou les dues aliances

Estudi de costos Pressupost estimatiu del cost dels materials i dels tallers externs: impressi6é 3D i fundacié. L'estudi de
costos d’'aquesta activitat esta centrat en el calcul del cost de despeses i feina. Cal tenir en compte que
no es computen els costos del disseny i costos d’amortitzacions, aspectes que es treballen en altres
activitats coordinades amb el modul de Formacié i Orientacié Laboral (FOL).

Indicacions técnigues en aliances

Mides orientatives anells Dona: n°14-15-16 anellera Tatum
Home: n°® 18-19-20 anellera Tatum

Ergonomia L'interior d’'un anell pot ser rodé, quadrat o tenir una altra forma sempre que s’adapti bé al dit. La part
interior de I'anell ha de ser preferentment plana i llisa per evitar angles i textures que retinguin la
humitat.

El gruix maxim del brag de I'anell en peces comercials sol ser de 2 ‘5 mm aprox. A partir de 3-4 mm els
dits no es poden ajuntar bé. Per a gruixos més grans cal fer una maqueta de prova per valorar la
comoditat.

Cal controlar que la forma de I'anell permeti tancar bé la ma i ajuntar i plegar els dits.

Pes orientatiu Pes mitja peces comercials: 6 g

Pes maxim aconsellable: 8-15 g

Gruix maxim del brag de I'anell en peces comercials: 2,5 mm
Gruix maxim recomanat per evitar molésties entre els dits: 3 mm

Calcul equivaléncia pes Pes cera x 15,5 = pes or groc

Pes cera x 16 = pes or blanc (proporcions aproximades, consultar fonedor)

Procés de disseny

La unitat didactica simula un encarrec d'un particular d'unes aliances de casament o d'aniversari de casament.
Disseny i realitzacié d’'unes aliances a partir d’'una proposta concreta per generar el volum, el canvi de seccié.

Estudis previs. L'activitat comenga amb un procés de projectacid d’experimentacié directa amb el material, la cera dura.
Comencgareu a treure idees treballant directament amb el material, fent premaquetes de cera dura.

1. Talleu trossos d'uns 4 cm de llarg d’'una barra de cera per anells (barra de cera cilindrica amb un forat al seu centre). Poseu els
interiors dels cilindres a una mida mitjana (utilitzeu la vostra mida perqué aixi els podreu provar).

2.  Talleu aquests trossos en fragments cilindrics més petits, de manera que I'algada que heu de tallar sigui igual al gruix de la paret
del cilindre, d’aquesta forma tindreu anells de seccié quadrada.

3. Dividiu cadascun dels discs per la meitat i en les dues seccions quadrades que us genera aquesta divisid, dibuixeu la forma de
noves seccions. Valoreu I'aspecte ergonémic de I'anell segons la forma que doneu a cada secci6 tenint en compte que la part
llisa de la seccié quedi a I'interior de I'anell és a dir, en contacte amb el dit.
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s o)

Esquema del procés de manipulacié dels tubs industrials de cera per a fer les premaquetes
4.  Aneu llimant el trajecte que uneix les dues seccions de manera que us generi un nou volum és a dir, el canvi de secci6.
Podeu fer el canvi de seccié de forma gradual o sobtada i podeu jugar amb variants de degradaci6 entre una i I'altra secci6.
5.  Valoreu I'aspecte formal del volum generat.

Pressupost estimatiu dels dos prototips a partir de la mitja premaqueta en cera.
- Cost de la fabricacit del prototip amb Solid Scape T66Bt (Techjewel).
- Cost del metall utilitzat en la fundacié (conversié pes cera/pes metall).
- Cost de la fosa (consultar a un fonedor, indicant 'empresa).
- Calcul aproximatiu n°® d’hores necessaries per a repassar la fosa i fer acabats dels dos anells. Preu/hora.

Projectacio utilitzant suport digital. Escolliu una/s de les premaquetes i doneu soluci6 als dos anells, estudiant la manera d'interpretar
el joc de seccions a I'anell, les proporcions i la mida adaptada a cadascu dels clients (mides a determinar per I'alumne). Valoreu també
I'aspecte ergonomic de I'anell.

Realitzaci6 dels dos prototips.

- Digitalitzacié o dibuix de les seccions.

- Importacié al programari 3D.

- Extrusié del model segons una trajectoria circular. Mides reals.
- Experimentacié amb les eines del programa.

- Renderitzaci6 del resultat final.

Preparacié del model per a la impressié en cera.

Procés 3D d'un canvi de secci6 gradual entre una mateixa seccié de diferent mida.

(Els exemples que s'utilitzen com a mostres es realitzen de la forma més neutra possible a fi de no interferir en la creativitat de
'alumne).

Taller afins: Impressié en 3D i fundicié dels originals de cera (fundici6 en plata per fer el treball a 'aula).

Repassar i polir les dues peces de metall (la fosa es fara en plata per poder assumir costos).

Apunts técnics

Canvi de secci6, volum generat a 'unir dos seccions
diferents. .

—

Volum alianga ____ A
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El canvi de seccid es pot produir per:

Ajuntar dos seccions de diferent forma

Ajuntar dos seccions de diferent proporcié

Ajuntar dos seccions de diferent posicid

Ajuntar dos seccions de diferent mides

Calendari de treball (moduls de 2 hores).

2h Presentaci6 activitat: aliances

Tallar segment cilindre i adequacié mida interior

4n Tallar segment disc (gruix=amplada) i cada disc per la meitat
Dibuixar canvi seccions

& Llimar

4h Estudi adaptaci6 a un anell en maqueta cera

Estudi proporcions, ergonomia i mida. Pressupost.

8h | Dibuix seccions i modelatge 3D. Experimentacio.

- Realitzaci6 prototips (2 peces) taller externs: 3D

- Realitzaci6 prototips (2 peces)Taller extern: fundicié

4h Repassar i polir metall

2h Taula rodona

32h Total hores de la unitat de programacié
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Unitat de programacid: Alta joieria. fermall

Durada: 32hores

Objectius terminals DOGC

Objectius terminals unitat de programacio

Projectar una col-lecci6é de peces de joieria buscant un llenguatge
personal.

Dissenyar diferents tipologies de joies d’acord amb una demanda
especifica.

Aplicar creativament els mitjans informatics en la projeccié d'un
prototip.

Elaborar el projecte d’'un encarrec tenint cura de la seva
presentacié i de la redacci6 de la memadria corresponent.

Cercar propostes creatives, innovadores i experimentals dins de
I'ambit de l'alta joieria.

Adaptar-se als gustos d'un client definits en el brifing.

Aplicar processos de modelatge en 3D i coneixer els periférics
per digitalitzar i construir peces de precisio i alta qualitat.

Experimentar amb les eines i recursos que ofereix el programari
especific.

Fer una reflexié en la memoria del disseny sobre els trets que
singularitzen el disseny i que respon a la qualitat d’una peca
d’alta joieria.

Continguts contextualitzats en la unitat. Objectius especifics

Els components técnics i formals de les peces d’alta joieria. La qualitat dels materials i els acabats.

Eines d’edicié i modelatge tridimensional.

El dibuix com eina de comunicacié en el disseny. Perspectiva a color per mostrar al client el disseny. Representacio técnica amb

anotacions pels tallers.

Enunciat de les activitats d’ensenyament aprenentatge

1. Introducci6 teodrica del tema de treball mitjan¢ant suport digital. Fotografies, dibuixos i text.

Imatges de joieria d’alta qualitat técnica i qualitat del material. Gemmes i encasts.

Les marques d'alta joieria.
El conjunt de joies. Condicionats formals i estétics.
El disseny i la fabricacié en 3D. Prototipatge.

2. Presentacio6 del guio6 de treball i del brifing simulat.
Imatges de treballs realitzats en cursos anteriors.

Imatges de volums realitzats amb diferents eines del programari 3D.

3. Presentaci6 del calendari de treball.
Presentaci6 dels criteris d’avaluacio de I'activitat.
5. Procés de disseny. Treball individualitzat de cada alumne.

Estudis previs. Treball practic a través del dibuix digital cercant propostes formalment innovadores i que alhora s’adaptin a la
qualitat implicita d’'una joia de qualitat. Coordinacié amb el modul de DAO per realitzar el procés de disseny en 3D.

Projectacio. Estudi dels aspectes formals, técnics i ergondomics del fermall. Distribucié de les gemmes i solucié de la tanca.

Representacié en perspectiva del fermall. Render i fotomuntatge.

6. Representacio tecnica amb I'explicacié complerta de les caracteristiques tecniques i formals de les peces. Estudi de la distribucio

de les gemmes, mides i solucié de I'encast.
Realitzacio6 prototipatge 3D.
Taula rodona. Presentaci6 del projecte.

Estrategies metodologiques

1. Atenci6 individualitzada en el procés de treball de I'alumne.

L'exercici es pot enfocar amb diferents graus de complexitat adaptant-lo als coneixements i habilitats de I'alumne. El professorat
assessora a I'alumne per fixar el grau de complexitat que ha de tenir el seu disseny coneixent la seva capacitacié conceptual i

técnica.

El professorat fa un seguiment personalitzat del procés de disseny de cada alumne, atenent a la diversitat linglistica dels
alumnes, la diversitat d’habilitats i el temps que cada alumne requereix per assolir cada part del procés projectual. Al mateix temps
assessora sobre les gliestions formals i técniques que cada alumne li planteja, adaptant-se a les seves estructures creatives,

expressives i d'estil.
2. Coordinacié amb el modul de Disseny assistit per ordinador.

A partir dels coneixements que I'alumne ha assolit amb I'aprenentatge de les eines per a I'edicié (malles) i modelatge 3D
(operacions booleanes, aplicacié de modificadors, edicié de malles o superficies NURBS, etc.), es planteja una aplicacio practica

entre els dos moduls.

Per al modelatge i edici6 3D es pot treballar amb 3D Studio MAX, Rhinoceros, Blender o similar.

Criteris i instruments d’avaluacié de la unitat de programaci6

Avaluaci6 dels continguts conceptuals i procedimentals:
1. Qualitat tecnica del preprojecte (5%)
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. Capacitat de recerca en el procés de disseny (15%)
. Capacitat creativa (25%)

. Aplicacié practica de les eines digitals (20%)

. Qualitat tecnica del prototip (20%)

. Valoraci6 de I'estudi de fabricacid i costos (5%)

o O b~ WON

7. Capacitat comunicativa en la presentacio dels treballs (10%)
Avaluacio dels continguts actitudinals:

A la nota obtinguda en I'avaluacié dels continguts conceptuals i procedimentals es suma o es resta I'avaluacio dels continguts
actitudinals, aplicant una avaluacio positiva o negativa, seguint els criteris seglents,

Avaluaci6 positiva, X,YZ=X+1
Avaluacié negativa, X,YZ = X
Els criteris d’avaluacié dels continguts actitudinals son:
1. Evoluci6 progressiva en el procés d’aprenentatge
2. Autonomia i iniciativa personal
3. Aprofitament del temps de treball

Material didactic

Proposta de treball Disseny i realitzaci6 d'un fermall d’alta joieria

Tipologia Fermall

Categoria Encarrec particular, disseny i realitzacioé de les peces per I'autor

Producci6 Peca unica

Material Or i gemmes

Fabricacio Taller propi i tallers externs: impressié 3D, fundicié i encastador.
Client Particular a través d’'una empresa (Brifing de I'empresa simulat)

Pressupost fixat pel client | No s'indica limit

Indicacions técniques en alta joieria

Mides orientatives Alcada maxima 10mm

Ergonomia S’ha de col-locar la tanca de tal forma que la major part de la superficie posterior del fermall estigui en
contacte amb el vestit

Pes orientatiu Pes comercial: 10g
Pes aconsellable: 10-30g

Paral-lelismes técnics Cisellat, peca buida realitzada amb la soldadura de dues meitats o diverses peces cisellades
Electroforming, sistema industrial

Calcul equivalencia pes Pes cera x 15,5 = pes or groc

Pes cera x 16 = pes or blanc (relacié aproximada, consulteu amb el fonedor)

Procés de disseny

La unitat didactica simula I'encarrec d’un particular d’'un fermall que el realitza a través d’'una botiga d’alta joieria.

Els condicionats formals de I'activitat sén dissenyar el fermall a partir de la deformacié d’'una esfera. Macles, canvis de proporcions,
distorsions, etc. generades per la manipulaci6 de les eines digitals...

Volum arrodonit buit i superficie detallista i calada. La funcié del calat permetra I'encast de les gemmes i deixar orificis per tal de que
el guix del procés de fundacio entre en l'interior de la pega.

Estudis previs pel disseny del fermall. L'activitat comenca amb I'experimentacio directa amb I'eina digital.

1. Volum esferic irregular. Deformacions de les proporcions d’una esfera per adaptar-la a una volumetria apta per un fermall, alcada
maxima 10mm.

Punt de partida: geosfera.

Aplicaci6 de deformacions:

- Transformacions a nivell de subobjecte (canvis d’escala, proporcid, gir o desplagament de vértexs, arestes o cares).
- Modificadors a nivell d’objecte (tot I'element) o subobjecte.

- Deformadors de forma lliure.

Edicié de la superficie de les malles (manipulacié de vertexs, arestes i cares) o de les superficies NURBS.

Disseny i tragat del calat (dibuix vectorial).

Importacio, extrusié i calat del dibuix sobre I'objecte.

2. Estudi de la superficie del metall. Transformacions grafiques de la superficie introduint el calat. Profusié ornamental en contrapunt
al volum minimalista.

3. Estudi dels punts on es situaran gemmes i solucié de I'encast que s'utilitzara.
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Estudi dels punts per soldar la tanca de doble agulla. Estudi de la caiguda del fermall.

Perspectiva i fotomuntatge digital utilitzant la fotografia cedida per la clienta. Dimensions de la impressié DIN A3. Lliurar el
fotomuntatge dins d’un dossier blanc (full DIN A2 plegat) A I'exterior ha de constar impreés en etiqueta adhesiva el logotip de la
vostra marca (simulacié marca propia de disseny de joies), nom de I'empresa, nom client particular i nom de la joia i referéncia.

Prototipatge en 3D

Document técnic per I'encastador. Impressié render i sobreposar a ma les indicacions técniques necessaries. Nom gemma, mida,
ubicaci6 i sistema d’encast.

Taller afins: Impressio en 3D i fundicié (fundici6 en plata per fer el treball a l'aula).

Repassar, fer els ajustatges técnics necessaris i acabats la peca de metall (la fosa es fara en plata per poder assumir costos).

Deixar la peca preparada per lliurar a I'encastador (no s’ha de fer aquesta Ultima part del procés)

Apunts técnics

Brifing de I'empresa a través de la que tenim I'encarrec (brifing simulat)

'

\
/

Empresa: MAP ﬁTerme anglés. Mapa. Camins que uneixen Barcelona amb ciutats d’arreu del mén.
Empresai mercat:
Marca de joieria d’autor.

Seu central: Passeig de Gracia, Barcelona. Casa Lle6 Morera (Lluis Doménec i Muntaner, arquitecte. 1902) Botiga i
galeria de joies d’autor.

Les joies de MAP es venen en exclusivitat en la nostra joieria de Barcelona. Els nostres clients de tot el mon es desplacen
a la nostra joieria com a punt de venta de referéncia, per aquest motiu la nostra botiga esta situada en un edifici
emblematic i en un eix vial visitat per un turisme selecte.

Cada any organitzem en tres ciutats, convenientment seleccionades, una exposicié temporal en un museu o una galeria
d’'art de gran prestigi. Seleccionem una ciutat europea, una ciutat del continent america i una ciutat asiatica. L'objectiu és
promocionar la marca a I'estranger i mantenir el contacte amb els clients de la ciutat que visitem.

La nostra marca:

Qui som? MAP, a la ciutat de Barcelona és sinonim d’un treball en equip, en que cadascu aporta els seus coneixements i
creativitat a un ofici de llarga tradicié.

Que fem? Joieria contemporania d’alta qualitat creativa i técnica.
Creacio de peces Uniques projectades i realitzades a ma o amb mitjans d’alta tecnologia als nostres tallers.

Col-leccions propies i peces per encarrec. Les nostres col-leccions so6n peces d’'autor, realitzant de cada disseny una série
llimitada de 5 peces. Cada peca porta la signatura de I'autor i el nimero de registre de la série.

Com treballem? La tradicié heretada del entorn on treballem, Barcelona i el disseny innovador conflueixen en MAP amb
la intencié d’apropar identitat i innovacio.

Com son les joies? La consideracio de les joies com obres d’art i al mateix temps I'aplicacié d'un llenguatge personal
basat en I'expressio és el distintiu de la marca.

Funcionals i ergonomiques. Donem una importancia rellevant a que el client es senti comode portant-les.

Singulars, creatives, i extravagants. El nostre client busca una joia que el sedueixi i que li doni un toc de distinci6 i
originalitat al dur-la.

Grans pero amb la justa mesura per portar-les amb comoditat. Controlar el pes i 'ergonomia és un rigor de la marca.
La figuraci6 és una constant en totes les nostres col-leccions, ens identifica i singularitza.

Joies de qualitat. Entenem el luxe com un valor intrinsec en una joia i en una obra d’art. Aquest valor recau en la qualitat
d’execuci6 de totes les peces, en I'alt valor creatiu dels dissenys i en la selecci6 acurada dels materials.

Materials escollits. La seleccié dels materials es fa en funcié de les intencions del disseny, podem combinar plata i
diamants, or i petits codols. Entenem que el valor del material no esta en el seu valor mercantil siné en una acurada
seleccio i en el seu grau de sorpresa i seducci6.

Requeriments especifics. Cada pega queda registrada en I'empresa amb una referéncia (Inicial tipologia — any — mes —
cognom dissenyador, inicial nom), nom de la joia i descripcié dels materials. Donem un exemple:

ref.AN-02-nov-Prats,L (anell, lliurat a 'empresa al novembre del 2002 i realitzat per Laia Prats)

Flors del mal. Col-leccié Poemes. Anell realitzat en or blanc amb diamants de diferents colors. Metall: or blanc 18 Ki.
Gemmes: diamants talla brillant. Caracteristiques: diamants blancs amb un pes total de 1.70 ct i diamants negres amb un
pes total de 0.66 ct. Dissenyadora: Laia Prats.

Brifing de I'encarrec (brifing simulat)

Encarrec de la Sra. Marie Fouriscot. Fermall (pega de gran volum amb gemmes). Preferéncia per I'or groc. Déna total
llibertat per decidir el tipus i la talla de les gemmes. També veu la possibilitat d'incorporar altres materials.

Vol una pega voluminosa i sobria. De volums arrodonits, ella ens parla del simil de petits codols.

Dels estils que disposem a la botiga tria la estética de les joies dissenyades per (cadascl s’ha d'imaginar que aqui va
escrit el seu nom).
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La peca que demana la necessita pel casament del fill del director de I'equip d’arquitectes Ribas i Ribas de Barcelona que
tindra lloc el 31 de desembre. El Sr. Ribas es casara pel civil en la seva finca familiar de 'Emporda. El sopar es fara a
I'Hotel Perelada.

La clienta no té encara el vestit escollit, pero te clar que sera un vestit negre llarg, cenyit al cos dissenyat en exclusiva per
Lydia Delgado.

El fermall és la seva pega preferida i els col-lecciona. Per aquest motiu ha pensat que li ensenyara un dibuix preparatori
de la joia a la Sra. Lydia Delgado per a que ella dissenyi el vestit ressaltant la joia.

La Sra. Marie Fouriscot, és esvelta i prima i el cabell fosc i curt, no sap quin tipus de pentinat es fara. Ens facilita una foto.
Professi6: Arquitecte. Treballa a I'estudi d’arquitectura de Jean Nouvell.

Requisits: La clienta demana que primer se li faciliti un dibuix del fermall per poder confirmar I'encarrec.

Calendari de treball (moduls de 2 hores).

2h | Presentacio activitat: alta joieria
4h | Disseny segons brifing
8h | Dibuix seccions i modelatge 3D. Experimentacio.
8h | Dibuix seccions i modelatge 3D. Realitzacié.
4h | Fotomuntatge per entregar a la clienta
- | Realitzaci6 prototip, taller extern: 3D
- | Realitzacio prototips (2 peces)Taller extern: fundicié
4h | Repassar, ajustatges técnics i acabats del metall
2h | Taula rodona
32h | Total hores de la unitat de programacié
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ANEXO G

Informacion aportada por Ricard Domingo sobre la creatividad y la marca
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INTRODUCCION

Generalmente un creador, artesano o artista o disefiador, llamadle como os de
la gana, es una persona que tiene una empresa y no lo sabe. Pretende vender
sus creaciones e introducirlas en el mercado, o, aunque aun no pretenda,
realiza una pieza y se piensa intuitivamente un precio, desde ese minuto es
una empresa. Hay casos en que existe asociacionismo y hay casos en los que
se apoya en diferentes profesionales de otras disciplinas que complementan su
trabajo, pero, por norma general, este artesano del disefio, produce, acaba,
empaqueta, promociona y vende sus propios productos; es un empresario sin
gue se le hayan ensefiado a serlo y es un vendedor sin que, generalmente,

tenga aptitudes para ello.

En un mundo tan competitivo como el actual eso es un error, hay que formarse
en todos los campos o pedir a profesionales de las diferentes disciplinas que
nos ayuden a complementar nuestro trabajo. En realidad, saber poner un

precio a un producto es tan importante como la imagen del producto en si.

Un disefiador es aquel que soluciona problemas empresariales, aquel al que,
sujeto a un encargo preestablecido, realiza unos disefios que cumplen una
funcién, cumplen el encargo empresarial hecho con un material, con un precio
aproximado, un publico objetivo de un sexo y edad concretos, una forma de

venta estudiada, una imagen actual coherente al producto y a la marca .

La imagen, la marca, aqui radica un poco el kit de la cuestién. Hoy en dia es
necesario dotar a los productos de una imagen y una personalidad que se
vuelva corporativa, rodearlos de todo aquello que sea necesario para sobresalir
en un mundo tan competitivo de objetos: competimos entre disefiadores y
competimos con otros productos. Hay que nombrarlos, promocionarlos,

fotografiarlos, catalogarlos y hacer que cuenten una historia.

Tener un buen logo, dotar a la marga de un correcto simbolo, una bolsita bonita
pero funcional, un embalaje bien disefiado... y siempre ante todo acorde con la

medida de nuestras posibilidades.
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Es muy importante, antes de disefiar, saberlo todo sobre el publico objetivo al
cual nos dirigimos, saber como se comporta nuestro consumidor, dénde
compra, su capacidad monetaria, habitos de compra, qué otros productos
consume, su area de influencia... esto mezclado con las tendencias del
momento nos dara como resultado una prenda, una joya o un bolso actual, de
un precio adecuado, un acabado determinado y un tipo de espacio de venta
donde el objeto se integra totalmente.

A veces, los artesanos, los artistas, no se preguntan nada de esto, nunca se
responden a la pregunta de ¢por qué hago yo lo que hago? La mayoria de
creadores crean unos productos visceralmente, por placer. No sabemos quién
nos manda donar al mundo semejantes obras ni si alguien realmente las
necesita. Nuestra comunidad, nuestra cultura, nuestro mercado... ¢.el mundo

necesita nuestros productos?

Les motiva hacer cosas de las que ellos se sientas satisfechos, pero si lo que
queremos es que sean consumidos por el publico hemos de tener en cuenta
muchos parametros que entran en juego, deben contemplarse factores

empresariales.

Una buena idea cuesta mucho esfuerzo, cuando tenemos un buen discurso
intelectual hay que aprovecharlo al maximo, sacarle todo el partido posible,
realizar multitud de variantes y después desechar o aprovechar lo mas

necesario.

La artesania no basada en elementos repetitivos del pasado, sino que es
creativa, tan de moda hoy en dia, es la que se nutre de herramientas de
disefio, tenemos que hacer hibridos entre la tradicion y la modernidad, utilizar
la tecnologia y las raices ancestrales, satisfacer las necesidades de
consumidores concretos (no trabajar para todo tipo de publico), tener una
imagen consistente, una gama de productos satisfactoria, dotarnos de una
marca, un buen packaging. Y un buen marketing de venta, tanto si somos
joyeros de piezas masivas como de consumidor elitista. Y tener un concepto

claro de venta.
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Estamos en la era de la tecnologia y de la informacion. Hemos pasado de una
sociedad post-industrial donde ya tenemos en casa todos los productos
basicos del mercado y en gran medida ya hemos podido acceder a las mejores
marcas y a sus variantes (el coche, la lavadora, el microondas, el ordenador...),
todos tienen una funcién y se venden y se publicitan con esa funcion (lava,
corre, calienta,...) ahora nos tienen que seducir y por eso se venden productos
por conceptos, (el mas guapo, el mas ecoldgico, el que ahorra tiempo, el mas
ligbn, el mas fashion, la mejor tendencia, el mas caro), o sea, te venden

intangibles, es la época de la capacidad de ficcidon de los productos.

Los estudios dicen que en esta sociedad post-industrial, propia de la era de la
globalizacion, afadiria, post-global, hay una tension entre lo local y lo universal,
estda muy bien visto que los productos tengan una denominacién de origen,
ahora empieza a valorarse mucho que tengan una raiz, sin caer en la moda
souvenir. Una joya o un bolso muy cosmopolita utilizado fuera de contexto
tendran una vision bonita y una funcion adecuada, pero si ademas es de un

lugar concreto, entonces el origen se convierte en un valor agregado.

En este nuevo milenio, una de las investigaciones y aportaciones mas
importantes del hombre es la que ha permitido que tengamos la facilidad y
poder acceder a una gran cantidad de informaciéon y estar comunicados de una
forma comoda y rapida. La transmision de la informacion. Creo que es lo Unico
bueno que nos a aportado la globalizacion... Por otra parte, nuestra sociedad
tiende a valorar mas el ocio, los servicios, y por norma general, todo aquello
gue contribuya a la autorrealizacion personal frente a la cultura del trabajo. El
hombre sabe escoger mas y mejor en medio de lo que es una gran cultura del
gusto. En consecuencia, cualquier creativo debe ser realmente innovador al
crear sus obras y productos, porque éstos tendran que satisfacer las

necesidades de la nueva sociedad.

Si se desea ser innovador, puede retomarse conocimientos artesanos
ancestrales e incorporar técnicas nuevas, combinar materiales nuevos con
tradicionales, cambiar escalas o crear piezas con funciones utiles a la vez que
simbdlicas, investigar nuevas ergonomias corporales, ser abstractos o

figurativos. Pero sobre todo hay que saber hacer un producto actual y de
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calidad. El mercado de hoy es extraordinariamente competitivo, en él rivalizan
miles de productos innovadores, por lo que sobresalir es realmente dificil; para
intentar lograrlo conviene pensar dos factores fundamentales: estrategia y

especializacion.

La especializacion es una buena salida para un artesano hoy en dia, una
pequefia empresa no puede competir con el abanico de productos que puede
producir una multinacional, asi que ha de definirse y concretar una gama lo
mas especializada posible, siendo el mejor en esa gama puede competir y
sobresalir en el mercado, asi ademas una empresa pequefia puede cambiar
muy rapidamente de forma de produccion de tendencia de colecciones, su
infraestructura hace que los cambios puedan ser muy rapidos y la
experimentacion de mercado es muy efectiva, cosa que para una gran empresa
es muy dificil. No podemos hacer “de todo” ni hacer productos para “todos” con

el afan, ridiculo, de creer que asi nos aseguramos ganar mas dinero.

Los productos de moda han de seducir, han de tener un valor agregado, el
valor de las cosas que estan hechas con la mano del hombre, aprovecharse
de esa dignidad en el producto, conjugar lo antiguo con lo moderno, jugar con
lo local y lo universal, usar y mezclar materiales tradicionales con innovadores,
lo que es provisional con lo que es definitivo, lo que es util con lo que es banal

y, sobre todo, tener un buen ADN.
EL ADN

Es nuestra personalidad como marca, una personalidad Unica y diferenciadora
gue nos aparta de las semejanzas de estilo que podamos tener con otras

empresas del mismo sector.

Son aquellos caracteres que unidos hacen una trascripcion metodolégica de
nuestra filosofia como empresa y como marca. Es todo lo que somos y todo lo

gue nos diferencia de los deméas. Como en la vida real.

Llegamos a él intentando comprender que hoy en dia no es suficiente con
disefiar un buen producto. Tenemos que venderlo acompafiado por todo

aguello que sea importante para destacar en un mercado saturado de oferta y
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su empatia.

Por eso debe satisfacer las necesidades de ese publico objetivo concreto, tener
un discurso actual y coherente con la época que representa, estar bien
fabricado, tener una buena relacion calidad-precio y sobre todo ir acompafiado
con una diferenciadora imagen que remita a la marca. La marca, sea cual sea
su posicionamiento en las diferentes tipologias de mercados, da prestigio,
personalidad al producto, lo identifica, lo nombra y lo hace reconocible, ayuda a

Su venta, promocién y su exportacion.

El discurso de un creador ha de ser coherente, emocionar con la obra y
sumarla con buena personalidad en todas sus diferentes formas de mostrarla,
ya sea desde un espacio expositivo, un envoltorio adecuado, un sitio web que
la muestre eficazmente o una exposicion donde interactie con un publico
visitante sin perder ni un apice de autenticidad con ruidos innecesarios. Ese

discurso parte de la aplicacion de su ADN

El ADN se construye con las peculiaridades descriptivas del autor y su obra.
Es un compendio, una lista de unos conceptos a veces mas abstractos y otras

mas concretos que ayudan a hacer nuestra descripcién.

Son adjetivos que nos describen. Estos pueden ser 6 6 7 y hasta 8 6 10,
siempre su eleccion implicara una renuncia a otros diferentes que nos

describan peor.

Esos adjetivos que definen la empresa pueden formar un dnico conjunto o se

pueden clasificar en apartados. La eleccién siempre es nuestra.
Por ejemplo podriamos separarlos en:

Parte figurativa, hablariamos de los iconos que nos definen y que a veces
repetimos (no confundamos con la logomania), son formas, lineas, trazos
esquemas, influencias gestuales o iconograficas que imprimen nuestro

caracter.
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Parte croméatica: El color es toda una filosofia, hay que saber los cromatismos
que nos son mas eficientes, entender el mundo del color para saber elegir
nuestras gamas. Serian las texturas de las que abusamos, los acabados de las
piezas, de la voluntaria renuncia de un color, hasta la profusion repetitiva de

varios pantones. Nuestra forma de pintar obedece a un esquema.

Y la parte abstracta: los hechos diferenciales del caracter de nuestros
productos, su filosofia de vida, sus influencias y su personalidad subjetiva.

Puede que haya empresas que utilicen parte de nuestros adjetivos, lo que es
importante es que los nuestros, juntos, posean una relacién que los hagan

fuertes y Unicos.

Una vez conseguidos esos caracteres se han de aplicar sus definiciones a toda

la empresa.

El ADN se ha de encontrar en el producto que generamos, por supuesto, pero
también deben estar presentes a la hora de realizar el envoltorio de este
producto, el packaging ha de estar de acuerdo con el ADN porque muchas

veces se ve antes, envuelve antes, y se usa mas que el propio producto .

Ha de estar presentes en la filosofia de la publicidad, en la concepcion de los
catalogos, en los exhibidores, en las tiendas, en los canales de venta, etc. Asi,
la personalidad se transmite unitariamente y todo se percibe como Unico, es
mas facil que nos encuentren entre miles de productos, es mas facil que nos
relacionen y, en definitiva, es mas facil establecer un vinculo con el

consumidor. Que nos recuerden, que nos recomienden y que nos disfruten.

Ahora que me dedico a explicar esta teoria, la encuentro facil e incluso ridicula
por logica, pero en mis inicios no tuve la misma intuicion para hacer las joyas

gue para sostener y proteger esta personalidad.

Intuitivamente y sin pensar, hace ya 20 afos, realicé unas colecciones que
vendia con gran éxito en un mercado que empezaba a reconocerme, pero la
falta de proteccion hacia el disefio que desarrollaba me llevo a sacar al

mercado una coleccion que no cumplia los estandares de ADN por el cual se
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me reconocia, alli aprendi que el mercado es sabio y que te clasifica muy
rapido y que necesita venderte y hablar de ti con rapidez y concrecion y que si
tu te escapas de ese estilo marcado, no cumples con la personalidad prometida

y no ocupas un lugar coherente.

Paso a continuacion a describir los adjetivos de la empresa RICARDO

DOMINGO que me pueden servir a modo de ejemplo para entender mi ADN.
Parte Figurativa. Elementos de la realidad pasados a lenguaje de joyeria.

Parte Cromatica, Mezcla de acabados, plata mate y plata pulida, oxidados,

barios.

Parte Abstracta. Cierto gamberrismo, alma de infante terrible, re-invento de la

joyeria convencional y sus estandares de imagen y promocion.

(Fotos joyas RICARDO DOMINGO)

DISENAR PARA MARCAS. CREAR SOLUCIONANDO UN PROBLEMA
BRIFING: Proceso de desarrollo y metodologia.

Después de unos afos dedicado a disefiar, fabricar, producir, vender vy
promocionar mi propia empresa me dedique a trabajar para otras marcas. Aqui

Nos encontramos ante otros retos.

En el momento de disefiar un producto y constituirle una imagen (logotipos,
marcas, displays, fotografias, promocionales, anuncios, catalogos, stands...) o
incluso envolverlo (maletas, packagings...), tanto si es para una obra propia
como si es para un tercero, significa un reto equivalente a cualquier otro

ejercicio de disefio. Se trata de crear algo con un brifing preestablecido.

El brifing son todas aquellas preguntas y respuestas que las determinan,
aquellas dudas y cuestiones que se formulan a quien hace el encargo, y que
encaminan la propuesta del creador hacia unas respuestas concretas, de las
cuales se obtendran unos parametros de actuacién personalizados que

condicionaran de forma directa los resultados.



PROYECCION DE LA TECNOLOGIA EN LA JOYERIA

TFG SANDRA YELO

No nos podemos poner a disefiar sin hacernos muchas preguntas sobre el
estado de la empresa, ¢como fabrica? ¢Con qué herramientas o maquinaria
cuenta? ¢Con qué presupuesto? ¢Su publico objetivo, sus canales de venta,
precio medio de sus productos, gamas, ferias, objetivos a medio y largo

plazo...?

El objetivo es analizar la empresa, estudiar la viabilidad del proyecto y, antes
de ponerse a trabajar, contar con una serie de premisas, por ejemplo el estudio
del curriculum de la marca, saber si en esos antecedentes han trabajado otros
disefiadores, asi como tomar en cuenta el impacto de su personalidad en la
empresa. En el caso de un pack, habria que estudiar como se han resuelto
anteriormente. Asi mismo hemos de investigar la disponibilidad de medios y de
recursos, tanto materiales como humanos de los que se dispone: recursos
propios, inversion externa, nivel de profesionalidad del personal, medios
técnicos como tecnologia, maquinaria, etc., ya que todo ello condicionara el
resultado final. Otro punto de importancia es el conocer el nimero de piezas de
la futura coleccion, de modo que se pueda asegurar un volumen de facturacion
rentable en funcién del nimero de veces que se pretende renovar la coleccion

cada afo.

El perfil del comprador a quien va dirigido el producto es de gran relevancia. Es
necesario analizar la tipologia de las tiendas, si sera mayorista 0 minorista, por
ejemplo, si se vendera en joyerias (qué joyerias y de qué nivel), tiendas de
regalo, o si el producto es susceptible de ser vendido en cualquier otro tipo de
establecimiento. Su posicionamiento en el mercado, ubicacién, sistema de
mostrar y vender el producto nos ayudara a despejar dudas sobe el disefio
final. Basandonos en dicha informacion se definird un target de clientes o
publico final al que va dirigido nuestro trabajo. Es fundamental conocer el
precio final del producto y la evolucidon de sus margenes, ya que este factor
condicionard de forma importante el tamafo, el método de fabricacion y la

complejidad de las piezas resultantes.

Otros factores que deberan ser contemplados a su vez son el marketing que se
efectuara y que resulta decisivo para el éxito de las colecciones y que abarca
desde como se presentan los muestrarios, el tipo de representante, la
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participacion en ferias sectoriales hasta la eleccion de nuevas tecnologias
como Internet y las redes sociales. Un factor externo adicional lo es la
evolucion del mercado, el cual puede afectar a la futura produccion; o el factor
moda, que puede dictar, por ejemplo, que las piezas sean de un determinado

volumen, color o acabado.

El llevar a cabo un analisis de todos estos condicionantes puede ser muy util,
pero los factores resultantes no tienen que tomarse con conformismo, sino
como una informacion que permita adecuar con éxito la estrategia de la

empresa para intentar cambiarla y, sobre todo, mejorarla.
ESTRATEGIA EN EL PRODUCTO Y EN SU COMERCIALIZACION

Tanto las empresas formadas por una sola persona como las grandes
multinacionales deben poseer una estrategia que describa el producto que
realizan, cdmo producirlo, a qué clientes va dirigido y como llegar hasta ellos.
Dicha estrategia se aplica con la misma y coherente filosofia a la creacion de la
imagen, la marca, el embalaje, la publicidad y las formas de venta. Es un factor
que variara en funcion de los medios y la capacidad de que se disponga, sin
olvidar que en muchas ocasiones las buenas y originales ideas son mas

eficaces que las grandes inversiones.

Posterior a ello vendra la fabricacion de este producto, que estara en funcion
de la tecnologia y los medios de que se disponga, asi como de la organizacion
y la capacidad de trabajo lo cual condicionara un resultado concreto con una

calidad y un precio final determinados.

Si deseamos vender correctamente nuestras obras es imprescindible estudiar
en detalle aquél sector de mercado al cudl va dirigido. Para introducirnos en él
debemos saber satisfacer las necesidades de los consumidores que lo
integran; pero no de todos. Debemos buscar aquella porcion de mercado
coherente con nuestros productos y, a partir de ahi, analizar el perfil de los
clientes que lo integran, sus formas de seleccion de compra, sus gustos y sus
intereses, poder adquisitivo, tipologia de tiendas que frecuenta, etc. Conocer el
segmento de poblacién al cual adecuar el producto y cuales son sus gustos,

permite saber elegir también el canal de distribucion més acertado, si el precio
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es el adecuado, la forma de venderlos y donde venderlos, despejando ademas

las posibles dudas sobre la imagen que desea aportar.
LA IMAGEN Y LA MARCA

En el momento en que nuestras ideas se han materializado en un disefio de
joyas y en la construccion de una serie de piezas personalizadas, en las cuales
hemos aplicado todos nuestros conocimientos técnicos adquiridos y en las que
hemos invertido innovacion conceptual, estética y calidad, debemos ahora
acompanfar la coleccion de todo aquello que necesita para que se venda de

una manera coherente. Hemos de implantar el ADN.

Desde como poner un precio a cdmo encontrar nuestro propio mercado,
pasando por dotarla de una buena imagen, hasta incluso cémo envolverla. Se
trata de cuidar, analizar e innovar o, en definitiva, hacer un ejercicio de disefo
no solo en la creacion de la joya o del objeto, sino también en su gama de
productos; en los procesos de produccién, en la busqueda del canal de
distribucion adecuado, en la creacién de una imagen solida y diferenciada, en
la busqueda de una forma creativa y nueva de venta. Pero siendo siempre

coherentes con las piezas que hemos creado.

El proceso de imagen empieza por la creacion de la propia marca, para lo cual
es aconsejable contar con un correcto asesoramiento profesional en la materia.
Esta marca debe identificarnos y contener los rasgos distintivos principales del
producto fabricado, respondiendo, al mismo tiempo, a la estrategia de ventay a

la imagen creada, comunicandolo, ademas de una forma adecuada.

Por lo que debe constituirse en definitiva una marcada filosofia de producto v,
por tanto, una soélida imagen para ella. Asi, el packaging resultante estara
condicionado, no solo por la forma, el volumen y el disefio de producto, sino
también por su imagen, su precio y la manera de venderlo o que en conjunto
debe dar lugar a una imagen unica y coherente de nosotros y de nuestros
productos que nos identificaran claramente. Un planteamiento que, por lo
general, debe materializarse con nuestro nombre y logotipo. La marca tiene
que estar representada en todos aquellos parametros de comunicacion en los

cuales se movera el producto, tanto los internos de la empresa: tarjetas,
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papeleria o facturas; como externos: el envase de las piezas, los elementos

promocionales, stands, etc.

(Fotos UnionSuiza )
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