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RESUMEN

Este trabajo de fin de master investiga el con-
cepto de disefiar marquesinas para paradas
de autobus culturalmente significativas como
medio para mejorar la identidad y la habitabili-
dad de los espacios urbanos. Centrandose en
el contexto de Barcelona, el estudio explora el
impacto del poder corporativo en el disefio y la
infraestructura del transporte publico.

Ademas, la investigacion examina el papel de
la publicidad en la sostenibilidad econdmica
de las ciudades, enfatizando los significativos
ingresos generados por los anuncios coloca-
dos en las paradas de autobus y otros espacios
urbanos. Si bien la publicidad contribuye a la
financiacién y mantenimiento de la infraestruc-
tura de transporte, plantea preocupaciones so-
bre la saturacién visual, el comportamiento del
consumidor y la priorizacién de los intereses
comerciales sobre los aspectos culturales y
estéticos de las ciudades.

El desarrollo del proyecto aboga por la inte-
gracion de elementos culturalmente significa-
tivos en el disefo de las paradas de autobus,
tomando inspiracion de la rica herencia cultur-
al de Barcelona. Mediante la incorporacion de
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caracteristicas culturales locales, las paradas
de autobus pueden convertirse en represent-
aciones simbdlicas de la identidad de una ci-
udad, fomentando un sentido de pertenencia
y orgullo entre residentes y visitantes. La in-
vestigacion explora diversas estrategias para
lograr esto, incluyendo el uso de elementos ar-
quitectonicos y artisticos que reflejen las car-
acteristicas y la historia unica de la comunidad
local.

Los hallazgos de este estudio demuestran el
potencial del disefio de paradas de autobus
culturalmente significativas para transformar
los espacios urbanos y mejorar la experiencia
urbana en general a través del disefio de un pro-
totipo de parada de autobus para la ciudad de
Barcelona con las caracteristicas previamente
mencionadas. Al abrazar la identidad cultural,
las ciudades pueden crear infraestructura que
trascienda la funcionalidad, convirtiéndose en
una fuente de inspiracion, participacion comu-
nitaria y expresion cultural. Esta investigacion
contribuye al debate mas amplio sobre la in-
fluencia del poder corporativo, el papel de la
publicidad y la importancia de la integracién
cultural en el disefio de entornos urbanos.
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Figura 1. Autor desconocido. Paradas en los ochenta. Archivo Fundacié TMB, 1987-1989.



