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Resum

En Gerard Garriga, també conegut com a Geri, é€s un artista gironi apassionat per la
musica. A través de les seves cang¢ons és capag de desfogar tots els seus pensaments
i canalitzar els seus sentiments. Ara mateix es troba en plena etapa de creixement
artistic elevant la seva imatge a un nou nivell. El seu estil ve marcat per la barreja i
influéncia del pop, trap, hip-hop i indie. El seu proper treball sera un EP anomenat
Flors Blanques i en ell es podra descobrir el nou tema Sindrome d’Abstinéncia, que
vol que vingui acompanyat d'un videoclip.

Els objectius d'agquest projecte son la realitzacié completa del videoclip, passant per
les fases de preproduccio, produccio i postproduccio, amb el repte d'aconseguir
transmetre amb el videoclip el mateix que transmet la cangd, creant aixi una
combinaciod inseparable d'audio i video.

Per assolir el propdsit se seguira la metodologia basada en les tres fases seguents:

La preproduccio és la fase més important per guiar el projecte i poder desenvolupar
les seguents fases sense problemes i d'una forma eficient. El primer és conceptualitzar
una idea i buscar referents. Es essencial la realitzacié de documents necessaris per a
la seguent fase, com el moodboard, guio literari, guio técnic, storyboard, pla de
rodatge i el pressupost.

La segUent fase, la produccié, es realitza el rodatge de totes les escenes del videoclip
seguint els documents fets en la fase anterior.

Finalment, la postproduccié on es duu a terme l'edicid de tot el material extret de la
produccid, el muntatge i la correccid de color i correccions d'errors en el cas que fos
necessari.

El resultat que obtenim és el videoclip anomenat anteriorment, un cop finalitzat
estara llest per a la posterior publicacid a les xarxes socials i la seva difusio.
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Paraules clau
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Enllacos
Enllag al videoclip Sindrome d’Abstinéncia:

https://youtu.be/LAuS5Xs7WJgo

Enlla¢ al Making off:
https://youtu.be/v5p50Xhb40Q

Enlla¢ a I'animatica:

https://drive.google.com/file/d/1IKDiagzd_s_Zz. OhAAW7om|PIr6SRKWi|

e/view?usp=sharing



https://youtu.be/LAu5Xs7WJqo
https://youtu.be/v5p5oXhb4OQ
https://drive.google.com/file/d/1KDiagzd_s_Zz_0hAAW7omjPlr6SRKWje/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1KDiagzd_s_Zz_0hAAW7omjPlr6SRKWje/view?usp=sharing
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Glossari

Preproduccié: Procés de preparacié de tots els elements implicats en una
produccio audiovisual de qualsevol mena.

Produccié: Procés on es desenvolupa tot el planificat préviament a la
preproduccio seguint normalment un pla estrictament marcat.

Postproduccio: Procés posterior a la produccié on hi ha una manipulacié del
material enregistrat per donar un resultat final mitjangant I'edicio.

Moodboard: Collage digital que identifica la idea en la qual es basa un
projecte o una idea.

Storyboard: Guid il-lustrat d'un projecte audiovisual abans de la seva
realitzacio.

Guio Literari: Document on descriu el que es veura en la produccid, s'inclouen
dialegs, s'expliquen les accions, els que succeeix i una breu descripcié de la
localitzacio.

Guidé Teécnic: Document que conté la informacié necessaria per enregistrar
cada pla d'una obra audiovisual.

Pla de rodatge: Document on figura l'ordre en que es gravaran els plansi els
objectius que ha d'assolir I'equip de rodatge. Indica com i quan s'ha de
realitzar.

Rodatge: Moment de la produccié audiovisual on es passa a l'enregistrament
d'imatgesiso segons el pla establert, seguint el guié técnic i el pla de rodatge.

Muntatge: Procés on se seleccionen els clips de video i audio més bons del
rodatge i es posen en ordre seguint els guions, donant sentit a l|'obra
audiovisual.

Making off: Video document o imatges que detallen com ha estat la
realitzacié d'una obra audiovisual.

Render: Procés per generar una imatge o un conjunt d'imatges. Es un tipus
de representacio grafica.

13
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1. Introduccioé

1.1 Motivacioé

Des de ben petit sempre m'ha agradat |la fotografia i aguesta passio se m'ha fet més
gran a mesura que m'he endinsat en aquest grau, pero sobretot en aquest Ultim any.
Es un mon que barrejat amb I'edicié de videos sento que en sé bastant, perd alhora
veig treballs d'altres artistes i sempre em quedo amb moltes més ganes de continuar
experimentant i portar el meu art a un altre nivell.

Pel que fa a l'apartat dels videos, si que sento que és on més puc millorar, ja que no
tinc tanta experiéncia. Molts videos que utilitzo per editar no els he gravat jo, per tant,
noem sento amb la llibertat total de dir que és un producte meu. El fet de poder dirigir
i escollir com ha de ser aquest video és un esdeveniment Unic i sento que realment
sera un producte integrament amb la meva esséncia.

Quan em vaig veure en el moment d'escollir quin tema de TFG havia de realitzar ho
vaig veure molt clar, la produccio d'un videoclip musical era la combinacio perfecta
per seguir amb la meva passio per la fotografia | poder millorar. També dit d'altra
forma seria comencar la meva experiencia gravant videos per donar forma i sentit a
que sento. Veure com m'expresso artisticament en aquesta disciplina és un repte que
tinc moltes ganes d'abordar.

A més a més, m'endinsaré en un moén pel qual sento molta passié també, el de la
musica. A part que és molt important que em motivi la mudsica, ja que si no un
videoclip manca de sentit. També el fet d'escoltar una canc¢d i haver-ho de plasmar
amb imatges és un repte gque tinc ganes d'encarar, pel fet que no m'hi he enfrontat
mai i considero que és molt personal. A part, en els Ultims dos anys he desenvolupat
una devocid per la musica, sobretot d'aqui a Catalunya. Considero que hi ha artistes
molt bons que no tenen la repercussié que mereixen. A més a més, molts d'ells i elles
sdn artistes amb un projecte autogestionat que aconsegueixen un resultat realment
bo i mereixen oportunitats per continuar creixent. Per tant, el fet de poder formar part
d'aquest entorn m'omple d'orgull i em motiva per fer-ho bé, ja que soc conscient que
no ho fan per passar I'estona sind pergueé realment si volen dedicar.

Per acabar, una de les meves grans motivacions a I'hora de realitzar aquest TFG és pel
meu futur. Poder ensenyar aquest video i que es reflecteixi la meva professionalitat, el
treball ben fet i sobretot un resultat molt cuidat visualment. En resum, que em senti
orgullés d'ell i que em pugui representar com a artista.

14
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1.2 Formulacio del problema

El problema que es planteja en aquest treball, és la necessitat d'un videoclip per a la
cangdé Sindrome d’Abstinencia del nou EP d'en Geri.

Tenir una cangd amb un videoclip és una molt bona forma de donar-li promocio i fer
que la gent 'escolti i la miri. Sobretot perque el videoclip é€s una eina més amb la que
pots transmetre el que sents per la cangd i és una altra forma d'estimular el public.

Com aguesta canc¢d forma part d'un EP, és una cancd que té una clara prioritat, ja que
s'estrena amb un videoclip. Aixd no sempre passa, pel fet que o bé no es tenen els
recursos necessaris per realitzar el videoclip o senzillament perque I'artista no |i vol
donar tanta importancia a aquella canco.

Perd per centrar-nos en el nostre cas en particularial problema al qual ens enfrontem,
necessitem dur a terme un videoclip per una cancd d'en Geri, donat que vol donar-li
prioritat envers altres i el seu problema més gros és la falta de pressupost.

1.3 Objectius generals del TFG

L'objectiu general d'aquest TFG com s’ha dit préviament, és la realitzacié d'un
videoclip, per fer aixd, primer s’hauran d’aplicar tots els coneixements adquirits durant
el Grau, perd també s’han d’ampliar, sobretot en 'ambit del rodatge i com dur-ne un
aterme.

El fet d'agafar les responsabilitats d'estar implicat en un projecte real per un artista al
gual li interessa continuar creixent també és un repte de molta responsabilitat, a més
a més amb el rol de director. L'objectiu s’ha d'assolir respectant totes les fases de la
realitzacié d'un videoclip; la preproduccid, la produccié i la postproduccid.

Finalment, la satisfaccio personal i la de I'artista seran també objectius i arribat a cert
punt, també ho sera poder mostrar aquest treball a futures empreses o clients que
tinguin necessitats comunes a la linia de treball d'aquets mateix projecte.

1.4 Objectius especifics del TFG

La creacid d'un videoclip i, per tant, assolir tots els objectius anteriorment esmentats
requereix també l'assoliment d'alguns objectius més especifics:

1 Aconseguir donar-li un sentit a les sensacions que transmet la cango a través
del videoclip.

1 Donar un missatge clar i entenedor en el video.

1 Obtenir un resultat que sigui el millor possible amb un pressupost minim i
utilitzant 'equipament de camera del CITM {Centre de la Imatge i Tecnologia
Multimedia).

1 Desenvolupar les aptituds necessaries per a un rodatge real.

1 Seguir a mesura del que sigui possible el fil de la planificacid inicial.
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1 Ser capacg d'estar preparat per els imprevistos que puguin sorgir i tenir una
estratégia en cas de no poder dur a terme alguna idea inicialment pensada.

1 Realitzar un muntatge realment interessant i aportar un nivell superior als
bruts alhora de la postproduccio.

1 Reflectir en el resultat final del videoclip un treball molt técnic i cuidat, no
nomeés en la part narrativa.

1.5 Abast del projecte

Aguest projecte es basa en la produccid d'un videoclip pel tema Sindrome
d'Abstinéncia d'en Geri, en ell, entra tot el que comporta un videoclip, des de la idea
fins a la publicacié d'ell, passant pel desenvolupament (preproduccid), la realitzacié de
la tasca fisica (produccid) i la posterior edicié (postproducciod) i publicacid.

Aqguest projecte sera utilitzat de forma personal com a portfoli, també sera utilitzat
per en Geri per promocionar-se a ell mateix i a la seva feina musical.

En Geri el fara servir per promocionar el seu nou EP, Flors Blanques, a part de la
mateixa cangd en concret, i la seva propia imatge com a artista. Emprant les xarxes
socials com Instagram o Twitter es donara difusid entre els seus seguidors i aixi
poder continuar ampliant la seva base d'admiradors i fer un esglad més en el que és
el seu somni, viure de la muUsica.

Aguest projecte s'utilitzara com a portfoli pel futur professional, com anteriorment
s’ha dit, podent mostrar aixi els resultats d'un projecte real i que es té la capacitat per
dur-lo a terme. També seré beneficiari de I'experiéncia que és viure un projecte amb
repercussions reals encara que no sigui a escala global, servira per introduir-se en
produccions de més gran escala en un futur.

Els beneficis seran I'augment de seguidors d'en Geri a xarxes socials i el nombre de
visites tant a YouTube com a Spotify.

El benefici personal és guanyar visibilitat davant altres artistes que estiguin interessats
en el projecte elaborat i realment els agradi el resultat final. Si tenen unes necessitats
semblants a les d'en Geri, podrien contactar, i aixi, a poc a poc anar guanyant un nom,
per aixi escalar en produccions més grans i en equips de persones realment
experimentades en produccions de gran magnitud.
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2. Estat de I'art

2.1 La historia del videoclip

Actualment, el videoclip musical és una eina més de marqueting utilitzada sobretot
per les discografiques per a publicitar artistes, aixi com poder vendre albums i treure
un redit economic. Present de forma audiovisual, es pot veure en molts dels seus
ambits; cine, televisio...

Per poder contextualitzar el videoclip en l'actualitat i com ha arribat on és ara, és
necessari un breu recorregut per la seva historia.

2.1.1 Precedents

A la década del 1870, a les sales de ball ja es combinava la musica amb certes
diapositives, ja naixia la necessitat de relacionar la imatge amb el so. A més a més,
amb l'invent del fonograf, que es pot veure a la figura 1, realitzat per Edison, es va donar
peu al naixement de la indUstria discografica.l

Figura 1. Fonograf, 1877.

Més tard apareix Oskar Fischinger, cineasta de renom que va fer obres
avantguardistes, pertanyent al moviment cineasta que va comencar a la decada del
1920. Fischinger tenia la musica com a un element clau a les seves pel-licules i curts,
sincronitzava la musica amb els fotogrames.?

Fent un salt a la década del 1940 apareix un dels primers aparells técnics directament
relacionat amb la historia del videoclip, el Panoram, visible a les figures 2 i 3.

1 Gifreu, A. & La Casa del Cine. (2009). SEMINARIO HISTORIA DEL VIDEOCLIP. Recuperat el 16
de marg del 2022, de http://www.agifreu.com/docencia/seminario_videoclip.pdf

2Centre de Cultura Contemporania de Barcelona. (2016, 18 octubre). Oskar Fischinger -
Cineasta. CCCB. Recuperat el 16 de marg del 2022, de
https://www.cccb.org/ca/participants/fitxa/oskar-fischinger/11675
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Es tractava d'una caixa que reproduia curts musicals, va ser molt popular als Estats
Units durant aquella década.

Més tard el Panoram va quedar en l'oblit en apareixer la televisid, perd durant la
década dels 1960 va apareixer la versidé millorada: el Scopitone. Aquest es va
comercialitzar en un inici a Franga i després es va estendre per tota Europa per més
tard va arribar als Estats Units. Les seves millores, com es pot observar a la figura 4,
eren gue la pantalla era més gran i a color, a diferéncia del Panoram.

Figura 2. Panoram, 1940.

Figura 3. Panoram, en funcionament: Soundies Played on a Mills Panoram.?®

A més a més, no nomeés era una reproduccid d'imatges de I'artista, es buscava que les
imatges reflectissin una histdria que era la que la lletra de la cangd volia transmetre.
Va ser un aparell molt exités a Europa, ja que va permetre a diversos grups socials
exclosos de la televisid expressar-se a través d'ell. El seu éxit, perd, va ser molt breu,
nomeés durant aquella mateixa decada, pel fet que com el Panoram, va ser oblidat per
la televisio.

--a—-o-hp-m--u-u-m—a“
3 » wie® -

Figura 4. Scopitone, 1960.

3GretchEP. (2009, 7 febrer). Soundies Played on a Mills Panoram [Video]. YouTube. Recuperat
el 17 de marc¢ del 2022, de https://www.youtube.com/watch?v=RRIGB1P-rAc

18


https://www.youtube.com/watch?v=RR9GB1P-rAc

UNIVERSITAT POLITECNICA DE CATALUNYA
BARCELONATECH
Produccié d'un videoclip musical Centre e la imatge | 1a Tecnologls Mulimada

2.1.2 Les bases

En la mateixa década del 1950 van comencar a apareixer les produccions de Metro
Golden Meyer, del productor: Arthur Freed. Es van estrenar pellicules com: Un
America a Paris, Cantant sota la pluja, Melodijes de Brodway i Un dia a Nova York. Totes
aguestes pellicules combinen peces musicals cantades per actors de la mateixa
pel-licula.

Es per aixd que a mesura que avancava el temps era més comu veure a cantants amb
el rol d'actors, el primer de tots, el conegut Elvis Presley, el Rei del Rock, qui va
protagonitzar 31 pel-licules entre el 1956 i el 1965. Un exemple és el de la figura 5, on
canta No More, a la pel-licula Blue Hawaii.

Figura 5. Elvis a la pel-licula Blue Hawaii cantant No More.*

També The Beatles el 1964 van gravar A Hard Day's Night, el que es podria coneéixer
avui en dia com a videoclip musical, ja que hi havia la posada en escena del grup.
Posteriorment van treure Help!l. Ambdues sdn pellicules on es pot veure aguesta
produccié més semblant als videoclips que coneixem avui en dia, un dels factors que
ho indica és que els plans van en ritme amb la muUsica.

A més a més de gravar aquestes pel-licules, The Beatles van ser els primers a gravar
clips promocionals per ser emesos en televisid i aixi promocionar les seves cancgons,
molts semblant al que podem considerar un  videoclip. The Rolling
Stones, The Kinks i The Who van seguir els mateixos passos que The Beatles traient
clips promocionals.

4David Preece. (2013, 19 novembre). Elvis Presley «<No More» in «Blue Hawaii» (Hanauma Bay,
Oahu, Hawaii) [Video]. YouTube. Recuperat el 17 de marg¢ del 2022, de
https://www.youtube.com/watch?v=gYoK-VSuvl 0&t=5s
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Fins al 1975, pero, no apareix el primer videoclip considerat com a tal, Bohemian

Rhapsody, que es pot veure a la figura 6, de I'album A night at the opera de Queen. Va
ser dirigit per Bruce Gower i la finalitat era promocionar l'album.

Produccié d'un videoclip musical

Figura 6. Videoclip de Bohemian Rhapsody, 1975.°

2.1.3 L'inci: 1980

Hi va haver un canvi molt marcat a la historia del videoclip, i s'ha d'assenyalar amb la
creacio del canal MTV. L'l d'octubre del 1981 va comencar la retransmissio del canal,
dedicat exclusivament a la reproduccio de videoclips. Les 24 hores del dia cada dia de
l'any.

La retransmissio va comencar amb Video kill the radio stars de The Bangles.

La década del 1980 i la del 1990 va estar clarament marcada per la MTV, va guanyar
molta importancia i es va convertir en una eina clau per a les discografiques. Era
imprescindible apareixer-hi per a la difusié dels videoclips | per a la promocié dels
treballs discografics.

MTV s'ha implicat de forma transcendental en la inddstria musical, organitzant
esdeveniments musicals, produint llancaments discografics i celebrant i entregant
premis als millors videoclips de I'any als Video Music Awards.®

El 1983 es va estrenar un dels clips que també va marcar época i es va diferenciar de
tota la resta, Thriller de Michael Jakcson, dirigit per John Landis, visible en la figura 7.
Era un videoclip que s'allunyava del video-performance i s'acostava més al video-
concepte. També es va allunyar de la duracié usual de tres minuts, durava poc més de
vint minuts fent aixi que la duracié del video no depengui de |la duracié de la cancé.

5 Queen Forever. (2016, 14 desembre). Queen - Bohemian Rhapsody (1975 Video) [Video].
YouTube. Recuperat el 17 de mar¢ del 2022, de
https://www.youtube.com/watch?v=wBgMbefDgys

¢ Tormo, T. (2014, 16 maig). Una mirada a la historia del videoclip (1a parte). Hispasonic.
Recuperat el 17 de marg¢ del 2022, de https://www.hispasonic.com/reportajes/mirada-historia-
videoclip-1-parte/39290
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Cal remarcar, que gracies a la difusié d'aquest video, I'album al qual pertanyia es va
convertir en el més venut de tots els temps.

Figura 7. Thriller de Michael Jackson, 1983.7

2.1.4 1990 - Actualitat

A la década dels 90 neixen nous artistes i nous idols juvenils, es van buscar nous estils,

es destaca la presencia dels Backstreet Boys, Madonna, Spice Girls i Britney Spears
entre molts d'altres.

Dels artistes anteriorment anomenats destacar els seguents videoclips:

I Want It That Way dels Backstreet Boys (1999) - Figura 8

En aquest video es pot observar el grup en diferents localitzacions cantant certes parts
de la lletra a camera. Es va convertir en un hit instantaniament.

Figura 8. | Want It That Way dels Backstreet Boys, 1999.

7 Michael Jackson. (2009, 3 octubre). Michael Jackson - Thriller (Official Video) [Video].
YouTube. Recuperat el 17 de marg¢ del 2022, de
https://www.youtube.com/watch?v=sOngjkJTMaA
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Produccié d'un videoclip musical

...Baby One More Time de Britney Spears (1998)

En aquest videoclip, Britney es converteix en un personatge, també es nota una cura
en els decorats del video. Va resultar ser un hit i li va servir per fer el salt a ser de les
estrelles del moment.

A la década dels 2000 apareix tot un altre boom d'artistes internacionals, a més a més
ara no només eren estrelles del pop, cada cop més géneres eren visibles a escala
mundial. En sén moltes i totes tenen un estil molt marcat, pero de les més destacables
sén: Rihanna, Eminem, Amy Winehouse, Coldplay, Lady Gaga...

Destacar-ne els videoclips:
The Real Slim Shady d’Eminem (2000)

Eminem aconsegueix crear un auténtic éxit on no només amb la cangd sind que amb
el videoclip va guanyar molta popularitat, tot i que ja en tenia.

Podem veure diferents decorats que estan molt cuidats i detallats i ell mateix es
converteix en un personatge del mateix videoclip on té un estil molt significatiu. Va
aconseguir que un estil de musica com el rap, agradés mundialment i que el hip hop
traspassés barreres que encara no havia travessat.

Single Ladies de Beyoncé (2009) - Figura 9

Un videoclip que es va fer reconegut a escala internacional i la posada en escena era
senzilla. La posada en escena era la mateixa artista cantant i ballant amb una
coreografia del seu propi tema, en un mateix set.

Figura 9. Single Ladies de Beyoncé, 2009.
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A la nova década dels 2010 apareix una nova forma de promocionar els videos i és a
través de YouTube, una eina que avui en dia encara s'utilitza i és gairebé indispensable
on tots els artistes hi son presents i hi publiquen els videoclips. Amb l'auge d'internet,

la difusio dels videoclips es fa molt més senzilla i a finals de década apareixen molts
artistes, ja que és més senzill poder gravar-ne un propi i poder publicar-lo.

Produccié d'un videoclip musical

Per aguesta nova década, els artistes de la década dels 2000 molts segueixen en auge
i també n'apareixen de nous: Rihanna, Katy Perry, Taylor Swift, Rosalia, Miley Cyrus,
Justin Bieber i molts més.

Destacar-ne els videoclips:
Wrecking Ball de Miley Cyrus (2013) - Figura 10

Miley Cyrus es mostra completament trencadora en aquest videoclip on nomeés veiem
un set; ella mateixa sobre una bola de demolicid trencant-ho tot. Va crear molt
enrenou en xarxes socials, ja que ella mateixa va voler trencar amb la seva imatge
passada.

Figura 10. Wrecking Ball de Miley Cyrus, 2013.

Despacito de Luis Fonsi (2017)

Actualment, és el videoclip més vist de YouTube. Podem veure a l'artista cantant la
cango a camera en diverses localitzacions que conviden a estiu.
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Malamente de Rosalia (2018) - Figura 11

Malamente va ser un hit que li va permetre a Rosalia fer el salt a la fama. El videoclip
va ser molt difés en I'ambit nacional espanyol, perd també a escala internacional.
Destacar-hi la gran quantitat de simbologies que sén presents i com de cuidats estan
els decorats. Va ser un impuls que va donar a conéixer el seu alboum El Mal Querer,
amb molt bones critiques.

Figura 11. Malamente de Rosalia, 2018.

En la déecada actual, YouTube és l'eina principal i gairebé uUnica de la difusid de
videoclips. Pel que fa a l'estética ha evolucionat molt | ara es fusionen noves
tecnologies i també s'utilitzen recursos grafics d'antics videoclips. Canviar el format
de 16:9 a 4:3 n'és un exemple.

Artistes de renom d’ara sén: Rosalia, Billie Eilish, BTS, Bad Bunny, The Weeknd i molts

més.
Alguns exemples:
MONTERO de Lil Nas X (2021) - Figura 12

Montero és un videoclip que similarment a Malamente, hi ha moltissima simbologia.
Molt criticat per certs sectors a les xarxes socials i elevat per altres. Clarament, és una
marca de trencar els rols de génere, que va ser una de les causes per rebre tantes
critiques.

Figura 12. Portada de I'album Montero de Lil Nas X, 2021.
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NDA de Billie Eilish (2021) - Figura 13

NDA és un videoclip gue només té una localitzacid, perd que genera una sensacio de
molta empatia amb la propia Billie Eilish que n'és la protagonista. Aconsegueix
transmetre molt bé la cancé.

Figura 13. NDA de Billie Eilish, 2021.

Actualment, el videoclip ja no només s'utilitza d'una forma publicitaria, no és només
ensenyar visualment la can¢é al consumidor, és un nou llenguatge audiovisual en el
qual la cancd és acompanyada i serveix per transmetre un missatge molt potent al
gui ho visualitza aconseguint que empatitzi.

2.2 Referents

Situant en Geri en els estils de trap, hip hop, pop i indie principalment, s'ha fet una
recerca a escala autondmica de grups/artistes que puguin seguir un estil similar de
musica i imatge per poder encarar el projecte en un marc clar. Acabada la recerca es
troben nombrosos grups i artistes, que son: Ginesta, Massaviu, Pol Bordas, Sangaku,
Lluc, Ferran Palau.

Guio

Després de realitzar un estudi dels artistes i grups mencionats anteriorment s'ha
pogut analitzar les diverses estructures i narratives que se solen utilitzar en els
videoclips i aixi poder comparar amb la idea original.

Després d'aquest estudi, s'ha vist que es poden seguir diverses narratives, una d'elles
és a lartista/grup cantant a camera constantment en diverses localitzacions
relacionades (o0 no) amb la lletra de la cancd. En la figura 14, per exemple, veiem el
videoclip context de Pol Bordas on apareix ell en diverses localitzacions d'una mateixa
casa i gairebé sempre cantant camera.

25


https://www.youtube.com/watch?v=OORBa32WFcM

UNIVERSITAT POLITECNICA DE CATALUNYA
BARCELONATECH
Produccié d'un videoclip musical Centre e la imatge | 1a Tecnologls Mulimada

Una de les altres narratives és centrar-se concretament en la lletra i buscar transmetre
la can¢o d'una forma més impactant, no necessitant a l'artista en camera, com en el
videoclip de L'Eva i la Jana de Ginesta, visible en la figura 15, on les dues noies sén
protagonistes de la historia que explica la cangd, tot i que també és cert que els

cantants apareixen interpretant la cang¢o, perd d'una forma integrada dins la historia
gue han creat.

Figura 14. context de Pol Bordas.®

Figura 15. L'Eva i la Jana de Ginesta..®

També és comdu fer servir la técnica de tenir a I'artista en camera, que canti la cangd i
gue alhora la narrativa tingui relacié amb la mateixa lletra, com es pot interpretar en
el videoclip ENS HEM FET GRANS d’en Lluc, visible en la figura 16, I'artista canta part
de la lletra a camera, perd no tota, mentre el video va explicant una historia.

Figura 16. ENS HEM FET GRANS de Lluc.”®

& Lungomare - Pol Bordas. (2021, 16 novembre). context - Pol Bordas (prod. Scotty DK) [Video].
YouTube. Recuperat el 17 de marc del 2022, de https://www.youtube.com/watch?v=CtfVeOh-
PHM

9GINESTA. (2021, 23 abril). GINESTA - L'Eva i la Jana (Videoclip Oficial) [Video]. YouTube.
Recuperat el 17 de marg¢ del 2022, de https://www.youtube.com/watch?v=hL550XbnUuA

OLLUC. (2021, 4 juny). ENS HEM FET GRANS - Lluc [Video]. YouTube. Recuperat el 17 de marg¢
del 2022, de https://www.youtube.com/watch?v=xgNwmApXwWU
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Muntatge

Pel que fa al muntatge sol ser molt sovint I'Us de plans rapids, dinamics i
desenfocats, o també I'Us de fotos, combinant-lesamb plans que si sén estatics,
enfocats | ben enquadrats. Un exemple observable és el de les figures 17 i 18, del
videoclip terceravegada d'en Pol Bordas on en menys d'l segon apareix una noia per
un passadis | es mesclen frames d’ella amb més soroll i pintades de pinzell amb els
frames capturats sense manipular, creant aquest efecte de rapidesa i canvi.

Figura 17. terceravegada de Pol Bordas."

Figura 18. terceravegada de Pol Bordas.

Es important saber relacionar el tipus de muntatge amb el tipus de cancd. Si la cancd
és més lenta, no es dona I'Us d'aquests plans anomenats anteriorment, el ritme del
muntatge és molt més lent i tranquil.

Només en el cas que sigui una cancd més activa es dona aguest Us. Per exemple,
I'efecte contrari seria el videoclip de L'Ultim Ball de Ginesta, es pot veure en la figura
19, on els primers 40 segons del videoclip és un mateix pla amb un lleuger zoom in.

T Lungomare - Pol Bordas (2021, 5 marg). Pol Bordas - terceravegada (amb Quimo) Vid. by YAN
[Video]. Youtube, Recuperat el 17 de marg del 2022, de
https://www.youtube.com/watch?v=xLIrZl FB7Xg
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Figura 19. L'Ultim Ball de Ginesta.”

ll-luminacio
La il-luminacio en els videoclips és normalment for¢a contrastada.

La temperatura sempre acostuma a ser exagerada, o bé molt calida o bé molt freda,
generar contrastos en un mateix videoclip amb la temperatura de color també és
una técnica prou utilitzada. Un exemple el tenim en el videoclip Reflexe de Ferran
Palau on passa d'una llum calida a una freda en el mateix espai.

Figura 20. Reflexe de Ferran Palau.®

Figura 21. Reflexe de Ferran Palau.

2GINESTA. (2021, 15 octubre). GINESTA - L'Ultim Ball (Videoclip Oficial) [Video]. YouTube.
Recuperat el 17 de marg¢ del 2022, de https://www.youtube.com/watch?v=FPCnclblUpk

¥ Ferran Palau. (2020, 13 desembre). Ferran Palau - Reflexe (video oficial) [Video]. YouTube.
Recuperat el 17 de marg¢ del 2022, de https://www.youtube.com/watch?v=4m8QWWRTFn4
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Escenificacié

L'escenificacié dels videoclips depenen de la narrativa, perd normalment quan volen
ser més intimistes, s'usen primers plans de l'artista o actors i plans detall d'alguns
objectes. Com és visible en les figures 22 | 23, dels videoclips Tot El Que No Hem Vist
de Massaviu i mitjanit de Pol Bordas, on s'utilitzen aquests primers plans de les actrius
durant uns segons per poder veure que senten i aixi empatitzar i identificar-nos amb
elles.

™

Figura 22. Tot £/ Que No Hem Vist de Massaviu.'*

Figura 23. mitjanit de Pol Bordas.™

Vestuari

Pel que fa al vestuari dels videoclips s'ha pogut observar que no es porta cap peca
concreta a no ser gue l'escena ho requereixi. Un cas que ho requereix és el videoclip
de Promeses Trencades de Massaviu, es pot veure en la figura 24, on hi ha actors que
representen ser policies i utilitzen el vestuari de Mosso d'Esquadra per representar-
ho.

Normalment, sén escenes quotidianes, per tant, es roba no estrident, ara si, el color de
la roba és cuidat pergué no desentoni amb l'estética del videoclip ni amb la narrativa.
Com a exemple tenim el videoclip unacancénormal d’en Pol Bordas, es pot veure en
la figura 25, on fa servir roba que es pot catalogar com a quotidiana i que alhora no fa
gue l'espectador es fixi, ja que no és rellevant.

“MASSAVIU. (2021, 30 abril). Tot El Que No Hem Vist - Massaviu [Video]. YouTube. Recuperat el
17 de marc del 2022, de https://www.youtube.com/watch?v=ME-Ko6U8ZyU

'>SLungomare - Pol Bordas. (2021, 18 juny). mitjanit - Pol Bordas & Scotty DK amb Sr Chen
[Video]. YouTube. Recuperat el 17 de marg del 2022, de
https://www.youtube.com/watch?v=NWt5InYS77k
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Figura 24. Promeses Trencades de Massaviu.®

Figura 25. unacan¢énormal de Pol Bordas."”

Estética del videoclip

S'ha observat que a vegades es fa Us d'algun filtre "retro" que simula una antiguitat en
el videoclip, ajuntant-ho amb una proporcid 4:3. Hi ha videoclips que sén integrament
amb aquest filtre i també n'hi ha que l'usen només de forma narrativa en certes
escenes o plans, mesclant-ho amb plans sense aquest filtre.

També és comu afegir més soroll del normal, de nou, donant aquest toc antic. Es el
cas del videoclip MASTERPIECE de Sangaku on utilitza un excés de soroll per donar
aguest aspecte més “retro” i en algun instant també utilitza un filtre per saturar més
els colors, visible en la figura 26, reforcant més 'aspecte antic.

Figura 26. MASTERPIECE de Sangaku.'®

®MASSAVIU. (2022, 4 marg). Promeses Trencades - Massaviu (amb Pol Bordas) [Video].
YouTube. Recuperat el 17 de marg¢ del 2022, de
https://www.youtube.com/watch?v=pfo9305m7Sol

7Lungomare - Pol Bordas. (2020, 10 juliol). Pol Bordas - Unacangénormal (Videoclip Oficial)
[Video]. YouTube. Recuperat el 17 de marg del 2022, de
https://www.youtube.com/watch?v=ovdAUUaEM88

BFlame TV. (2020, 6 setembre). SANGAKU - MASTERPIECE (Official Music Video) Prod. Chuki
Beats [Video]. YouTube. Recuperat el 17 de marg¢ del 2022, de
https://www.youtube.com/watch?v=]l14Yf8Lv6bQ

30


https://www.youtube.com/watch?v=pf93O5m7SoI
https://www.youtube.com/watch?v=ovdAUUaEM88
https://www.youtube.com/watch?v=jI4Yf8Lv6bQ

UNIVERSITAT POLITECNICA DE CATALUNYA
BARCELONATECH
Drod UCCié d'UI’] \/ideoclip musical Centre de la Imatge | la Tecnologia Multimédia

2.3 Estudi de Mercat

S'ha dut a terme un estudi de mercat per tal de poder situar i contextualitzar el
projecte gue s'ha de realitzar. Per aix0 s'ha tingut en compte quin és el public objectiu
i se I'ha descrit, tenint en compte també a la competéncia que té un objectiu comu.

Per definir al public objectiu s'ha tingut en compte el seglent:

El rang d'edat. Tenint en compte que tractem d'un artista individual tirant cap a
intimista i que té 24 anys, el rang d'edat el situem entre uns 14-30 anys, els temes més
tractats en les cangons son I'amor i el desamor, per tant, es poden sentir identificats
des d'adolescents a joves d'uns 20 anys.

En I'ambit geografic, tenint en compte que les cancons sdn en catala s'ha reduit en
I'ambit dels Paisos Catalans, on es parla més la llengua, també es pot expandir més
enlla, perd és més improbable.

Parlant de classe social, identifiguem el public objectiu en la classe mitjana, en Geri
no és un artista que mostri les seves excentricitats en els videoclips i tampoc en
gaudeix, no hi ha elements de luxe ni mansions, ni cotxes esportius, per tant, és dificil
que agradi a una classe social més alta per falta d'empatia.

Per acabar, politicament ho situariem meés a un public objectiu d'esquerres, no pel
que es diu a les lletres, ja que poques vegades en Geri es pronuncia sobre temes
ideologics en les cangons (pero si ho fes, seria d'aquesta tendéncia) sind més aviat pel
seu contingut a les xarxes socials com Instagram o Twitter.

Pel que fa a directors i productors podem trobar al seglent com a competéncia:
En Jordi Lops, com a competéncia podriem trobar a diversos directors de la zona, perd
ens centrarem en un. Jordi Lops és un director que ha treballat per Leiti Sene i també
altres artistes que donen més el perfil del projecte, com Flashy Ice Cream, 31 FAM i
Senyor Oca.

La forma de produir de Jordi Lops és molt dinamica, sempre mostra molt moviment i
dinamisme en els seus videoclips i fa Us d'efectes visuals interessants. A més a més
dona aguesta sensacio d'improvisacio i que res esta suficientment preparat, pero
sempre queden uns bons resultats. A nivell narratiu intenta variar i un dels videoclips
més interessants on es pot veure aquesta transgressid és al de Només Tu de Flashy
Ice Cream.

Flashy Ice Cream també té una productora anomenda Blackvision, amb qui han
produit nombrosos videoclips fins al moment.
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2.3.1 Artistes individuals / intimistes

Molts dels artistes que tenen els mateixos ndmeros aproximadament que en Geri sén
projectes autogestionats, no tenen grans productores darrere que posin diners per
poder realitzar grans videoclips de molt pressupost.

Tenint aixd en compte, hi ha un cert nombre d'artistes que comparteixen el mateix
public objectiu, molts dels que s’Than anomenat anteriorment; Pol Bordas, Sangaku...

No comptarem a aquests artistes com a competéncia, ja que en Geri ha col-laborat i
continua col-laborant amb molts d'ells, pel fet que aixi expandeixen la seva base de
seguidorsia més a més hi manté una relacidé molt propera més enlla de la musica.

En Geri ha col-laborat amb: Sangaku, Pol Bordas, The Tyets, Lil Geri... | altres cantants
que segueixen una mateixa linia d'artista individual més intimista.

2.4 Tria de referents

Per finalitzar, un cop analitzat el mercat i els referents s'ha fet una tria del que
interessa i el que pot potenciar al maxim aguest projecte, que és el que es pot agafar
de cadascun i que és el que es pot utilitzar per destacar dels altres.

Pel que fa al guid, s'ha agafat la idea de transmetre la cancé amb una historia, perd
també es fa servir la part del cantant interpretant la lletra davant de camera, pero per
destacar dels altres, només sera amb una frase de la cangd, fent aixi que aquesta
tingui molt émfasi i sigui determinant.

Pel muntatge, tenint en compte que és una cang¢d lenta no s'adopten els recursos
dinamics de veure frames diferents en poc espai de temps, s'ha emprat la técnica de
plans més lents, fent aixi sintonia amb la musica..

La il-luminacié és també un punt important, es fa Us de les dues temperatures, la
calida i la freda, es fa un Us majoritari de les temperatures en els segUents casos: per
la calida és quan l'artista esta sol i la freda per quan es troba acompanyat, fent un canvi
notori pergqué realment a través de la il-luminacié es vol transmetre com se sent
l'artista.

Per l'escenificacio i el vestuari si que s'utilitzen primers plans de l'artista per veure i
notar com se sent, perdo alhora plans més generals, per veure la situacié amb
perspectiva, els plans més generals sén quan esta acompanyat i els primers plans
guan esta sol, per poder empatitzar amb ell. El vestuari no és res destacable, només
gue reflecteixi lI'estat d'anim | que no desentoni.

Jugant amb aquests elements s'adopten tecniques de cadascun dels referents; no
obstant aixod, es porta el seu Us a un altre nivell que el pot fer ser diferent a un nivell
destacable.
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3. Gestio del projecte

Aqguest és un projecte de diversos mesos de durada amb unes pautes molt
marcades, per tant, tenir la feina feta pels terminis previstos d'entrega és
indispensable. També se suma que els recursos son limitats, en consequéncia, és
essencial tenir una bona planificacid per poder realitzar-lo segons el previst.

3.1 Procediment i Eines per al seguiment del
projecte

Per poder dur a terme aquesta bona planificacio s’ha de fer Us de diverses eines i
técnigues de la metodologia agile que serveixen per precisament poder complir els
terminis d'entrega i sobretot saber que és el que ja hi ha fet i que és el que queda.

3.1.1 GANTT

Per tal de portar una bona gestid del projecte s'ha elaborat un Diagrama
de Gantt amb Google Sheets on es veu la distribucid de les tasques.

El Diagrama de Gantt és Util sobretot per veure les tasques a realitzar en l'espai de
temps que dura el projecte, normalment es distribueix en setmanes. Un cop es tenen
la llista de tasques a fer es divideixen en el temps d'una forma logica per poder arribar
als terminis. Dividit en quatre parts principalment.

Organitzat en 4 blocs:

La primera les rubriques per a les validacions del projecte. Després, la preproduccio
on es desenvolupen tasques com els guions, storyboards, moodboards... Es visible que
és la part més llarga i densa, ja que perque el projecte surti bé es necessita una bona
base a la preproduccid. Per seguir, la produccid, on escollim els dies de rodatge i en
efecte és la part més curta de les tres, perd també on tot ha de sortir bé a causa del
poc temps que hi ha. | finalment la postproduccid, on es veura ja el resultat final, es
realitzara el muntatge i lI'edicid final.

Enllac al diagrama de Gantt

FProbuccie

Figura 27. Diagrama de Gantt.
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3.1.2 Trello

El Trello és important per saber l'estat del projecte, quines tasques estan ja acabades
i quines queden per fer.

En ell, s'han realitzat diverses categories; dividides en 3 fases, preproduccid, produccid
i postproduccid, on cadascuna té un color assignat, fent aixi més facil la identificacié
de les tasques. Sota cada categoria hi ha el nombre total de tasques que s'han de dur
a terme. Un cop portades a cap passen a la columna "done".

Amb aqguesta eina és molt senzill i visual saber quina feina ja esta feta i quina no, es
posen també terminis a les tasques per saber quant temps queda per haver de tenir
finalitzada cada tasca. Sobretot molt Util en la preproduccidé on hi ha més tasques per

dur a terme.

Enllac al taulell de Trello

mtous v Produccé dun videodip & | 1G 8 Weebipas e

Figura 28. Taulell de Trello.

3.1.3 Google Drive

El Google Drive també és una eina indispensable, molt important penjar-hi tots els
documents, arxius bruts o bé manipulats i tots els projectes que es vagin realitzant, la
seva funcid és principalment tenir un espai de seguretat al que es pugui recorrer per
si mai es perden els arxivaments originals, serveix de backup, per tenir copies de
seguretat.

També és un espai de treball on esta organitzat per les diferents fases del projecte.

Enllac a la carpeta de Google Drive
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Figura 29. Disposicié Google Drive.
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3.2 Eines de validacié

Per eina de validacié s'ha passat la preproduccid a en Josep Torelld Oliver, doctor en
Comunicacié Audiovisual per la Universitat de Barcelona i professor de Narrativa

UNIVERSITAT POLITECNICA DE CATALUNYA
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Audiovisual i Historia de I'Art al Centre de la Imatge i Tecnologia Multimeédia.

S’ha demanat qué es podria millorar i sobretot si la idea que es vol transmetre s'entén

i en el cas que no sigui del tot clar quines eines es podrien utilitzar per potenciar-ho.

Un cop analitzada, ha tret punts positius i punts millorables o a tenir en compte per la

produccio.

Punts positius

Punts a tenir en compte

forma entenedora.

- Bona tria de referents.

- Guio literariamb idea molt clara i
directa. El missatge es transmet de

- Transicions entre espais:; quan l'artista
esta sol a quan esta acompanyat.

- En ser espais interiors enquadrar bé
els plans per evitar que quedin molt
domestics (homemade).

- Buscar alguna situacié de parella més
gue tingui més potencial narratiu.

- Tenir en compte a
quants fps (frames per segon) es
gravara.

Taula 1. Taula de validacié.

Tenint en compte la resposta rebuda es valorara que potser per fer més clar quan en
Geri esta sol i quan no seria bo utilitzar algun tipus de transicié que marqui la
diferencia. Amb aquest mateix problema plantejat es considerara l'opcid de distingir
mitjancant el color les escenes on esta amb la Gemma i les escenes on esta sol.

També per evitar que sembli poc professional es buscaran plans dins de cases que
de veritat resultin interessants i no semblin “casolans”.

Addicionalment s’ha pres la decisié de gravar a 60fps, ja que aixi es té més marge de
maniobra si fos necessari canviar alguna velocitat.
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3.3. DAFO
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Utilitzant I'eina d'estudi DAFO, es pot situar on es troba el projecte respecte al seu
mercat, podent trobar aixi els punts forts i febles tant interns com externs.

de seguidors.

Positius Negatius
Fortaleses Debilitats
1 Passiod per 'entorn musical. Falta d'experiencia en
c c 1 Produccié gratuita. rodatges.
g, o 1 Accés a material Falta d'experiéncia en
'5 'E professional sense costos. projectes reals.
T Necessitat real per Baix pressupost alhora de
desenvolupar el projecte. contractar un equip.
Oportunitats Amenaces
1 Usde contactes i xarxes Comparacid amb
socials per a la difusio del videoclips de més
c c producte. pressupost.
g :0'3 ' Ajuda de persones externes Possibles errors en ser una
'5 I:j experimentades en primera produccio.
rodatges.
1 Artistaamb un nombre solid

Taula 2. DAFO, taula d'estudi de la situacié del projecte.
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O

3.4. Riscos i pla de contingéncies

En el pla de contingéncies s'han identificat els problemes més potencials a océrrer i

les seves possibles solucions, la majoria se centren en l'apartat de la produccié, ja
gue és on menys temps hi ha per rectificar.

Risc

Solucio

Quedar-se sense memoria a la targeta
de la camera.

Portar-ne dues o més.

Errors de camera o mal funcionament.

Portar més d’'una camera els dies de
rodatge.

Perdua d'arxius originals.

Tenir més d'una copia de seguretat de
tots els arxius i projectes.

Escenes gravades de mala qualitat o
amb desenfocaments imprevistos.

Cravar més escenes del previst per tal
de tenir opcions de tria si hi ha errors.

Abséncia d'algun actor o actriu que no
pugui venir el dia de rodatge per una
causa de for¢ca major.

Gravar escenes on no aparegui aquest
actor/actriu o bé concretar dies
d'emergéncia per aquests casos.

No disposar de I'equipament amb el
gual s'havia pensat inicialment.

Taula .
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