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La caida de 21 % en el turismo fronterizo por la inseguridad y falta de atractivos en algunas ciudades mexicanas,
incluyendo las del estado de Sonora, indica claramente la necesidad de buscar nuevas alternativas para satisfacer
las nuevas tendencias del turismo proveniente de Estados Unidos, aprovechandose asi el mercado hispano de 41
millones, 50 por ciento avecindado en Texas y California, con una capacidad de gasto de 90 mil millones de
ddlares anuales (sélo para viajes). Por otra parte el declive del turismo de sol y playa a nivel mundial, y el interés
del turismo europeo por México y demads paises centroamericanos, indica claramente la necesidad de modificar
la actual oferta de turismo sol y playa y de considerar nuevas tendencias que son demandadas como es el turismo
urbano. Aplicar estrategias bajo la vision del Marketing Urbano posibilitaria el desarrollo de ofertas de
productos turisticos vinculados al patrimonio industrial, credndose asi ventajas competitivas que facilitarian el
posicionamiento de las ciudades del noroeste de México como es el caso de C. Obregon. La presente ponencia
ofrece una propuesta de codmo emplear el patrimonio industrial como parte de la cartera turistica de Ciudad
Obregon, a partir de la reconsideracion que actualmente tiene en el mundo académico y cientifico el concepto
de”patrimonio “y su evolucion a “bienes culturales”. Evaluando el estado del arte del patrimonio industrial y su
impacto en la generacion de nuevos usos y referencias para el turismo urbano.



