B F. lli Sanguinetti,
Milano.

150 x 105 cm. tip.
Chappuis | Bologna,
1905,

W Mele & C.

Tip. Ricordi | Milano,

hacia 1908,

TRIESTE: UNA CIUDAD PARA LA PUBLICIDAD
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n triestino en Paris, Un cartelista hu-

rafio y “provinciano” en la ciudad de

Chéret, de Steinles, de Toulouse-L.
trec. Pricticamente un desconocido (fuera de
Italia) en la patria del affiche.

Podria parecer una actitud de soberbia, un
gesto de desafio. pero no lo es. Se trata del pri-
mer y mds respetuoso contacto entre el pibli-
co francés y el arte del mayor cartelista italia-
no: Marcello Dudovich. Un arte —sea dicho
sin ninguna presuncion—, absolutamente a la

altura de Europa, digno de ser finalmente re-
conocido en Europa empezando, por supues-
0, por su capital: Paris.

Dudovich es el cartelismo italiano: ambos
se identifican plenamente en su fase historica
de incubacién, de crecimiento, de primera
madurez en la primera década del Novecento.
Es éste un cartelismo considerado durante
mucho tiempo “menor” y derivativo, sobre el
cual pesan muchas y muy justificadas reservas
cuando aparece modestamente en el panora-
ma internacional (en la exposicion de Re
de 1896) v mientras permanece como escondi-
do entre las pdginas de un “texto sagrado
Les affiche étrangéres illusirées, editado por
Boudet en 1897,

El inicio del cartelismo publicitario en Italiz
es notoriamente tardio, muy reticente ¢ inde-
ciso; pesaba mucho el equivoco entre arte
puro y arte aplicado, entre pintura académica
y grafismo. Toda la produccion cartelistica de
ultima década del ochocientos, surgida casi
enteramente de los prestigiosos y pioneros t
lleres grificos Ricordi de Milan, testimor
el i
. al tiempo que a su
Europa y Estados Unidos, nacia un arte nue-
VO ¥ una nueva sensibili i el Mo-
dern Style. 0 Art Nouveau, que en Italia se de-
finird como Stile floreale o, mds concretamen-
te, Liberty

En Ricordi, cartelistas como  Adolfo
Hohenstein, Franz Laskoff, Leopoldo Metli-
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covitz, Aleardo Villa, Giovanni Maria Mata-
loni (casi todos, como se deduce de sus nom-
bres, de origen y formacién alemana), entre
1890 y 1900, se uh\unan en crear soluciones
grifi que es a 1I1ur.| de los tiempos,
trabajan con la inteligencia propia del eclecti-
cismo y de |z uridad manual pero no siem-
pre logran e la contaminacion de opinio-
nes ajenas, la prolijidad y la pedanteria, la re-
dundancia y la falta de gusto.

Afortunadamente, aparecié pronto Dudo-
vich; y con él Leonetto Cappiello, el tinico que
tenia en mente el camino por donde debian
discurrir las soluciones expresivas, los “efec-
tos”, los temas de la comunicacién publicita-
ria. Pero Cappiello, enseguida “se vuelve
francés™ y es en Francia donde iniciard su lar-
guisima carrera de éxitos.

Dudovich no aparece ¢n el mundo del carte-
lismo por casualidad, revoluciondndolo en un
dos y dos son cuatro y apartando de golpe a sus
colegas superiores de Ricordi, Joven, curioso
y receptivo, aprende, memoriza, observa en
todas direcciones (a cesionist de
Munich vy a Franz von 1 los prerafaelis-
tas ¥ a Mucha); realiza, en definitiva, su pro-
pio aprendizaje y cae en los inevitables errores
de todo inicio.

Pero cuando al fin “explota™, se descubre
que no s6lo ha ido macerando en pocos afos
un estilo personalisimo sind que incluso ha
idigo” sobre el cual se fundamen-
el cartelismo italiano durante bastantes
decenios: renuncia a cualguier tipo de sedi-
mento pictdrico, a las alegorias rituales Lll la
d

dictado el “c¢

onalidad, formas simpli
mo y resumidas en un sintético Duen
amplias y armonicas gamas de Lulm s,

Se trata de la “formula n " que no se
verd atacada hasta finales de los anos veinte
rupcion en el mundo del affiche de las
de las vanguardias historicas y,
también, con la aparicion del menagement pu-

lineal:

hllul.mu que proclamaria un orden cada vez
mis cientifico y menos improvisado, Pero atn
asi, Dudovich, corrigicndo levemente su esti-
lo, permanecerd en la cdspide del cartelismo
italiano: serd un modelo, un maestro, un pun-
to de referencia obligado hasta casi el final de
una trayectol a que durd mis de se-
senta anos

Marcello Dudovich (familiarmente “Dudo™)
6 en Trieste el 21 de marzo de 1878.
esta ciudad, que entonces formaba parte
del imperio habsburguico, transcurre  su
educacion, orientada desde muy pronto hacia
inter artisticos: frecuenta los estudios de
algunos de los mis grandes pintores locales
(Arturo Rietti, en particular, famoso por sus
retratos a pastel) v, aun adolescente, participa
intensamente en las actividades del Circulo
Artistico triestino,

Sus primeras inclinaciones son substancial-
mente pictdricas, pero en aje a Minich
(del cual no se saben ni las fechas ni la dura-
cién) empieza a interesarse por ¢l grafismo
aplicado. Alli admi: von Sluch y a Bockin,
los cuales le parecen “el Ticiano y ¢l Tintoret-
10" de la actualidad, pu o tiene también oca-

to de revistas dn: \-anguurdl. como hur Ju-
gend y Simplicissimus— la vivacidad y la natu-
ralidad de los disenadores bivaros, sobre todo
del grupo ligado a Simplicissimus: Heine,
Gulbranson, Paul, von Reznicek. Esta serd
una primera inmersion en el clima del Ju-
genestil, valiosisima para ¢l dentro de muy po-
COS anos,

En 1897 le hallamos ya en Milin, trabajan-
do de aprendiz en Ricordi y teniendo como
maestro a otro triestino, el amigo Leopoldo
Metlicovitz, dicz afos mayor que €l y con una
cierta fama como cartelista. Las lecciones de
Metlicovitz las complementa con las de Adol-
fo Hohenstein, director artistico de Ricordi,
nacido en San Petersburgo pero trabajando en
Italia desde hacia ya mucho tiempo. Hohens-
tein es un excelente cartelista (sobretodo en
cuanto se refiere a la dpera. Son célebres sus
carteles para Tosca, fris o Madame Butterfly).
Reforzando con una muy bien calibrada ten-
siom la sinuosidad del Liberty y remarcando
los contornos tal como les gustaba a Mucha y
a los disenadores del Jugendstl, ¢l inventa,
mediante una atenta dosificacion de luces y
sombras, sugestivos contornos en los cuales
los elementos decorativos se colocan con efi-
caz teatralidad.

Hohenstein y Metlicovitz, mds ecléctico y
convencional, son figuras decisivas en la for-
macion de Dudovich, el cual se revela muy
pronto singularmente hibil en absorber ense-
nanzas diversas, releerlas criticamente y ex-
presar luego lo que siente mis propio y cerca-
no para lograr, asi, crear una muy personal
“via hacia el cartelismo™,

Cuando en 1899 se traslada de Milin a Bo-
lonia, invitado por el joven editor Edmondo
Chappuis, ha superado ya la fase de “lactan-
cia”: es un cartelista, quizd no del todo defini-
do pero capaz de desbaratar todo el ambi
o local con sus carteles atrevidos ¢ “in-
*, ganadores por tre IS CONSecutivos
en un importante concurso local.

Contempordneamente, con sus colabora-
ciones a ltalia ride (una |n:\|\|‘| bastante bella
pero de vida breve), se inicia la que serd du-
rante decenios la intensa actividad paralela de
Dudovich: las ilustraciones en periddicos, re-
vistas, libros. Parece como si el jovencisimo
artista olvidara la pintura no comercial: su
produccion “de caballete”, probablemente
bastante interesante en los primeros afios del
siglo, esti absolutamente dispersa,
nos trabajando con Chappui
n la verdadera plataforma
de lanzamiento de Dudovich. Cuando en 1906
regresa a Mildn, a Ricordi, es considerado in-
discutiblemente el mas genial de los cartelistas
italianos, con un estilo propio, definido y per-
feccionado. De 1906 a 1915, al inicio de la pri-
mera guerra mundial, erie de car-
teles memorables, ejemplares tnicos por
cuanto se refiere a la concision y a la fuerza
sintética de lineas y colores, que tienen como
protagonista predilecta a la mujer, mejor di-
cho, a una mujer: Elisa Bucchi, de la cual el
artista se enamord en Bolonia, siendo desde
entonces su modelo, v con la cual se casard en
1911 después de una muy tempestuosa rela-
cion,

En Im

c

en

os precedentes a la guerra, la pro-
duecidon mas notable de Dudovich la constitu-
n un conjunto de cartele izados en Ri-
cordi para la firma napolitana de los hermanos
Mele, propietarios de una cadena de grandes

re

almacenes de confeccidn. El tema de la mujer
elegante y del bel mondo inspirarin al artista

gracia y temperamento en los que se reconoce
plenamente el “estilo Dudovich”, superadas
va las influencias y aportaciones ajenas que se
podian constatar en obras anteriores. E
del triestino se va impregnando de la poética
Liberty sin renunciar a ese acento personal
que lo hace inconfundible.

Se abren para Dudovich anos de trabajo
apasionado y de grandes gratificaciones. En
1911 gana el concurso Borsalino con un cartel
que marcaria estilo y en el mismo ano es invi-
tado por Simplicissimus a rasladarse a Mu-
nich en calidad de “enviado especial” de la cé-
lebre revista satirica.

Asi, hasta 1914 viaja por todos los lugares
de moda europeos (De Deauville a Ostende,
de Saint Moritz a Montecarlo) para reprodu-
cir tipos y situaciones de la high society del mo-
mento. Nacen entonces sutiles v agudos dibu-
jos destinados a las pdginas de sociedad de la

revista, dibujos que son, ademds, exquisitos
sociedad y en

documentos de la moda en un,
un tipo de vida conde
xorablemente en el torbelline del inminente
conflicto,

De nuevo en Italia, en plena guerra, Dudo-
vich se ve obligado a frenar su prmllm'u'm y se
dedica casi exclusivamente al di
les para la industri
con el Illl\']JTlilifiL‘1l»\\'l1i]lL‘].I|L'I\lﬂn'\|\l1lf.ll1.
nacido en Gap pero residente en Milin).

Luego, con la llegada de los anos veinte, se
entrega a fondo a su trabajo, fundando conun
amigo la editorial Srar y entrando completa-
mente en los sofisticados mecanismos de la in-
dustria publicitar “n es0s anos lle i
tico del IGAP (Tmpressa (

cinemato;

rector art
Affissioni Publicita) y empieza a colaborar ac-
tivamente con |
grandes almacenes que le confia el lanzamien-
to de las campaias de moda de cada tempora-

asi como la publicidad de ocasiones espe-
ciales (rebajas, “mes blanco™, etc.).

A lo largo de los anos veinte y treinta, Du-
a grandes empresas italia-
nas de diverso tores, algunas aun en activo
actualmente: Fiat, Alfa Romeo, Pirelli, Oli-
vetti, Carpano, Campari... La relacidn con la
Rinascente es, con todo, privilegiada, destina-
da a durar mis de treinta anos. Para los gran-
des almacenes milaneses —como ya habia ocu-
rrido con los napolitanos Mele antes de la gue-
rra— Dudovich elabora una larga serie de in-
mejorables carteles que, en su conjunto, de
1921 a 1956, reflejan fielmente la evolucion
estilistica del autor.

En efecto, Dudovich va cambiando, no de
nera flagrante pero si quel poco que ya
es suficiente para poner al dia su repertorio,
para adecuarlo cada vez mis a las variables
exigencias de los compradores y del piblico en
general. Parte de Carpiello y de Mauzan para
ir en busca de una nueva seleccién temitica
y tipoldgica y, de ahi, hasta el cartel-idea,
mis esencial ain que en el pasado y
basado casi enteramente en la originalidad
de *salida ingeniosa”™, el “efecto ocurren-
te”. De la corriente pictdrica del Novecenta
italiano (que inspira notablemente ¢l grafismo
de los anos del f mo) deriva hacia un inus
plasticidad y, sobretodo en
ada de los treinta, por el volumen, con
una recupe iva del claroscuro
las formas netas y profundas, bien delimitadas.

Durante esta etapa tiene cerca a otro pintor
y cartelista véneto, su alumno (v después tam-
bién yerno) Walter Resentera que colabora
intensamente con €l y que tal vez realiza ente-
ramente algunos carteles a los que Dudovich
“presta” la firma: aquellos en los cuales es mis
notable la influencia ya sea del Novecento ya
sea del manifiesto postcubista francé
nera de Cassandre o de Carlu.

Lentamente, a lu largo de los anos treinta,
la pasion por el ¢
en Dudovich: 1ihorando
una gran calidad pero se siente en cierto modo
superado por los tiempos y por una nueva ge-
1 de autores (por ejemplo Marcello
zoli y Severo Pozzati, “Sepo”, como Cap-
picllo muy activo y popular sobre todo en

{ a menudo, Dudovich
se refugia en la pintura pura, aventurindose
con especial predileccidn en la témpera y
montando exposiciones personales cada vez
con mis frecuencia durante los afios cuarenta
y cincuenta.

Pero su vena de carteli impe-
tuosa imaginacion, no se apagan ni tan solo
con la Segunda Guerra Mundial y los trigicos
acontecimientos que llevo consigo. Después
de la guerra, Dudovich vuelve a la produccion
de carteles (si bien ahora a un ritmo mucho
mas lento) y seguird, hasta los altimos afos de
su vida, demo: ndo en mis de una ocasion -
algunos trabajos para la Rinascente los hizo
con casi ochenta afnos— que es ain el maestro
indiscutible, lleno de fantasia y de fuerza,

Rinascente, una cadena de

ds

ion de v de

para las nuevas generaciones de publicist
el 31 de marzo

Dudovich muere en Milin,
de 1962, llorado por s )
dores e incomprendido por la critica que lo de-
fine como “pintor de mujercitas” y —jtextual-
mente!= “secuaz de Toulouse-Lautrec”, No
obstante algunas t:.\pnucinm:» y un amplio es-
tudio v R
mente en los tltimos aios pur In:-\ pi del
merchandising, con reproducciones indiscri-
minadas e incorrectas- espera quizds adin una
relectura y una revaloracion glot
muestra, que retne muchas de sus mejores
obras (obviamente no todas), podria repre-
sentar un prestigioso punto de partida.

iVayamos pues a descubrir a Dudovich!

.
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Marcello Dudovich, triestino de la didspo-

1, uno de tantos de los que —ayer sobre todo
por razones artisticas, hoy por motivos cienti-
ficos— han alimentado y siguen alimentando la
“fuga de cerebros de una ciudad gque parece
tenerlos en abundancia pero que sin emb
no logra poseer la fuerza centripeta nece
~fuerza econdmica y cultural, se entiende-
para conservarlos ligados a ¢lla y poder disfru-
tar asi de su substancial linfa.

argo

Son siempre los mejores lox que se van (aun-
que en ese caso no se trate de irse al otro mun-
do). Porlo que se refier

a Dudovic a fra-
ada, como también es
justisima para referirnos a Leopoldo Metlico-
vitz (Trieste 1869-Ponte Lambrano, Milin,
1944}, su mis inmediato predecesor en lo que
viene dado en llamarse la “evasion hacia Mi-
lan™. Metlicovitz fue maestro de Dudovich en
Ricordi v pronto se vio superado por el alum-
no, conservando, sin embargo, hasta los afos
treinta un lugar privilegiado dentro del ¢

lismo italiano gracias a su excelente eclec
mo ¥y a su abundante produce

Pero, ;qué dejaban tras de si Dudovich y
Metlicovitz cuando se fueron? ;Una ci |
demasiado pequena ¢ indolente para sus ta-
lentos? No, al contrario: dejaban una ciudad
grande y vivaz cuyo naciente trafico mercantil
y maritimo estaba provocando una muy bené-
fica influencia en el sector grafico-artistico y
. 8i no de una verdadera y au-
téntica “escuela”, si para la formacion de una
amplia gama de tupografos, litégrafos, grafis-
tas y pintores partiime, divididos entre el caba-
llete y las planchas litogrificas,

Podria  parecer curioso  que  Dudo-
vich se fuera de Trieste en 1897 con un bagaje
eminentemente pictorico (acumulado en par-
te en su ciudad y en parte en Munich) v que
una vez en Milin intuyera enseguida los mavi-
les del grafismo (y se familiarizara también
con sus téenicas) en un momento clave en el
cual las paredes se poblaban de graciosas c
turas de papel y ] icti
serpenteantes del Liberty se iban imponiendo
como una “cifra” obligada y obsesiva,

La formacion de casi todos sus colegas de
Ricordi era pict . Y pictorica era también
la vocacion de todos aguellos que dejé en
Trieste, empenados en resolver —a escala local
pero con resultados excelentes— los nuevos

arte-

creaba las bases

5Y

problemas que el cartelismo planteaba.
Glauco Cambon, Argio Orell, Renato Ma-
yer-Grego, Guido Marussif, Giovanni Gior-
dani, Vito Timmel, Umberto Schiavon (naci-
dos tedos durante los doce anos transcurridos
entre 1875 y 1886) procedian del departamen-
to de Maestros de Arte de la Escuela Indus-
trial de Trieste —alumnos casi todos de Euge-
nio Scomparini- y, mis tarde, de las Acade-
mias de Minich o de Venecia. Sin embargo,
durante los ultimos afos del XIX v primeros del
XX se fueron encontr: ndo en lllli]uplu y diver-
5115 circunstanci an los anos del boom ge-
m:ruh wdo Ll{.lt.ll'll.l mo, de las apremiantes
:xigencias de empresarios y comprador

de

ieste, de la presencia en la ciudad de, al me-
nos, un establecimiento tipolitogrifico de re-
nombrada fama. Modiano, al lado de i impor-

tantes imprentas como las Salto, Werk, Levi,

Guttmann; y elle aventuraron apasionada-
mente en el grafismo publicitario, no sélo di-
sefando carteles de gran formato, sind tam-
bién pequenos detalles como folletos de pro-
paganda, diplomas, etiquetas, mends, i
ciones... enfin, todo aquel “polvillo™ grifico
del cual se alimentaban —ademis de imdige-
nes— las grandes empresas comerciales ¢ in-
dustriales de la ciudad,

Hemos hablado de Modiano y vale la pena
decir alguna cosa mas. La empresa nace en
1868 por obra de un joven contratista griego
de Tesaldnica, Sail Modiano, que llegd a
Trieste con el fin de estrechar lazos personales
de amistad con los exportadores locales y para
intentar establecer y desarrollar el trifico con
Oriente (y ayudar de paso a la naciente firma
comercial de su padre).

Del mismo modo que. en Milin, la multi-
forme actividad de los talleres Ricordi surge
de unos intereses comerciales muy coneretos
(1a impresion de partituras musicales). asimis-
mo la muy dindmica Modiano debutaen un
rentemente “menor” pero, enton-
ces, bastante importante: el de la fabricacion
de papel de fumar.

Muy pronto la empresa logra salidas de
mercado en un drea genéricamente “oriental”
que va desde los vecinos Balcanes hasta Egip-
to, de la India hasta China, de los paises de la
Commonwealth hasta Indonesia (donde si es-
ba ¢l dinero suelto la gente "se arregla-
ndo como moneda de cambio los finisi-

“lub™ fabricados en Tri
El éxito de Modiano se basa en la cali
del producto pero también en sus sugestivos
envoltorios, lo que actualmente definiriamos
como packaging, mérito exclusivo del depar-
tamento de litografia del establecimiento, do-
tado de un equipo que realizaba con suma pe-
ricia (teniendo en cuenta la precariedad de la
imprenta en aguellos tiempos) todo tipo de
tuches, cajas v envoltorios diversos de exquisi-
ta factura, en los cuales la finisima decora
se aliaba con una delicada policromia de d
v hasta de doce. colores distintos.

Otro “filén™ con el cual did de nuevo en ¢l
blanco Modiano: el de las barajas. Se inicia
con las cartas Gran Mogul que abastecen du-
rante anos un importante mercado en la India
v, mds tarde, como ocurrid con el papel de fu-
mar, invaden todos los mercados mundiales,
desde china hasta Améri tina, ta el
punto que la empres le abrir una sucur-
sal en Fiume (hoy Rijeka, en Yugoslavia) v,
después de la guerra, otra en Budapest, ésta
tultima con una total autonomia respecto
sede central y ejemplo de “racionalidad arqui-
tectonica v modernidad industrial”. Es opor-
ngué sea de paso, los mara-
villosos carteles pensados para esa Modiano
nim. 2 por conocidos artistas hingaros como
Bereny, Biro, Farkas, Irasj. etc..

“Fiume y Budapest: de entre todas Las
de Modiano, éstas son las que han contribuido

' mejor a hacer! sa mundialmen-
. s¢ lee en una breve “historia de la empre-
sa”, redactada con ocasion de su centenario
(1968) y ita, Nada mis interesante
que hojear los viejos y polvorientos voliime-
nes hallados en una antigua libreria —los Gni-
cos que se salvaron de las reiteradas destruc-
ciones que sufrid la fibrica—, en los cual
pueden encontrar facsimiles de figurines a co-
lor que nos llevan a los primeros anos de la fir-
ma, un auténtico 1esoro para curiosos,
iéndolos, uno puede hacerse a la idea de
lo que fueron los primeros decenios de Modia-
no y de su presencia en todas partes del mun-
do. (...) La fantasia de sus dibujantes, pinto-
res v coloristas gozd desde los ir
campao libre para dar rienda suelta a su ingenio

y buscar la manera mds original de llamar la
atencién dLI puhllu: y i.l)]'l\pl:lLLl los gustos de
ticular de aquéllos de

la

tuno recordar,

edes

25 SC

o0s de un

los paises or
“Existe un ;_u.m ;.mlhl.ul de creaciones de
alto nivel artis y. Algunas de 1 por
morbidez y v:ipnm.\idml del dibujo. de los co-
lores y las figuras, otras por la suavidad de las
lineas —a menudo auténticos bordados— entre-
tejidas en los mirgenes. Es comprensible la
perfeccion de los modelos mis recientes, pero
sorprende la de aguéllos realizados cuando la
maguinaria no habia llegado ain manos de
los artesanos. Algunos trabajos de cincel, ver-
deras obras de miniaturista, sobrecogen
casi si se piensa que para algunas incisiones a
buril para un solo color se necesitaban dias en-
teros jQué desafio para plagios ¢ imitaciones!
(Hay que recordar el esciindalo que provoco,
en 1912, la abusiva imitacion de la Gioconda
imputada a una editorial de Paris (...)"
“Modiano” sigue creciendo —en 1922 muere
Sail y le sucede su hijo Héctor, nacido en
Trieste en 1880~ hasta bien entrados los
treinta, hasta el inicio de la Segunda ¢
Mundial (de nuevo, como en 1895 y 1915, el
blecimiento es completamente destruido,
vez por un bombardeo aéreo). Su creci-

neia de intereses y por una estrecha coope-
indes compa . ya fueran
prestigiosas companias de seguros triestinas
(la Assicurazioni Generale, fundada en 1831,
Riunione Adri de Sicurité, fundada en
1838, para las cuales Modiano lleva a cabo una
campana de promocion e imprime con inusita
do refinamicnto las polizas de seguros)
fueran las grandes companias de

as

de la Lloyd aus v la Sociedad Austro-
americana, a la Lloyd triestina y a la Cosulich
Line.

La vocacion mercantil y cosmopolita de
Trieste resulta muy favorecida por estas com-
binaciones, que son ciertamente combir
nes de intereses comunes pero también de
gustos y de cultura. Asi pues. mientras las ba-
rajas y ¢l papel de Illm.lr de Modiano seguian
a es mids remotos de la
tierra, grandes y lujosos buques zarpaban del
puerto de Trieste con rumbo a América, a la
India, al extremo Oriente.... y los comedores
y salones de esos buques eran decorados con
auténticas obras de arte de los mismos artistas
triestinos que con suma humildad habian fir-
mado los folletos, menis de a bordo v cual-
quier tipo de propaganda de mano pensada
promocionar cierta “linea ripida™ o un
crucero veraniego™

Tiempos irrepetibles. Irrepetible coinciden-
cia de afortunados acuerdos, Acuerdos que
para volver a nuestro argumento, pro
ciaron, entre otras cosas, ¢l gran nivel de la
que, genérica pero impropiamente, se suele
llamar “escuela Triestina” (una “escuela” fal-
ta de una coherente orientacion estilistica v,
sobre todo, de una indispensable homogenei-
dad conceptual y proyectual). De todas mane-
ras —se ha dicho antes— pintores de comin ex-
traccion aungué de tendencias diversas se

teciendo los cor

ndiscutible ta-

una gran calidad, gracias a su
lento grifico.

Los nombres mis importantes son los de
Glauco Cambon (Trieste 1875 - Biella 1930) v
Argio Orell (Trieste 1884-1942). El primero,
con un dominio valiente y audaz del color y
CON Una ins en los trazos, es quien
dirige la cam a de los productos para fuma-
dores de Modiano: “vividores”, mujeres ele-
gantisimas, perros de raza bassotti, bull-dogs,
ete.) son los protagonistas de sus carteles gue
s¢ podrian representar como un baile o una
ostentosa pasarela confundidos entre nubes
de humo.

Después de haber vivido en Trieste hasta
1915, Cambon se dedicard enteramente a la
pintura, destacando como retratista y pintor
de paisajes. De todos modos, sus carteles para
los productos de Modiano —actualmente ¢
desconocidos si no se trata de un pablico muy
zado- siguen siendo probablemente
mis bellas v originales.
raices del arte de Cambon hay que b
carlas en su paso por la Academia de Minich,
como tantos otros artistas triestinos (de ahi las
as que se pueden hallar en
Dudov ILI'l y Metlicovitz). No escapa tampoco
ae ||nﬂmnu.l J'\rum()n_ll LILu.|I~L orienta
aun 20, COn gran
profusion de Ilu L \ \\lg_‘!rlh.ut\ medieval en
cuanto a la eleccion de colores que parecen
llevarnos a los antiguos codices miniados.

Pintor, ilustrador, decorador, Orell es tam-
bién casi desconocido como cartelista. Bas
admirar los fas irteles que realizé
para la sociedad de navegacion triestina Trip-
covich, para la turistica localidad de Portorose
o para la Feria de Muce stras de Trieste —ade-
mids de una fantis| e de cartas de
al estilo japonés—, para rendirle un mereci
mo y ccudnime reconocimicnto.

Al principio hemos citado otros nombr
sobre los cuales no es posible volver (merece
la pena citar, al menos, a Marussif, 5 3
Giordano, sobretodo por sus trabajos para la
Lloyd Triestina v para la revista Sul mare). Es
justo, empero, dedicar algunas palabras a
cuantos trabajaron en Modiano como dibu-
jantes: Giuseppe Sigon (Trieste 1864-1922) v
su hijo Polliong (Trieste 1895-1971), ejemplos
singulares de profesio ad y eclecticismo,
de sabiduria artesanal y de atencién al desa-
rrollo y orie te “no aplicado™.
ppe Sigon fue pintor pero, supo com-
prender las exigencias del cartel publicitario
1 un momento (los tltimos anos del xix) de
transicion y desorden; Pollione, al contrario,
fue ung 1 hecho y derecho, de una excep-
cional habilidad manual {tanto mds asombro-
54 51 s¢ tiene en cuenta que tuvieron que am-
putarle el brazo izquierdo) y de una inteligen-
icacia notabilisimas. Muchos de los
jes” que entre las dos guerras perma-
al (y desde luego

o

aye
“men:
necieron en la memoria vis
en la cultura) d este y de los triestinos, son
obra de su ldpiz. Es una verdadera ldistima que
de su produceion se conogea tan poco y se con-
SETVE alin menos,

n conclusion: éstos fueron los artistas (ar-
nos”) que. tal
cuenta y sin pretenderlo si-
quicra, ennoblecieron la ciudad de Trieste v se
convirticron —a diferencia del gran Dudovich-
en sus embajadores andnimos. Es en este sen-
tido que se puede hablar de un estrecho vineu-
i i , entre la ciudad y el
fismo publicitario. [’n\-lnur]uqlu.'!um. ha
debilitado con el tiempo y que hoy se confirma
por la fama internacional de algunas de sus
prestigiosas firmas de ilustracion y nliqcr’\n'
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W Augusto Cernigojf, boceto publicitario del Saturnia para la Cosulich Line. Técnica mixta sobre papel. 1927,
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