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PRIMERES IDEES DE PROJECTE

Les primeres idees de projecte parteixen d'una intencié de generar espai public, que I'edifici del mercat no sigui un espai ensimismat,
un recinte tancat, opac, un mur que tanca I'espai, que en limita I'activitat. Les primeres idees sorgeixen al voler explotar aquest volum
compacte i convertir-lo en un edifici permeable, un edifici obert que absorveix I'espai exterior cap a l'interior, i I'expulsa un altre cop per
una altra banda. A més, I'analisi de I'entorn porta a pensar en una colonitzacié de l'interior de l'illa, actualment ocupada per alguns
negocis d'alimentacié que malgrat estar fora del mercat propiament dit poden considerar-se'n part del mateix, i dues parcel-les de
dimensions considerables que molt provablement sén naus industrials, perd d'un mateix propietari cadascuna. Aixi, les primeres idees
passen per reconsiderar el model de mercat de recinte tancat en el model de carrer comercial, agafant la iconografia del Zoco tipic de
les ciutats mediterranies. D'aquesta manera, ocupant l'interior d'illa i deixant-ne el pas a través, es lliga peatonalment el flux de
vianants d'una via tant important com és Travessera de les Corts, amb un conjunt d'illes edificades que formen part d'un mateix conjunt
ja que les vies que les envolten estan totes peatonalitzades. Aixi mateix, es genera un eix peatonal continu del que pengen l'edifici del
Districte, una escola publica i el mercat propiament.
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"(...) Les ciutats sén i s'expressen, en bona part, a través del seu comerg. Només poden
considerar-se ciutats aquelles que els seus espais publics permeten el passeig i s6n
alhora espais de comerg i espais de relacié social."

IDEA DE MERCAT COM A CRUILLA DE CAMINS, COM NEIX ORIGINARIAMENT

Comerg Urba és aquell que per la seva dimensi6 superficial petita o mitjana és capag
d'integrar-se sense problemes ni impactes negatius en la trama urbana consolidada.
(...) Seria aquell format capag d'integrar-se en una barreja amb altres usos. Un comerg,
uns establiments de distribucid, per tant no segregats i que aportarien valor afegit a la
ciutat complexa i compacta. (...) Seria el que potencialment es pot integrar, sense
distorsions, en el teixit residencial al qual ha de donar servei i en el teixit economic de
I'entorn.

El Comerg i I'espai public urba

La integraci6 dels contenidors comercials en la trama urbana, que acaba configurant-se
en les seves dimensions d'integracio en el teixit econdomic i de cohesionador social, esta
en gran part condicionada per I'Gs dels espais urbans publics.

El comerg de centralitat necessita en termes urbanistics dues condicions: la
concentracio de diverses ofertes en un espai relativament delimitat, que permeti
adquirir un coneixement de les diferents opcions en preséncia, la comparacié entre elles
i finalment, el procés de seleccio6 i eleccio per part del consumidor comprador.

Les facilitats de desplagament del consumidor entre les ofertes, fen referéncia a
l'accessibilitat externa i a la mobilitat interna, generalment a peu i en condicions de
seguretaten I'Us de I'espai viari public.

A vegades el disseny de I'espai public és contradictori amb el seu (s com a espai de
relacio social i/o espai comercial. La morfologia i el tractament dels espais publics
condicionen aquest Us social i la seva funcionalitat comercial.

La desaparicié real d'espais de circulacié disminueixen el nombre de vianants (afluéncia
de visitants), cosa que acaba comportant vendes menors i un factor afegit d'inseguretat,
al disminuir el control social i col-lectiu dels espais publics.

L'as comercial de I'espai public urba i de la ciutat en general exigeix la facilitat en els
recorreguts. La no continuitat entre dos espais de vianants separats per un
encreuament d'un vial de circulacioé trenquen amb la propensié del soncumidor a
seguir I'escena urbana del comerg.

La cantonada és la confluéncia d'edificacio, de faganes, d'aparadors. La cantonada és
atribut de la ciutat compacta, on el carrer i I'edificacié formen un tot homogeni, en qué
I's de les faganes i les plantes baixes comporta, necessariament, la continuitat entre
el public (carrer) i el privat (botiga).

La cruilla és el punt de trobada o d'encontre d'espais vials. Confluéncia de fluxos i
circulacions, pero mai punt de repos. La cruilla aporta consumidors a l'espai comercial
pero, en contrapartida, accentua els aspectes de segregacié en relacié amb el teixit
urba i economic de I'entorn.

ELS CARRERS | LES PLACES COM A ESPAIS PUBLICS CARACTERISTICS DE LA
CIUTAT COMPACTA TENEN EL DOBLE PAPER D'ESPAI DE RELACIO SOCIAL | DE
VESTIBUL DE L'ESPAI COMERCIAL.

ELS ESPAIS PUBLICS, A LA CIUTAT COMPACTA, COMPARTEIXEN AMB ELS
ESPAIS COMERCIALS LA FUNCIO D'ESPAIS DE RELACIO, ESPECIALMENT PER
A AQUELLS SECTORS MES DEPENDENTS: PERSONES SENSE ENTORNS

FAMILIARS DE RELACIO, AMB CAPACITAT REDUIDA DE MOBILITAT (GENT
GRAN, MIGRACIONS RECENTS, ETC)

En termes de facilitats (facilities), la ciutat compacta suposa la possibilitat de recorreguts,
la continuitat de les faganes comercials i per sobre de tot els factors positius derivats de
la proximitat:

Proximitat: - Desplagaments curts: Baix cost
Estalvi de temps
Sostenibilita

- Entorn social: Facilitat de relacions
Control social sobre I'iis de |

espai public

Comerg urba, integracié i cohesio social

El comerg urba garanteix la integracid i la cohesioé social perque la ciutat, en la seva
forma historica, és font de cohesid i integracio.

"L'aire de la ciutat ens fa lliures”" Max Weber, Die Stadt (1920)
Es a dir, la ciutat amb comerg és un espai de llibertat. La ciutat que acull el comerg
urba i les seves activitats economiques a peu de carrer é€s un espai de llibertat

economica i social, i aquesta és la primera condicio o el primer grau d'integracié social.

El comerg urba i els lligams socials

"Entre els nous drets en formaci6 hi figura el dret a la ciutat. No a la ciutat antiga siné a
la vida urbana, a la centralitat renovada, als llocs de trobada i intercanvi, als ritmes de
vida i feina que permetin el ple ts d'aquests moments i d'aquests llocs."

Henri Lefebvre, Le droit a la ville (1968)

Es per aixo, i per garantir els drets a la ciutat, exemplificats en les oportunitats
d'integracio social, que calen unes formes urbanes que siguin adequades a aquestes
oportunitats d'integracié econémica que el comerg significa.
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Entenem la ciutat europea fonamentalment com un espai de relacions:

De relacions socials, la ciutat permet que tant els diferents individus com els grups
socials tinguin un espai on relacionar-se amb plena llibertat.

De relacions culturals, la cultura entesa com a valors i creacions s'expressa
fonamentalment en la seva transmissi6. La ciutat és el vehicle privilegiat de transmissio
de la cultura.

De relacions de ciutadania, per I'exercici dels drets ciutadans, amb el gaudir del benestar
material i cultural.

De relacions econdmiques, on treballar, consumir, intercanviar i distribuir productes i
serveis.

La ciutat, espai unic d'integracio pel desenvolupament de l'activitat de petites i mitjanes
empreses, especialment comercials, en un ambient de seguretat i amabilitat, amb la
participacié de tota barreja de cultures, serveis i persones.

Aquesta ciutat esta sotmesa a riscos que posen en questié la seva propia realitat, tals
com els derivats de la privatitzacio, quan es tracta de la simple desaparicié dels espais
de relacio, de les places i els carrers.

El comerg¢ i el gaudir dels serveis sén vehicle d'integracié tant dels perceptors com dels
consumidors.

Fer palés un futur en qué les diferents funcions s'integrin les unes amb les altres en els
teixits urbans i econdmics.

Reivindicar el carrer com a espai de relacio, i de forma especial, pels nostres
propis anhels professionals, com a espai del comerg i d'intercanvis culturals,
personals , socials.
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