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Resumen 
LeadPost es una plataforma online de divulgación arquitectónica. La web tiene tres grandes apartados, 

Home, Productos y Social.  

- Home : es donde se publican resúmenes de los proyectos más valorados de la red, del día anterior. 

Estos resúmenes se hacen a partir de entradas de blogs de arquitectura, a la cual siempre se puede 

acceder para más información.  

- Productos : aquí de forma similar a los proyectos, las empresas relacionadas con el sector podrán 

publicar sus productos. Además se puede acceder  al perfil de cada empresa, y contactar con ella 

para pedir presupuestos.  

- Social : este es el apartado donde aparecen los proyectos subidos por usuarios arquitectos que 

sean autores de sus proyectos. También cabe la posibilidad de subir los proyectos como u n 

despacho de arquitectura, al cual pueden estar afiliados usuarios. Los usuarios pueden seguir a 

otros, para ver sólo los proyectos de las personas o despachos que le s interesen. 

Los proyectos tanto del apartado Home como los de Social, cuentan con un fil trado que llamamos 

canales , que son las cinco grandes categorías que se encuentran en la parte superior de la página 

(Arquitectura, Sostenibilidad, Espacio urbano, Rehabilitación e Innovación). Éstos, también están 

clasificados en otros tres niveles de cat egorías, que llamaremos: categorías , subcategorías  y etiquetas . 

Los proyectos van enlazados a una o más etiquetas, y éstas a su vez a una subcategoría, la cual está 

dentro de una categoría; y van enlazados a los tres niveles. 

Cuando abrimos un resumen de p royecto o un producto, lo llamaremos lead ; este término proviene del 

gremio periodĈstico y se utiliza para referirse a la ¯entradilla° de una noticia, esas dos o tres lĈneas que 

resumen su esencia y que cualquier lector lee para determinar si le interesa o no. Este lead viene provisto 

de una serie de partes: 

- Imágenes: consta de seis imágenes cada lead. 

- Información: que se divide en:  

o El título del proyecto  

o La persona que ha creado el lead. 

o La fuente original, el blog. 

o El enlace al post original. 

o El nombre del arquitecto.  

o What: explica de que trata.  

o Where: explica el entorno donde se localiza. 

o How: explica cómo se ha construido.  

El criterio que se sigue para publicar en el apartado Home viene dado en función de un ranking de blogs 

de arquitectura propio de la plataforma; según se visualicen leads, se compartan en redes sociales, se 

acceda al post original, etc; éste obtiene una puntuación, que a su vez hace que el blog de origen obtenga 

la suya. De este modo se obtiene el ranking de blogs  que más interesan a los usuarios; y las publicaciones 

solo se realizan de los 15 primeros blogs. El ranking no es un ranking estático, se va renovando cada dos 

semanas con nuevos blogs. 

El aspecto general que tendría la plataforma totalmente acabada sería el que se refleja en la siguiente 

imagen
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En la parte superior izquierda encontramos el menú principal con los tres grandes apartados de la web (Home, Social, Products ). 

En la parte superior central se sitúan los canales temáticos. En la zona superior derecha tenemos el acceso para los usuarios y el 

idioma de la web. En el centro de la web tenemos los proyectos publicados, a su lado izquierdo el ranking de blogs, y a su de recha 

las categorías desplegables con tres niveles. 
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1. Introducción  
Durante el año 2012 estuve colaborando en la start -up (e)co UPC, equipo de investigación y diseño de 

prototipos de viviendas del futuro asociado con la Universidad Politécnica de Cataluña. Yo me encargaba 

de la web y la postproducción de vídeos. Por aquel entonces conocí a Aitor Iturralde, estudiante de 

arquitectura, el cual, un año después, terminaba su grado, y junto con dos compañeros más se les ocurrió 

la idea de crear una biblioteca de proyectos de arquitectura online. Acudieron a mí, por si me interesaba 

formar parte del proyecto. En esos momentos yo carecía de muchos de los conocimientos necesarios 

para hacer una plataforma web de esa envergadura, y lo sabía, pero aun así decidí meterme de lleno en el 

proyecto.  

En mi desconocimiento de cómo realizar el proyecto de la mejor manera posible, comencé todo desde 

cero, teniendo una idea más o menos clara de lo que queríamos hacer, y así empecé a realizar la base de 

datos y programar la web en PHP. 

A medida que se iban obteniendo resultados, e iba avanzando el proyecto, también lo hacía la idea, la cual 

ha ido evolucionando considerablemente desde el inicio, empezó siendo una biblioteca de proyectos, para 

terminar siendo una red social de arquitectura. Eran cambios estructurales demasiado grandes; tal y como 

se había desarrollado no servía el trabajo realizado, la base de datos era demasiado cerrada y el código 

PHP habría que reescribirlo. Tenía que buscar una forma de que esto no volviese a ocurrir, de que la 

plataforma pudiese crecer de forma que la base de datos y estructura no la limite. Así que en grupo 

estuvimos varios días replanteando la plataforma, pensando en todas las posibilidades que nos 

pudiésemos encontrar, para de ese modo yo poder plantear una buena base de datos. Ahora el problema 

estaba a la hora de desarrollar la plataforma, tenía que buscar una manera que me permitiese realizar el 

nuevo trabajo de forma más rápida y mejor, y no tener que programar todo desde cero, así que decidí 

aprender a utilizar el framework de PHP, Laravel, que parecía estar tomando fuerza en la comunidad PHP. 

Una vez tomado el nuevo rumbo, comencé a desarrollar de nuevo la plataforma, hasta el día de hoy.  

La plataforma pretende ser un medio de comunicación de temática arquitectónica; en la cual se publican 

cada día quince post de proyectos de arquitectura los cuales son seleccion ados de la siguiente manera: 

existe un ranking de los mejores blogs que se renueva cada dos semanas y de estos blogs se publica el 

post mejor valorado del día anterior. Los usuarios pueden interactuar con esas publicaciones, votándolas, 

guardándolas como f avoritos, compartiéndolas, etc. Además habrá un apartado donde los usuarios 

puedan publicar sus propios proyectos; podrán seguir a otros usuarios, empresas, etc. La plataforma 

también ofrece un servicio para las empresas, donde podrán promocionar sus produ ctos relacionados 

con el sector de la arquitectura.  

Para el proyecto académico se presenta un prototipo funcional de la plataforma, en el cual se encuentra 

operativo las funciones más importantes.  Se puede acceder a él a través del siguiente enlace: 

 

http://leadpost.eu/  
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1.1 Equipo 
El equipo de este proyecto está formado por:  

- Jordi Gomar Manresa ² Arquitecto.  

- Sergi Valero Muñoz ² Arquitecto.  

- Aitor Iturralde Martín ² Arquitecto.  

- Francisco Palomares Barrios ² Diseñador Multimedia.  

Los tres arquitectos, se encargan de generar los contenidos, gestionar los colaboradores, así como l a 

acción en las redes sociales; mientras que yo, Francisco Palomares Barrios, me encargo del diseño y 

programación de la plataforma.  

El equipo se completa con colaboradores que suben contenido a la plataforma.  

Más datos sobre las personas del equipo que fo rman LeadPost se pueden encontrar en el siguiente enlace: 

http://leadpost.eu/team  
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2 Objetivos 
Al tratarse de un proyecto en continuo cambio y expansión, es muy posible que los objetivos vayan 

cambiado con el tiempo, e incluso surjan nuevos objetivos en los cuales no se habían pensado. 

2.1 Objetivos generales 
Realizar un prototipo de la plataforma , en el cuál se puedan visualizar los leads de forma cómoda, tanto 

desde un ordenador de escritorio  como desde cualquier dispositivo móvil ; además exista un primer filtrado 

de leads. 

2.2 Objetivos específicos 
El núcleo central de la plataforma, radica en su base de datos ; por lo que crear una escalable y sólida 

base de datos era fundamentalmente necesario; y de este modo poder adaptarse a un crecimiento 

continuo en sus funcionalidades.  

Hoy en día la cantidad de dispositivos que existen en el mercado donde poder visua lizar contenido web 

es inmensa, por este motivo es importante realizar una buena adaptación de la plataforma al máximo de 

dispositivos móviles  y resoluciones de pantalla. 

2.3 Objetivos personales  
Uno de mis objetivos principales para poder desarrollar esta pl ataforma de una forma más eficiente era 

dominar el frame work  de PHP Laravel . Desde la versión 4 se está convirtiendo en una buena opción a la 

hora de programar en PHP, ya que recopila las mejores funcionalidades de otros frameworks como 

Symfony, Ruby on Rails, Sinatra, etc. 
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3 LeadPost: Descripción general  
El contenido arquitectónico se encuentra disperso por la red, de forma que la búsqueda de información 

muchas veces son lentas y poco efectivas. LeadPost ofrece a los usuarios una biblioteca online de la 

actualidad arquitectónica, agrupándola, resumiéndola y etiquetándola para sus diferentes filtrados de 

búsquedas. 

El objetivo de LeadPost es ofrecer el contenido arquitectónico más valorado  de la red de la forma más 

ágil, rápida y eficaz posible; convirtiéndose en una herramienta básica tanto para profesionales como para 

aficionados del sector.  

LeadPost ofrecerá a las empresas del sector arquitectónico una publicidad segmentada , de forma, que 

estas elijan al público al cual va destinada su publicidad. Para conseguir esto, recogemos datos de los 

usuarios que nos hacen saber sus preferencias e intereses, y se les mostrará el producto publicitario de 

las empresas que hayan seleccionado estos mismos int ereses. 

3.1 Evolución de la idea 
La idea inicial de LeadPost, era crear una plataforma web con el objetivo de almacenar proyectos 

arquitectónicos extraídos de los blogs de arquitectura más visitados, para que se convirtiese en una 

especie de biblioteca de proyectos  a la cual se puede acceder para ver los últimos proyectos o para 

extraer ideas de todos los trabajos que hay, con un sistema eficaz de búsqueda.  

Pero esta idea con el paso de los meses fue evolucionando; ya no solo sería una biblioteca de proyectos, 

también tendríamos un apartado de productos arquitectónicos publicados por empresas interesadas en 

el sector. 

Y por último, la idea evolucionó hasta el punto de convertirse en una red social;  para que hubiese usuarios 

que pudiesen subir sus propios proyectos, que pudiesen seguir a des pachos de arquitectura que le 

interesen, o a empresas del sector, o a blogs de arquitectura; y además la plataforma contaría con un 

ranking de los mejores blogs de arquitectura, según el contenido que vayan publicando.  

3.2 Público objetivo  
LeadPost es una plataforma dedicada al mundo de la arquitectura y la construcción. No obstante, el 

público objetivo se puede clasificar dentro de varios niveles, y por lo tanto nuestras estrategias de 

marketing tendrán que cambiar según el usuario.  

- Estudiantes de arquitectura : utilizarán la plataforma con frecuencia para informarse de la 

actualidad arquitectónica del momento y para construirse sus propias bibliotecas de proyectos de 

donde tomar ideas, éstos no pagarían y si lo hacen serían pocos de ellos.  

- Arquitectos:  será el público principal. Utilizaran la plataforma como herramienta profesional para 

promocionar sus proyectos y para buscar la actualidad en el sector.  

- Otros profesionales: agentes dentro del sector de la construcción (ingenieros, diseñadores, 

constructores, etc ) que utilizarán la plataforma como buscador de actualidad y para informarse de 

productos industriales.  

- Aficionados:  destinaran pocos recursos y tiempo.  

- Organismos:  como universidades de arquitectura, les interesará crear consciencia de marca y 

posicionarse dentro de la comunidad arquitectónica.  
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En base a nuestro público objetivo han surgido diferentes tipos de usuarios en la plataforma, con diferentes 

funcionalidades: 

- Usuario invitado : es aquel que no está registrado en la plataforma.  

- Usuario fremium : es el usuario que tiene el registro básico.  

- Usuario premium : este usuario hace un pago trimestral por funciones extras en la plataforma.  

- Blog : es gestionado desde uno o más usuarios, y puede subir leads sobre publicaciones.  

- Despacho de arquitectura : es gestionado desde uno o más usuarios y puede subir sus proyectos.  

- Empresa : es gestionado desde uno o más usuarios y puede subir sus productos.  

3.3 Servicios 
La plataforma ofrece diferentes servicios según el tipo de usuario:  

- Servicio de búsqueda en la biblioteca : todo el contenido almacenado y categorizado según el 

material, tipología, elementos constructivos, etc; y accesible mediante un filtrado con tres niveles 

de categorías (categorías, subcategorías y etiquetas). 

- Servicio de visualización de leads : LeadPost realiza resúmenes diarios de la información mejor 

valorada que se publica en la red, enfocados a los elementos característicos que definen cada 

proyecto y lo organiza en canales temáticos.  

- Servicio para usuarios individuales : podrán hacerse sus propias bib liotecas con el contenido 

publicado, así como votar los blogs y los resúmenes realizados, p ara generar un ranking de los 

mejores blogs de arquitectura.  

- Servicio para profesionales : permite utilizar la plataforma para divulgar sus proyectos, realizando 

resúmenes y etiquetándolos con el sistema de categorías de LeadPost. Los usuarios se pueden 

registrar como miembros de despachos o empresas, donde se publiquen los trabajos de  ésta. 

- Servicio para empresas de la construcción : las empresas podrán anunciarse sólo para el público 

que les interesa de forma segmentada, apareciendo cuando los criterios de búsqueda del usuario 

coinciden con los determinados por la empresa. Podrán subir sus ofertas dentro de la sección de 

productos de la plataforma.  
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3.4 Funcionalidades 
En este punto se va hacer un recorrido por todas las funcionalidades principales que ofrece la plataforma según los tipos de usuario. 

 

 *Funcionalidades implementadas hasta el momento . 

 Invitado  Fremium  Premium  Blog  Despacho  Empresa  

Registro/login * ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ 

Visualización de leads /compartir en redes sociales * ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ 
Búsquedas por canales * ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ 

Búsquedas por nombre de proyecto * ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ 
Búsquedas por categorías, subcategorías  ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ 
Visualización de perfiles de usuarios/empresas/blogs/despachos de 
arquitectura * 

ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ 

Visualización de proyectos de usuarios/despachos de arquitectura  ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ 
Visualización de productos de empresas  ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ 
Votar leads.  x ṉ ṉ x x x 

Realizar búsquedas hasta el nivel de etiquetas.  x ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ 
Seguir a otros usuarios, blogs, empresas o despachos de arquitectura.  x ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ 
Hacerse una biblioteca personal donde almacenar sus proyectos favoritos y 
categorizarlos como desee.  

x ṉ ṉ x x x 

Mandar mensajes entre usuarios/blogs/empresas/despachos de arquitectura  x ṉ ṉ ṉ ṉ ṉ 
Enviar invitaciones a usuarios para conseguir una temporada de premium  x ṉ x x x x 

Crear una página de empresas/blog/despacho de arquitectura y administrarla  x ṉ ṉ x x x 

Subir proyectos como arquitecto * x x ṉ x ṉ x 

Subir proyectos ajenos vinculados a un post de su web (en el caso que estén 
entre los 15 primeros del ranking sus publicaciones saldrán en el apartado 
Home).  

x x x ṉ x x 

Ver estadísticas, visitas de l eads, estado en el ranking, etc.  x x x ṉ ṉ ṉ 
Añadir/eliminar usuarios para gestionar la entidad  x x x ṉ ṉ ṉ 
Crear tipos de usuarios administrativos de  la entidad con diferentes permisos  x x x ṉ ṉ ṉ 
Comprar paquete de funcionalidades  x x x x ṉ ṉ 
Subir productos.  x x x x x ṉ 
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3.5 Calendario 
Durante todo el proceso del proyecto, ha habido muchos retrasos. El más destacado es el momento en 

que se tuvo que comenzar de nuevo el planteamiento de todo el proyecto. Es por este motivo que las 

tareas en el archivo Project se extienden tanto en el tiempo. El proyecto se comenzó en el mes de marzo 

de 2013, pero se tuvo que replantear completo en el mes de octubre de ese mismo año desechando los 

avances programados hasta el momento.  

Una de las metas conseguidas fue desarrollar un primer prototipo de la pl ataforma funcional antes del día 

21 de mayo de 2013, que comenzaba el Construmat de Barcelona, feria especializada en materiales, 

equipamientos y servicios de construcción. Allí se iba a presentar el proyecto para obtener feedback de 

las empresas del sector. Pese a ello, este prototipo fue descartado por la gran falta de capacidad para 

resolver las nuevas necesidades que surgieron. Este prototipo aún se puede ver en el siguiente enlace: 

http://leadpost.eu/antigua/ . 

En los archivos anexos se adjunta un archivo de Project. 
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4 Diseño 
En esta sección se verá primero los mockups realizados. Después se pasa al diseño corporativo de 

LeadPost, para por último  ver el diseño final de la plataforma. 

4.1 Mockups  
Antes de comenzar a realizar el diseño definitivo sobre HTML y CSS, se han desarrollado mockups de las 

diferentes páginas de la plataforma. Muchas de estas pantallas han evolucionado o han sufrido cambios 

posteriormente una vez implementadas.  A continuación se muestran los diseños más importantes: 

 

- Página de Home : en la parte central se muestran los últimos proyectos publicados en forma de 

imágenes, con un scroll infinito que muestra los proyectos en orden cronológico. En la parte 

superior izquierda se encuentra el menú con los grandes apartados de la web; este menú está 

presente en todas las páginas; al igual que el menú superior derecho que se trata de los métodos 

para iniciar sesión, o cambiar el idioma; cuando un usuario ya ha iniciado sesión estos enlac es se 

sustituirán por otras opciones para é l. De forma fija y permanente el pie de página siempre se 

mostrará, junto con él, el logotipo en su centro, claramente visible. A su lateral izquierdo se 

encuentra un menú de menos relevancia con páginas para la política de privacidad o contacto.  
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- Página de inicio de sesión : es un popup  encima de todas las páginas de la plataforma, de forma 

que sea accesible cómodamente.  

 

 

- Perfil de usuario : en el perfil de usuario se encuentra la imagen del usuario, y bajo este todos los 

botones de acciones sobre él. A su derecha los datos del usuario. En la sección 4.3 que se muestra 

el diseño definitivo se aprecian grandes cambios, ya que surgieron más nec esidades para esta 

página.  
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- Subir un proyecto :  

o 1: para subir un nuevo Lead, se pensó en realizarlo en cuatro pasos, para que al usuario no 

le supusiese un trabajo pesado de realizar. En este primer paso se indican los datos básicos 

del proyecto. En la parte inferior existen cuatro  pequeños puntos  que indican los diferentes 

pasos, y pulsándolos o haciendo scroll se puede cambiar de uno a otro.  

 

o 2: el siguiente paso sería el de subir las seis imágenes que componen el lead, además del 

fotógrafo de cada imagen. Teniendo seis huecos donde poder arrastrar las imágenes o 

clicando sobre ellos para buscarlos con el explorador. Hay un input para el fotógrafo debajo 

cada imagen, y uno más grande debajo de todas las imágenes por si se tratase de un solo 

fotógrafo para todas.  
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o 3: la tercera parte de subir un lead trata de rellenar en los diferentes idiomas los tres textos 

claves que componen el lead: what, where y how. De este modo se opta por tres grandes 

espacios para rellenar los textos; teniendo la posibilidad de cambiar el idioma a rellenar con 

un pequeño menú sobre ellos. 

 

o 4: por último es seleccionar las etiquetas que va a tener el lead, como es una categori zación 

de tres niveles, creamos tres columnas, donde la primera se corresponda a las categorías, 

la segunda a las subcategorías una vez se seleccione categoría, y la tercera a las etiquetas 

que hay que marcar una vez se elija la subcategoría. Para llevar la cuenta de las etiquetas 

que han sido seleccionadas irían apareciendo debajo. Bajo esto el botón de subir el 

proyecto.  
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- Visualización de lead : cuando se abre un lead, en su izquierda se ve la información, de forma 

paginada pudiendo cambiar de información  haciendo scroll con el ratón, o con los indicad ores. 

Además de estar los enlaces para compartir  en las redes sociales, votar, más información, etc. En 

la parte central y ocupando el mayor espacio las imágenes, que se pueden ir cambiando haciendo 

scroll con el ratón y con los marcadores que indi can que imagen se está previsualizando. En la 

columna que queda en el margen derecho va ubicada la publicidad, los logotipos de empresas 

relacionadas con el proyecto.  
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4.2 Logotipo, color y tipografías  
El logomarca de LeadPost, se compone de un grafismo de cuadrados junto al nombre de la plataforma, 
seguido del eslogan. Para el grafismo se intentó buscar algo que representase al diseño de la plataforma, 
siguiendo una estética minimalista y sencilla, éste se compone de cuatro cuadrados que re presentan las 
imágenes de los lead en la página principal de una forma simplificada.  
 

 
 
El color principal de la plataforma que se escoge es el azul, que junto al blanco da una impresión de 
limpieza y sencillez. Este color al ser el principal de la plataforma va ligado al canal más importante, 
Arquitectura, mientras que el resto de canales tienen vinculado otros colores:  

- El color verde va vinculado al canal de sostenibilidad, por las connotaciones ecologistas que tiene 
este color. 

- El amarillo va vinculado a Espacio urbano; es un color que tiene connotaciones de energía, de 
organización, que podrían ir bien asociadas a lo que los espacios urbanos se refieren.  

- El rosa se vincula con Rehabilitación por sus connotaciones de ca lma, por representar a uno de 
los colores tradicionales de dormitorios antiguos; la mayoría de proyecto de rehabilitación son 
sobre edificaciones antiguas.  

- El naranja va vinculado al canal de Innovación, ya que es un color que representa creatividad, y va 
vinculado a gente joven. 
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La tipografía a utilizar es la Helvetica Neue , ya que es de palo seco, sin serifa. Las tipografías de palo 
seco ofrecen una lectura mejor en pantalla que las que tienen serifa, debido a la pixelación ; por este motivo 
al ser una plataforma que se va a visualizar desde pantallas la Helvetica Neue es una buena opción. Se 
utiliza su versión Thin para los grandes títulos, de este modo queda una tipografía muy fina y limpia, y su 
versión Roman para los bloques de texto. 
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Ejemplo de tipografía dentro de cuadros de colores:  
 

 
 
 
 
Grafismo del logotipo en diferentes colores y fondos:  
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4.3 Diseño web definitivo  
Una vez se tenían los mockups  y el estilo de diseño a seguir, se procedió  a realizar el diseño final de la 
web sobre Photoshop. Aunque este diseño ha cambiado considerablemente de lo que ahora nos 
encontramos en la web, ya que ha habido detalles que se han ido mejorando . 
 

- Página de Home: su estructura siempre ha sido la misma; como se observa en el diseño los menús 
iban a ser ocultos con flechas que permitían desplegarlos. En el menú de los canales se ha 
descartado esta idea por tema de comodidad a la hora de usarlo; así que siempre esta visible.  
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- Página de inicio de sesión: 
  

 
 

- Perfil de usuario: esta página es la que más cambios ha sufrido, ha pasado por muchas versiones 
una vez estaba la plataforma funcionando; ahora es completamente diferente a la idea inicial; 
debido a necesidades que han ido surgien do: la necesidad de visualizar los leads del usuario, 
combinar el perfil con la edición de datos del propio usuario, etc.  
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Se muestra el diseño definitivo que tiene la web programada y funcional:  
- La página Home: 

 

 
 

- Un lead abierto: este diseño ha pasado por muchas versione s, en un primer lugar las imágenes se 
abrían a un tamaño más reducido, ahora se aprovecha todo el espacio de pantalla para que la 
imagen cobré mayor importancia y su visualización sea más cómoda . 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 






























































































































